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Niniejsza publikacja stanowi swoiste podsumowanie projektu
,Profesjonalne kadry mediéw lokalnych”. Sktada sie z trzech
czesci: pierwszej, w ktérej znalazty sie bardzo réznorodne
teksty eksperckie - zaréwno te o charakterze naukowym,
jak i bardziej praktycznym autorstwa pracownikow uczelni
wyzszych i czesci wyktadowcodw, ktérzy poprowadzili szkole-
nia i warsztaty projektowe; drugiej, ktéra ,otworzylismy” dla
uczestnikéw - kazdy mégt tu zamiesci¢ swoje materiaty me-
dialne (teksty, zdjecia) oraz trzeciej - podsumowujacej pro-
jekt. Dopetnieniem wersji drukowanej wydawnictwa jest pty-
ta DVD, na ktérej znalazty sie pozostate materiaty (przede
wszystkim audio-wideo) uczestnikdw i czesci wyktadowcow,
atakze wersja elektroniczna wydawnictwa, galeria zdjec¢ i ma-
teriaty z realizacji projektu.

Dziekujemy wszystkim, ktérzy zdecydowali sie wspodttworzyc
znami to wydawnictwo - naszym gosciom z uczelni wyzszych,
wyktadowcom oraz uczestnikom projektu. Mamy nadzieje,
ze publikacja ta bedzie przydatna w dalszej pracy zawodo-
wej uczestnikdw projektu (i nie tylko), a ponadto bedzie cieka-
wym i waznym gtosem w dyskusji na temat medidw lokalnych
iich roli zaréwno w rozwoju gospodarczym, jak i w budowaniu
kapitatu spotecznego.
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Zespot Fundacji ARTeria

Sita lokalnosci i konwergencja kompetenciji

Publikacja podsumowujaca
realizacje projektu

»Profesjonalne kadry
mediéw lokalnych”

Redakcja: Anna Ochmann
Zabrze 2012



Copyright by Fundacja ARTeria
Zabrze 2012
Redakcja: Anna Ochmann

Projekt graficzny, sktad i tamanie: Anna Nykiel
Redakcja i korekta: Helena Pisarczyk

Zdjecia wykorzystane w publikacji pochodza

z archiwum Fundacji ARTeria - zostaty wykonane
w trakcie zajec realizowanych w ramach projektu,
z wyjatkiem zdjec na stronach 84-105, ktére
zostaty przekazane przez uczestnikéw szkolen
na potrzeby niniejszego wydawnictwa (autorzy:
Tomasz Cukiernik, Krzysztof Surma, Barbara
Jendrzejczyk, Anna Olszewska-Adamowicz,
Przemystaw Michalski).

Druk i oprawa:
Centrum Ustug Drulgarskich
Henryk Miler, Ruda Slaska

Wydawca:

Fundacja ARTeria

ul. Wolnosci 311

41-800 Zabrze
T:+4832777 4411
F:+48 327774412
www.fundacja-arteria.org

artena

fundacja

Naktad 500 egzemplarzy.
Publikacja bezptatna.

ISBN 978-83-930016-2-0

UNIA EUROPEJSKA

KAPITAL LUDZKI

EUROPEJSKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Publikacja jest wspétfinansowana przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego (Program Operacyjny Kapitat Ludzki, poddziatanie 8.1.1 w woj. $laskim.
Wspieranie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiebiorstw).

Sita lokalnosci i konwergencja kompetenciji

4
a4

Profesjonalne Kadry
Mediow Lokalnych

Publikacja podsumowujaca
realizacje projektu

»Profesjonalne kadry
medidéw lokalnych”

Redakcja: Anna Ochmann
Zabrze 2012

arteria

fundacja



‘O
‘n
Q
-
e
2
Q.
W




Wstep

Anna Ochmann
Sita lokalnosci
i konwergencja
kompetencji

12

Czesc|

dr Patrycja Szostok
O instrumentach
samorzadowego
komunikowania
lokalnego

20

dr Agnieszka
Roguska Media
lokalne i regionalne
w tworzeniu kapi-
tatu spotecznego
28

Andrzej Fedorowicz
Po co szkoli¢
dziennikarzy?

40

Monika Maziarka
Granice wolnosci
stowa

45

Izabela Piotrowska-
Grosse Sita
lokalnej telewizji,
ktoérej nie wolno
lekcewazy¢!

48

Katarzyna Kuczynska-
Budka Dziennikarz -
rzecznik. Duet

z zasadami

54

Andrzej Fedorowicz
»,Jwaga, nagrywa-
ja!”, czyli jak multi-
medialny Internet
ucztowieczyt

i... odcztowieczyt
dziennikarstwo

59

Wenancjusz
Ochmann Moéwi¢
Spiewajaco

63

Tomasz WozZniczka
W rozmowie

z Anng Ochmann
To w wyobrazni
powstaja obrazy...
68

Bartosz Gburek
»,Oswietlenie jest
dla filmu tym, czym
muzyka dla opery”
73

Czesc i

Ewa Bensz Biata
niedziela GWSH
80

Anna Mankowska
Slasko godka

w domu, w pracy,
a nawet na ,fejsie”
81

Tomasz Cukiernik
W kraju Lenina

i Mickiewicza

82

Krzysztof Surma
92

Barbara Jendrzejczyk
Drugiego takiego
kabaretu nie ma... -
rozmowa
zKrzysztofem Hanke
9

Anna Olszewska-
Adamowicz
100

Przemystaw
Michalski
102

Czesclll

O projekcie
»Profesjonalne kadry
mediéw lokalnych”

108

O uczestnikach
projektu
110

O Fundac;ji ARTeria
112



alne Kadry
okalnych



12

Sita lokalnosci i konwergencja kompetencji

Anna Ochmann

,Stowa zmieniajq to,

co cztowiek sobie wyobraza,

w to, o czym wie

- ina odwrét, to, o czym wie,

w to, co sobie codziennie przedstawia”
Michel Foucault, ,Stowa i rzeczy.
Archeologia nauk humanistycznych”

Moja przygoda ,w praktyce” z media-
mi rozpoczeta sie kilka lat temu - od pra-
cy na stanowisku redaktor naczelnej me-
diéw samorzadowych. Rezygnujac z pra-
cy, po dwoch latach bytam bogatsza o sze-
reg nowych doswiadczen i gtebokie prze-
konanie o ogromnej roli... mediow. Zacze-
tam zajmowac sie aktywniej polityka kul-
turalng na szczeblu europejskim z pozyc;ji
reprezentantki spoteczenstwa obywatel-
skiego i kilka miesiecy pozniej, w trakcie
belgijskiej prezydencji w Radzie Europy,
nastapito wydarzenie, ktére znowu ,wit3a-
czyto” mnie w tematy zwigzane z mediami.
W grudniu 2010 roku 300 specjalistow
z ponad 30 krajow wzieto udziat w miedzy-
narodowej konferencji ,Edukacja medial-
na dla wszystkich”. Wynikiem spotkania

byto stworzenie Deklaracji Brukselskiej
w sprawie edukacji medialnej przez cate zy-
cie. W tym dokumencie zaproponowa-
no szereg zalecen w zakresie inicjowa-
nia dziatan edukacyjnych, rozwoju kom-
petencji medialnych wszystkich obywa-
teli, ich dostepu do edukacji medialnej,
do prac badawczych oraz do polityki eu-
ropejskiej. To byto dla mnie bezposrednig
inspiracjq do refleksji, iz chcac skutecz-
nie dziata¢ na rzecz spoteczenstwa oby-
watelskiego, trzeba swiat mediow przy-
blizy¢ odbiorcom, a jednoczesnie spro-
bowac ,ulepsza¢” sam sposéb jego funk-
cjonowania - jezeli ,czwarta wtadza” ma
rzetelnie wypetnia¢ swoje spoteczne zo-
bowiazania. Tak powstat projekt ,Pro-
fesjonalne kadry mediow lokalnych”.
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Transformacja ustrojowa i polityczno-
ideologiczna Polski w ostatnich dwudzie-
stu latach ,dziata” sie w czasach niezwykle
szybkiego rozwoju technologii i narzedzi in-
formacyjnych. To byt réwnoczesnie okres
ksztattowania sie zupetnie innej kultury me-
dialnej - swoistej mediatyzacji rzeczywisto-
$ci.Media zaczety, w stopniu niespotykanym
nigdy wczesniej, kreowac rzeczywistosé, i to
w dobie ,ponowoczesnosci” - pojawienia sie
zupetnie nowej jakosci spotecznej charakte-
ryzujacej sie miedzy innymi: kulturag masowa
potaczong ze wzrostem roli mass mediow,
a jednoczesnie brakiem jednolitego kanonu
kultury, pluralizmem kultur czy gustéw, kry-
zysem tozsamosci i tradycyjnych autoryte-
téw oraz grup odniesienia (klas, spoteczno-
$ci lokalnych, panstw narodowych czy Ko-
$ciotfa). Takze stowo, jezyk, tekst, przedsta-
wienie, znak zaczety traci¢ swoje pierwot-
ne, uksztattowane przez wieki, definicje,
a czesto takze sens czy znaczenie. Nowa kul-
tura medidow wptyneta na zmiane systemu
informacji, systemu komunikacji, nawet na
oczekiwania odbiorcéw wzgledem medidw,
awiec nafunkcje catego sytemu medialnego.

Zyjemy wiec w niezwykle ciekawych cza-
sach z punktu widzenia transformacji i $wia-
domosci medidw. Dla osdb, ktére zajmuja sie
ksztattowaniem polityki kulturalnej, swia-
domos¢ medidw to przede wszystkim umie-
jetnos$¢ odnalezienia, krytycznej oceny i wy-
korzystania danej informacji, ale takze twor-
czego korzystania z technologii informacyj-
nych. Dotyczy to catego spoteczenstwa, ale
w szczegbdlnym stopniu pracownikéw me-
diéw. | tu wtasnie nastepuje - w mojej opi-
nii - niezwykle wazna rola mediéw lokal-
nych, ktére tworza swoisty fundament pi-
ramidy systemu medialnego - sg podstawa
funkcjonowania demokracji na szczeblu lo-
kalnym i jednoczes$nie odpowiedzig na po-
trzeby lokalnych spotecznosci. Tak wiec,
gdy z jednej strony wystepuje zjawisko glo-
balizacji, a odbiorca otrzymuje niemal na-
tychmiast informacje z catego $wiata po-
przez media krajowe czy Internet, to wia-
domosci majagce wptyw na jego codzien-
ne zycie, a wiec to, co go najbardziej inte-
resuje - moze znalez¢ wtasnie w mediach
lokalnych: prasie czy lokalnej telewizji. Tu -
w kontekscie charakteru wspétczesnej ko-
munikacji medialnej - warto przywotac po-
jecie glokalizacji, terminu zaproponowane-
go przez amerykanskiego socjologa Rolan-
da Robertsona (zdefiniowat on glokalizacje
jako adaptacje globalnych dziatan do lokal-
nych warunkoéw - jej istota sprowadza sie
do stwierdzenia: ,mysl globalnie, dziataj lo-
kalnie”). To szczegdlnie wazne w kontekscie
zapobiegania procesom utraty lokalnych
wartosci i tozsamosci w konteks$cie domi-
nujacych proceséw ogdlnocywilizacyjnych.
A to wtasnie lokalno$¢ stanowi najwieksza

1Z kolei zgodnie z teorig Davida Buckinghama wcze-
sne koncepcje swiadomosci medidw i edukacji medial-
nej charakteryzuja trzy formy protekcjonizmu: protek-
cjonizm kulturalny (media s kulturalnie uposledzone),
protekcjonizm polityczny (media sa narzedziem in-
doktrynacji ideologicznej) oraz protekcjonizm moral-
ny (media przyczyniaja sie do rozktadu moralnego
iupadku spoteczenstwa, w szczegdlnosci mtodziezy)

wartos¢ i site medidéw lokalnych. Ich role
mozna odnie$¢ do klasycznej definicji Ha-
rolda Lasswella, ktéra wyrdéznit trzy funkcje
charakterystyczne dla wszelkich form ko-
munikowania: pierwsza - obserwacje oto-
czenia potaczong z informowaniem o wy-
darzeniach, druga - korelacje reakcji na oto-
czenie, a wiec rozpowszechnianie wzoréw
zachowan i reakcji na wydarzenia i sytu-
acje oraz trzeciag - ,transmisje dziedzictwa”,
czyli przekazywanie dorobku kulturowego
nastepnym pokoleniom, a takze integracje
struktur spotecznych poprzez przekazywa-
nie wzoréw zachowan najbardziej charakte-
rystycznych dla tozsamosci grupy lub jej po-
szczegblnych cztonkéw. Ta typologia stata
sie punktem wyjscia dla innych préb okresle-
nia funkcji mediow - jedng z ciekawszych jest
propozycja Paula Lazarsfelda i Roberta K.
Mertona, ktérzy odniesli sie z kolei do skut-
kéw oddziatywania mediéw na odbiorce po-
przez: po pierwsze - nadawanie statusu (sku-
pienie uwagi spotecznej, okreslenie waznos¢
kwestii spotecznych, publicznych, nada-
nie rangi ludziom i organizacjom), po dru-
gie - wzmacnianie norm spotecznych (okre-
$lenie akceptowalnych i nieakceptowalnych
wzoréw zachowan lub pogladéw) i po trze-
cie - ,dysfunkcji narkotyzujacej” mediow,
a wiec uzaleznienie od mediéw, ktére stop-
niowo zastepuja kontakty bezposrednie’.

Podsumowujac najwazniejsze funkcje me-
diéw lokalnych, ktére budujg jednoczesnie
ich ,site”, trzeba wymieni¢ przede wszyst-
kim funkcje informacyjna. Stanowi ona jed-
noczes$nie najwieksze wyzwanie - jedyna
szansga wzmochienia roli mediéw lokalnych

2 Art. 1ustawy zdnia 26
stycznia 1984 r. - Prawo
prasowe (Dz.U.z 1984r.,
Nr 5, poz. 24,z pdzniej-
szymi zmianami)

jako prawdziwej ,czwartej wtadzy” jest za-
chowanie ich charakteru informacyjnego,
chronienie odbiorcéw przed mistyfikacjag
i roznymi formami promocji ideologii czy
polityki. Media lokalne, bedac instrumen-
tem przekazywania informacji, powinny tak-
ze ,wcigga¢” do wspotpracy mieszkancow,
zachecaé do aktywnosci w realizacji celéw
spotecznych, ale takze osobistych i poprzez
to budowac spoteczenstwo obywatelskie -
to ich aspekt socjalizacyjny oraz motywacyj-
ny. Umozliwi to wzmocnienie znaczenia sfe-
ry publicznej, ktéra z kolei bedzie genero-
wata zapotrzebowanie na rzeczowe wiado-
mosci (z poszukiwaniem przyczyn i wskazy-
waniem zrédet wtacznie). Sitg medidw lokal-
nych moze by¢ tez ich autentycznos¢, gdyz
odpowiadaja na potrzeby i reprezentuja in-
teresy cztonkoéw spotecznosci lokalnej - tak,
zeby wiadomos$¢ dziennikarska oznacza-
ta informacje o obiektywnej wartosci, zeby
pomagata w rozumieniu rzeczywistosci lub
stawata sie poczatkiem publicznej debaty,
zeby urzeczywistniata ,prawo obywateli do
ich rzetelnego informowania, jawnosci zycia
publicznego oraz kontroli i krytyki spotecz-
nej”?. Sita mediéw lokalnych jest takze to,
iz moga byc¢ unikalng ptaszczyzna dialogu
i debaty w obrebie spotecznosci, narze-
dziem do poszukiwania porozumienia i dys-
kusji, zwiekszania zainteresowania i zaan-
gazowania w celu rozwiazania probleméw
w wymiarze lokalnym, integracji srodowisk
lokalnych. | wreszcie ogromna rola, ale takze
identyfikacyjna sita mediéw lokalnych, wy-
nikajaca z upowszechniania przez nie kultury
i sztuki, tej tworzonej w danym srodowisku,
a wiec zachowanie spuscizny i dziedzictwa.
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3 ,Cyfrowa przysztosé.
Edukacja medialna i in-
formacyjna w Polsce -
raport otwarcia” Funda-
cjaNowoczesna Polska

Zakres zadan i oddziatywania mediéw lo-
kalnych jest tak szeroki i wieloptaszczy-
znowy, iz wymaga szeregu kompetencji od
os6b pracujacych w tym sektorze. Jakie
wiec kompetencje sg odpowiedzig na wy-
zwania stojace przed mediami w dobie ich
dynamicznej przemiany i w czasie niezwy-
kle szybkiego rozwoju technologii informa-
cyjnych? Mozna spotkac sie ze stwierdze-
niem, ze mowimy juz nie o kompetencjach,
ale o ich konwergencji. Konwergencji z jed-
nej strony odnoszacej sie do ,starych” po-
je¢: medidw, telekomunikacji i informatyki,
a z drugiej oznaczajacej caty proces zmian
technologicznych, kulturowych czy spotecz-
nych, ktoére te funkcje generujg. Mamy wiec
wspoétczesne, konwergentne i cyfrowe me-
dia, do odbioru i do tworzenia ktérych po-
trzebujemy konwergentnych kompetenciji...
Kompetencji, ktére oznaczajg co$ wiecej niz
tylko umiejetnos$¢ postugiwania sie techno-
logami - to swego rodzaju ,postawa, wiedza
i umiejetnosci, ktére wykorzystujemy w ko-
munikacji spotecznej i tworzeniu wspotcze-
snej kultury”s. Kompetencji bardzo rézno-
rodnych, zwigzanych z cechami osobistymi,
motywacja, doswiadczeniem, umiejetno-
$ciami zawodowymi i technicznymi, ale tak-
ze umiejetnosciami medialnymi i informacyj-
nymi. Jak pisze Maria Préchnicka w , Informa-
tion literacy. Nowa sztuka wyzwolona XXI wie-
ku”: ,Information literacy stanowi zintegro-
wany zespét wiedzy, umiejetnosci, postaw,
Swiadomosci i wartosci, ktére sg konieczne
do dziatania we wspétczesnym spoteczen-
stwie, we wszystkich sferach zycia spotecz-
nego”. Przywotane tu kompetencje infor-
macyjne szczegodlnie trafnie - w kontekscie

“http://archive.ifla. > Te zapisy wpisuja sie tak-
org/lll/wsis/Beaco- ze w zatozenia europejskiej
ninfSoc.html (dostep polityki w zakresie edukacji
12.11.2012r) medialnej

pracy w mediach - zostaty zdefiniowane
w 2004 r. przez brytyjski Chartered Insti-
tute of Library and Information Professio-
nals (CILIP) - jako wiedza o tym, kiedy i dla-
czego potrzebna jest informacja (rozpozna-
nie potrzeb), gdzie mozna jg znalezé (wybdr
i ocena zrddet), jak wiarygodnie ocenic¢ (se-
lekcja), dalej wykorzystac (kwestia uporzad-
kowania w celu praktycznego zastosowa-
nia) i zaprezentowac zgodnie z etyka (Pra-
wo autorskie, ochrona danych), a nawet jak
zapisac ja na odpowiednim nosniku. Warto
w tym miejscu przywotac jeszcze jeden do-
kument - tzw. Proklamacje aleksandryjska*
z listopada 2005 roku, wedtug ktorej infor-
mation literacy pozwala ludziom reprezentu-
jacym wszystkie zawody i Srodowiska efek-
tywnie szukaé, oceniaé, wykorzystywac
i tworzy¢ informacje w celu osiagniecia swo-
ich celéw osobistych, spotecznych, zawo-
dowych i edukacyjnych. Jest to podstawo-
we prawo cztowieka w cyfrowym sSwiecie.
Information literacy obejmuje wiec umiejet-
nosci rozpoznawania potrzeb informacyj-
nych, lokalizowania, oceny, zastosowania
i tworzenia informacji w kontekscie kulturo-
wym i spotecznym, ma zasadnicze znaczenie
dla przewagi konkurencyjnej oséb, przedsie-
biorstw, regionéw i narodéw, stanowi klucz
do skutecznego dostepu, wykorzystania
i tworzenia tresci w celu wsparcia rozwo-
ju wszelkich aspektow zycia wspodtczesnych
spoteczenstw. Jednoczesnie information li-
teracy wykracza poza obecne technologie,
obejmujac uczenie sie, krytyczne myslenie
i umiejetnosci interpretacyjne, bez wzgle-
du na przynaleznos¢ do okreslonego Sro-
dowiska zawodowego czy spoteczerstwa.

Kompetencje informacyjne, ktére w mo-
jej opinii sg szczegdlnie wazne, to krytycz-
ne podejscie pracownikéw mediéw do jako-
$ci i tresci informacji, ale takze kreatywne
uzywanie zrédet w dobie ewolucji technolo-
gii i coraz wiekszej roli Internetu jako kanatu
dystrybucji danych.

Rozwdj Polski w najblizszych latach opar-
ty bedzie o szereg dokumentéw planistycz-
nych, takich jak Dtugookresowa Strategia
Rozwoju Kraju (do 2030 r.), Sredniookreso-
wa Strategia Rozwoju Kraju (do 2020 r.) czy
dziewiec strategii zintegrowanych. Jedna
z nich jest Strategia Rozwoju Kapitatu Spo-
tecznego, ktoérej koordynatorem jest Mini-
ster Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
W tej strategii znalazto sie szereg zapisow
dotyczacych szeroko rozumianych kom-
petencji medialnych, podkreslona zostata
takze rola edukacji medialnej i informacyj-
nej w budowaniu innowacyjnosci i kapitatu
spotecznego w dobie btyskawicznie zmie-
niajagcego sie srodowiska technologiczne-
go°. Z jednej strony mamy wiec pluralizm me-
diéw, szybki rozwdj technologii, réznorod-
nos$¢ form i sposobéw przekazywania infor-
macji, z drugiej - zmiane postaw samych od-
biorcéw, ktérzy coraz czesciej staja sie czyn-
nymi uczestnikami proceséw medialnych.
Przed mediami lokalnymi stoja wiec nowe
wyzwania w zmieniajacej sie rzeczywistosci.

Mam nadzieje, ze realiza-
cja tego projektu odpowie-
dziata na potrzeby wynika-
jace z tych wyzwan, oferu-
jac uczestnikom dostep do
specjalistycznego wsparcia
i szkolen, ktére beda mogli
wykorzystac¢ zaréwno w swo-
im zyciu zawodowym, w bu-
dowaniu wyspecjalizowanych
kadr gospodarki wojewddz-
twa slaskiego, ale takze sze-
rzej - w lepszym budowaniu
kapitatu spotecznego poprzez
dziatania mediéw lokalnych.

redaktor naczelna magazy-

tekscie ich wptywu na rozwdj spoteczny i regionalny).

nu BEDRIFT, ekspert ds. polityki kulturalnej Unii Eu-
ropejskiej (przede wszystkim w tematach zwigzanych
z wykorzystaniem funduszy unijnych w kulturze w kon-

AnnaOchmann Prezes Fundacji ARTeria,
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obywateli' odpowiedzialnych za wtasne losy, aktyw-  'S.Michatowski: Polityka informacyjna
nie uczestniczacych w wydarzeniach na poziomie lo- W samorzadzie terytorialnym a spoteczeni-
Kal swiad h ich bi dzielnie i stwo obywatelskie, [w:] Wtadza lokalna

alnym, swiadomych swoick potrze | samodzielnie je ; cqiq. 7arzadzanie informacia - Public
realizujgcych. Podstawa dziatalnosci jednostek samo-  Relations - promocja jednostek samorza-

O instrumentach samorzadowego
komunikowania lokalnego

dr Patrycja Szostok

Przystepujac do prezentacji narzedzi, ja-
kimi dysponuja urzednicy i przedstawi-
ciele lokalnych wtadz w szeroko rozumia-
nej polityce komunikacyjnej samorza-
déw, nalezy na wstepie okreslic, jakie sg
ich obowiagzki w tym zakresie. Zgodnie
z Ustawa o dostepie do informacji publicz-
nej z 6 wrzesnia 2001 roku, Konstytucja
RP i innymi aktami prawnymi regulujacy-
mi te dziatalnos$¢, samorzady terytorialne,
petnigc funkcje organéw publicznych, s
zobowigzane informowac o swojej dzia-
talnosci na kilka sposobéw, a mianowicie:
- poprzez ogtaszanie w Biuletynie
Informacji Publicznej
- ustnie lub pisemnie na wniosek
zainteresowanego obywatela (tylko
wtedy, kiedy informacja nie zostata
zamieszczona w BIP)
- poprzez wytozenie lub wywieszenie
informacji w miejscu ogdélnodostepnym
- zapewniajac prawo wstepu na posie-
dzenia kolegialnych organéw wtadzy
samorzadowej

Z wymienionego katalogu obowigzkowych form infor-
mowania (réwniez spotecznosci lokalnej) nie wyni-
ka obowiazek prowadzenia szeroko rozumianej polity-
ki komunikacyjnej, korzystania z mediéw masowych,
a tym bardziej posiadania wtasnych. Z drugiej strony,
koncepcja samorzadu terytorialnego przyjeta przez
ustawodawce w 1990 roku kaze rozumieé go nie tyl-
ko jako wspdlnote polityczna, ale tez jako korporacje

rzadu terytorialnego w ich obecnym ksztatcie jest wiec
przeswiadczenie, ze obywatele powinni mie¢ mozli-
wos$¢ wptywania na swoje otoczenie, czyli realizowania
demokracji partycypalnej’. Taki model jest charakte-
rystyczny dla spoteczenstwa obywatelskiego, do zbu-
dowania ktérego dazy sie w naszym kraju. Cztonkowie
spoteczenstwa obywatelskiego nie tylko realizujg swo-
je indywidualne cele i interesy, ale réwniez biorg na sie-
bie czesciowa odpowiedzialnos¢ za dziatalnos¢ wtadz,
ktére sg z nimi w statym kontakcie poprzez konsulto-
wanie biezacej polityki, uzgadnianie, szukanie popar-
cia dla podejmowanych dziatan®. Chcacrealizowac takg
koncepcje samorzadu terytorialnego, nie sposéb ogra-
niczac sie do realizowania wasko rozumianego prawa
obywateli do informacji, konieczne staje sie zorgani-
zowanie systemu komunikowania lokalnego, uwzgled-
niajacego nie tylko szerokie i wieloaspektowe przeka-
zywanie informacji, ale tez umozliwienie mieszkaricom
wypowiadania sie na tematy dla nich istotne, szeroki
dialog ze spotecznos$ciami lokalnymi.

Samorzady, a raczej ich przedstawiciele w osobach
urzednikéw oraz przedstawicieli wtadz, dysponuja sze-
rokim wachlarzem instrumentéw polityki komunika-
cyjnej. Kontaktujac sie z lokalnym otoczeniem moga
wiec korzysta¢ z wszelkiego rodzaju mediéw maso-
wych (wtasnych lub zewnetrznych), spotkan z miesz-
kancami w trakcie dyzuréw radnych czy innych przed-
stawicieli wtadzy oraz imprez miejskich, obwieszczen
i afiszy, korespondencji tradycyjnej i elektronicznej,
portali spotecznosciowych, plakatéw, ulotek, wydaw-
nictw reklamowych, odwiedzin u mieszkancéw, wspét-
pracy z duchownymi, tablic LED i wielu innych. W ni-
niejszym opracowaniu skoncentrujemy sie na medial-
nych srodkach komunikowania oraz ich spotecznym
odbiorze w wojewddztwie $laskim. Zostang zaprezen-
towane wyniki nad wybranymi mediami samorzado-
wymi oraz ich spotecznym odbiorem, a takze konse-
kwencje, jakie z nich wynikaja dla skutecznosci komu-
nikowania na poziomie lokalnym?.

Z badan przeprowadzonych w 2008 roku nad mieszkani-
cami wybranych miejscowosci wojewddztwa $laskiego
wynika, ze czerpig oni informacje na temat lokalnych
wydarzen przede wszystkim z rozméw z innymi ludzmi
(68,8% wskazan), prasy lokalnej (49,5%, z czego 30,62%
ze wskazaniem na pismo samorzadowe), ogtoszen i afi-
szy (37,8%) oraz kazan i ogtoszen parafialnych (33,2%).

du terytorialnego, S. Michatowski,
W. Mich (red.), Lublin 2006, s. 138

2S. Michatowski: Polityka informa-
cyjna w samorzqdzie..., s. 137

3 lbidem

“Wiecej natemat badan nad prasa
samorzadowa i jej spotecznym od-
biorem w: P. Szostok Wspétczesna
prasa samorzqgdowa w wojewddztwie
Slgskim. Analiza prasoznawczo-polito-
logiczna wybranych tytutéw, http://
www.sbc.org.pl/dlibra/docmetada-
ta?id=12048&from=pubstats
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zrodta informacji lokalnej

Wynik ten wydaje sie zaskakujacy z perspektywy istnienia wielu in-
nych zZrodet, ktére, wydawatoby sie, powinny zastepowac tradycyj-
na forme orientowania sie w wydarzeniach z najblizszego otocze-
nia. Zaskoczenie to jest nieco zniwelowane przez fakt, ze za najwaz-
niejsze zrddta informacji lokalnej uznano prase lokalng (28% odpo-
wiedzi), rozmowy z innymi ludZmi zajety miejsce drugie w tym ran-
kingu (26%), natomiast Internet okazat sie najwazniejszym zrédtem
informacji dla 14% respondentéw. Prase lokalng najchetniej wybie-
raty osoby w wieku 20-64 lata, natomiast dla mtodziezy i oséb star-
szych wazniejsze okazaty sie rozmowy z innymi ludzmi. Internet jest
popularny wsrdd oséb do 44. roku zycia, natomiast osoby powy-
zej 45. roku jako zrédto informacji lokalnej chetniej wybieraja tele-
wizje regionalna. Potwierdzeniem tezy, ze prasa lokalna jest najwaz-
niejszym zrédtem informacji lokalnej, sa réwniez inne badania, pro-
wadzone od 2001 roku przez firme Lokalne Badania Spoteczne.

5 Czytelnictwo prasy lokalnej
na poziomie 60% potwierdza-
jarowniez inne badania, por.

J. Braun: Media lokalne i regional
ne wobec procesow koncentracji
rynku, [w:] Media lokalne w $wie-
cie wolnosci i ograniczen pod red.
|. Borkowskiego i A. WozZnego,

6 M. Gierula: Polska prasa
lokalna 1989-2000. Typo-

logia i spoteczne funkcjono-

wanie, Katowice 2005, s.
119 140; M. Jézko: Pra-
sa lokalna i regionalna jako
element...,s. 105-117 oraz
http://www.lokalnebada-

7M. Jézko: Prasa lokalna
iregionalna jako element...,
s.105-117; http://www.
lokalnebadania.com/?
page_id=30 oraz Po co
miastu gazeta? [w:] http://
www.mcg.biz.pl/ofer-
ta_miasto.html

Wroctaw 2003, s. 15 nia.com/?page_id=30

najwazniejsze zrodta informacji lokalnej

Rozmowy z innymi
ludzmi
26%

Zebrania lokalne z
mieszkaricami
1%

Prasa lokalna Prasa regionalna
28% 6%

Kosciot - kazania i
ogtoszenia parafialne
5%

Telewizja

8%
Ogtoszenia i afisze
6%

Radio Internet
6% 14%

Sposréd 503 osdb ankietowanych az 337 (66,9%) zadeklarowato czy-
telnictwo pisma samorzadowego®. W tej grupie 117 oséb (34,7%) czy-
ta pismo stale, 107 (31,7%) od czasu do czasu, a 113 (33,5%) sporadycz-
nie - kilka razy w roku. Dotychczasowe badania nad czytelnictwem
prasy lokalnej potwierdzaja wnioski sformutowane na podstawie wyni-
kéw badan spotecznych prasy samorzadowej w wojewddztwie $laskim -
w mniejszych miejscowosciach jest ona bardziej popularna niz w du-
zych miastach, gdzie preferuje sie raczej pisma regionalne. Nieco chet-
niej pisma samorzadowe czytaja kobiety, wsrdd nich réwniez jest wiek-
szy odsetek czytajacych systematycznie. Czytelnictwo nie zalezy ra-
czej od wieku, cho¢ najwiekszy odsetek oséb, ktére w ogdle nie czyta-
ja pisma samorzadowego, wystepuje w najmtodszej (13-14 lat) i najstar-
szej (powyzej 80. roku) grupie wiekowej. Wyksztatcenie w nieznacznym
stopniu determinuje czytelnictwo prasy samorzadowej. Najczesciej
tego typu prase czytajg osoby z wyksztatceniem srednim, najrzadziej -
z podstawowym i zasadniczym zawodowym. Nie mozna jednak udo-
wodni¢ bezposredniego zwigzku czytelnictwa z wyksztatceniem, ponie-
waz respondenci z wyksztatceniem wyzszym czytaja mniej chetnie niz
ze $rednim. Dotychczasowe badania nad czytelnictwem prasy lokalnej
w ogdle oraz prasy samorzadowej potwierdzaja te tendencje - prase tego
typu czytajg zgodnie z nimi osoby w Srednich przedziatach wiekowych,
z wyksztatceniem Srednim, bez wzgledu na pte¢®. Jak nietrudno sie do-
mysli¢, czytelnictwo prasy samorzadowe;j jest pozytywnie skorelowa-
ne z poparciem dla wtadz lokalnych, jednak zaleznos$¢ ta nie jest liniowa.
Nieco chetniej réwniez czytajg tego rodzaju periodyki osoby zaintere-
sowane wydarzeniami lokalnymi i biorgce udziat w wyborach lokalnych’.
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Prasa samorzadowa, cho¢ czytana przez zna-

czacy ilos¢ obywateli, nie jest przyjmowana

przez nich bezkrytycznie. Zarzuca sie jej mie-

dzy innymi, ze zbytnig wage przywiazuje do re-

lacjonowania dziatalnosci wtadz i zamieszcza za

duzo ogtoszen urzedowych, poswiecajac jed-

noczesnie zbyt mato uwagi wydarzeniom kul-

turalnym oraz kwestiom spotecznym. Pojawia-

ja sie tez skargi na sposéb kolportowania pism

samorzadowych, do ktérych niektérzy badani

nie maja dostepu ze wzgledu na fakt, ze w wie-

lu miastach sg one dostepne jedynie w instytu-

cjach samorzadowych, gdzie nie wszyscy oby-

watele maja potrzebe chodzi¢, np. raz w miesia-

cu. Prasa tego rodzaju czesto bywa tez postrze-

gana jako nieszczegdlnie ciekawa i estetyczna

ze wzgledu na uboga szate graficzna.
Niezaleznie od postrzegania periodykéw sa-
morzadowych w kategorii narzedzia wtadzy lo-
kalnej i formutowanych pod jej adresem zarzu-
téw, cieszy sie ona relatywnie duzym zaufaniem
swoich czytelnikéw - zaledwie 7,5% z nich de-
klaruje brak takiego zaufania, najliczniejsza gru-
pe stanowig tu osoby okreslajgce swoje zaufa-
nie jako srednie (az 62%). Zaufanie to wyra-
za sie miedzy innymi w przekonaniu, ze obraz
Swiata przedstawiany na ich tamach jest catko-
wicie lub raczej zgodny ze stanem faktycznym
- tylko 11,5% uwaza, ze idealizujg one rzeczy-
wistos$é. Zdecydowana wiekszosé (72,4%) jest
réwniez przekonana, ze pisma te, mimo swoich
wad, sg potrzebne mieszkaricom. Trzeba jednak
przyznaé, ze sa rowniez osoby, ktére uwazaja,
ze pisma musiatyby sie zmienié, aby odpowia-
dac na potrzeby spotecznosci lokalnych oraz ta-
kie, ktore sa przekonane, ze prasa lokalna jest
bardziej potrzebna wtadzom niz mieszkancom.

Z perspektywy rozwoju elektronicznych $rod-

kéw komunikowania interesujace jest relatyw-

nie nikte zainteresowanie witrynami interne-

towymi jako Zrédtem informacji lokalnej. Po-

tencjalnie spetniajg one bowiem znacznie wie-

cej funkgji niz prasa papierowa. Przede wszyst-

kim, podobnie jak inne media, Internet stu-

zy jako zrodto informacji nie tylko biezacej, ale

réowniez traktowanej jako wiedza o miejscowo-

$ci. Funkcja ta moze urzeczywistnia¢ sie za po-

Srednictwem zamieszczania biezacych informa-

cji na stronie gtéwnej, ale réwniez poprzez moz-

liwo$¢ pobrania pisma samorzadowego w for-

mie cyfrowej, linki do telewizji internetowej lub  “Wiecejna temat wynikéw badar nad

o't.)razu z miejskid] kal'n?r, mozliwoéé subslfryp- x'It;‘5’22g;‘:tﬁngfe"rge\/n”;;“n?e?ﬁ:m”;'pafzty

cji newslettera (réwniez na telefony komérko-  iiqdsie funkcjonowania miejskich i gminnych

we), istnienie wyszukiwarki, mozliwos¢ pobra-  portaliinternetowych w wojewédztwie slg-

nia drukow i formularzy w formie cyfrowej. Stro- ~ Skim [w:], Konwergencja mediow masowych ,
. . . .. . i jej skutki dla wspétczesnego dziennikarstwa”,

ny internetowe maja réwniez potencjat w zakre- tom Il, red. M. Gierula, P. Szostok, Katowice

sie promocji - zarowno w aspekcie zdobywania = 2012,s.153-171

poparcia dla dziatalnosci wtadz, jak i promowa-

nia miasta czy regionu wsréd potencjalnych tu-

rystéw, inwestoréw czy mieszkancéw. Moze sie

to realizowac przez galerie zdje¢ i filméw wideo,

kalendarium wydarzen w gminie, prognoze po-

gody, dostepnosé serwisu w jezykach obcych

oraz mozliwos¢ odbycia wirtualnego spaceru

po miescie czy gminie. Ostatnia funkcjonalnos¢,

ktéra, wydawatoby sie, daje Internetowi znacza-

ca przewage nad pozostatymi instrumentami

polityki komunikacyjnej, to mozliwos¢ interak-

cji z obywatelami, ktéra mogtaby przystuzy¢ sie

umacnianiu poczucia tozsamosci czy choéby mo-

bilizacji obywateli do bardziej aktywnego wypo-

wiadania sie na tematy wazne dla lokalnych spo-

tecznosci. Pomocne w tym moze by¢ choéby za-

mieszczanie wtyczek do portali spotecznoscio-

wych, wirtualnych sond, umozliwienie wypowia-

dania sie na forach dyskusyjnych czy wpisywa-

nia sie do wirtualnej ksiegi gosci oraz mozliwos¢

zadawania pytan przedstawicielom wtadz (takze

w formie cyklicznych czatéw).

Jak wspomniano, potencjalne mozliwosci Internetu sg bardzo
duze. Dlaczego wiec mieszkancy w XXI wieku preferuja bar-
dziej tradycyjne Zrédta informacji lokalnej, tacznie z tymi naj-
bardziej narazonymi na znieksztatcenia, czyli rozmowy z in-
nymi ludZzmi? Otoéz z analizy miejskich portali internetowych
w wojewoddztwie $lgskim wynika, ze zaden z nich nie wyko-
rzystuje wszystkich tych mozliwosci. Srednia liczba zamiesz-
czanych na stronach funkcjonalnosci wyniosta 6,5 punktu na
mozliwych 18. Oczywiscie, gminy znaczaco réznia sie miedzy
sobg, statystycznie nieco lepiej wypadaja tu miasta, jednak na-
wet w nich nie osiggnieto sredniego wyniku wyzszego niz poto-
wa mozliwych do zdobycia punktéw. Stosunkowo dobrze spet-
niana jest funkcja informacyjno-uzytkowa, Srednia ocena wy-
niosta tu 3,5 na 6 mozliwych punktéw, nieco gorzej prezentu-
je sie wynik dla funkcji promocyjnej (2,4), natomiast zupetnie
niewykorzystana okazata sie mozliwos¢ interakcji z uzytkow-
nikami - sredni wynik na poziomie zaledwie 0,7 punktu. Oka-
zuje sie wiec, ze mozliwosci Internetu pozostajg mozliwosciami
tylko potencjalnymi, natomiast jego faktyczne wykorzystanie
czesto ogranicza sie do zamieszczania informacji dostepnych
w mediach innego rodzaju, podczas gdy zupetnie lekcewazy sie
mozliwosci interakcji®.
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Podsumowujac rozwazania nad rolg naj-

popularniejszych  $rodkéw komunikowa-

nia masowego w polityce komunikacyjnej

na poziomie lokalnym, nalezy stwierdzi¢, ze

mimo nieustannej krytyki kierowanej pod

ich adresem sg one niezwykle istotnymi na-

rzedziami nie tylko przekazywania infor-

macji, ale réwniez integrowania spoteczno-

$ci lokalnej oraz budowania zrebéw spote-

czenstwa obywatelskiego.

Przedmiotem szczegdlnej krytyki jest prasa samorzadowa.

Zarzuca sie jej miedzy innymi, ze stanowi tube propagando-

wa wtadz lokalnych, narzedzie nieustannej kampanii wybor-

czej finansowanej z publicznych pieniedzy. Okazuje sie jed-

nak, ze tematyka dziatalnosci wtadz lokalnych stanowi w niej

zaledwie nieco ponad 20% powierzchni wszystkich materia-

tow dziennikarskich. Oczywiscie, pozostate tematy réwniez

bywaja przedstawiane w kontekscie politycznym, na przyktad

poprzez wspominanie o uczestnictwie w réznego rodzaju wy-

darzeniach przedstawicieli wtadz, jednak wszystkie materia-

ty ,upolitycznione” nie przekraczaja 50% powierzchni. Wbrew

pozorom, upolitycznienie to nie wzrasta w znaczacy sposéb

w trakcie kampanii wyborczej przed wyborami samorzadowy-

mi.Czytelnicy prasy samorzadowej zas, cho¢ majg Swiadomosc,

Ze prasa sprzyja wtadzom, deklarujg do niej relatywnie wyso-

ki poziom zaufania, sg tez przekonani, ze periodyki sg im po-

trzebne. Szczegélnie widoczne jest to w tych miejscowosciach,

gdzie nie ma alternatywnego pisma na rynku. W tym kontek-

Scie bezzasadne wydaje sie krytykowanie prasy samorzado-

wej jako stanowiacej ,nielegalng” konkurencje dla tytutéw nie-

zaleznych, bowiem nie tyle stanowi ona zagrozenie dla innych

pism na rynku, co czesto jest jedynym medium drukowanym,

w miejscu ktérego, ze wzgleddw ekonomicznych, nie powsta-

toby po jego likwidacji pismo komercyjne.
Na tamach prasy samorzadowej nie realizuje
sie zupetnie wymiana pogladdéw i opinii. Nie-
zwykle rzadko publikuje sie na jej tamach li-
sty do redakcji, prawie nie wystepuje réw-
niez polemika czy cho¢by jakakolwiek proba
krytycznego spojrzenia na lokalnga rzeczywi-
stos¢. Niestety, funkcja taka nie jest tez re-
alizowana w Internecie. By¢ moze wtasnie
dlatego wiekszos$¢ oséb nadal korzysta z roz-
mow z innymi osobami jako zrédta informa-
cji lokalnej. Przyczyn nie najwyzszego zain-
teresowania Internetem w tym aspekcie jest
wiecej. Najwazniejszg wydaje sie by¢ fakt,
ze Internet, wbrew pozorom, nie jest me-
dium tatwym - wymaga od odbiorcéw du-
zej aktywnosci, decyzyjnosci i Swiadomosci

swoich potrzeb. Dlatego, mimo swego dyna-
micznego rozwoju, nie wydaje sie, by w naj-
blizszym czasie byt w stanie w petni zastgpié
prase drukowang jako narzedzie polityki ko-
munikacyjnej na poziomie lokalnym. Tak czy
inaczej, oba media wymagaja wielu modyfi-
kacji i udoskonalen, by jak najlepiej spetniac
swoje funkcje, jednak nie ma watpliwosci,
ze sg one bardzo potrzebne i dyskusje o ich
likwidacji sg po prostu bezzasadne.

dr Patrycja Szostok  Adiunkt w Zaktadzie Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego. Jej zainteresowania badawcze koncen-

truja sie wokét problematyki komunikowania lokalnego ze szczegélnym uwzglednieniem jego aspektu
samorzadowego oraz komunikowania politycznego. Wspotpracuje z medioznawcami z Rosji, jest au-

torka wielu publikacji w opracowaniach rosyjskich oraz ttumaczen tekstéw naukowych na jezyk polski.
Uczestniczyta w licznych konferencjach na temat mediéw i komunikowania w Rosji. Prowadzi zajecia dla

student6w dziennikarstwa i politologii zaréwno z przedmiotéw dziennikarskich, komunikacyjnych, jak
i psychologicznych. Petni réwniez funkcje rzecznika Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego.
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i regionalne

Media lokalne
w tworzeniu kapitatu spotecznego

dr Agnieszka Roguska

,Jezeli powaznie podchodzisz
do zmiany swojego Zycia,
musisz powaznie podejsc¢

do zmiany swojego otoczenia”.
Andrew Matthews

Poczatki i rozumienie kapitatu spotecznego

Problematyka kapitatu spotecznego poruszana byta
w latach 50. i 60. XX wieku przez takich uczonych,
jak: John R. Seeley, Elizabeth Loosley, James S. Co-
leman, Aleksander R. Sim, Pierre Bourdieu, Nan Lin,
Francis Fukuyama, Robert Putnam, Jane Jacobs,
Edward L. Glaeser. Okreslenie ,kapitatu spoteczne-
go” zagoscitow literaturze socjologicznejw latach 70.
XX wieku za sprawga Pierre’a Bourdieu, a nastepnie
zagadnienie to byto podejmowane przez wielu uczo-
nych. Kapitat spoteczny rzadko okreslany jest jako
wtasciwosé jednostki, chociaz P. Bourdieu rozpatry-
wat kapitat spoteczny przez pryzmat cech jednost-
kowych sktadajacych sie na sie¢ stosunkéw spotecz-
nych. W powszechnym rozumieniu, kapitat spotecz-
ny jest pewna cecha spoteczenstwa, ktéra ewoluuje
i utatwia funkcjonowanie zaréwno w aspekcie ekono-
micznym, jak i spotecznym. Uczeni sg réwniez zgod-
ni co do komponentéw kapitatu spotecznego, ktéry-
mi sg: wspdlne normy i wartos$ci w obrebie danej spo-
tecznodci, zaufanie i réznorodne sieci wspoétpracy.

M. Frykowski, Klasyczne 2F. Fukuyama, Social

typy kapitatu spotecznego capital. The tanner lectu-
wsrod mieszkancow terendw res on human values, Bra-
wiejskich wojewddztwa tédz- senose College, Oxford
kiego [w:] Kapitat spoteczny - 1997, p. 378-380

partycypacja obywatelska -
rozwoj lokalny pod red. E. Psy-
k-Piotrowskiej, Wydawnictwo
Uniwersytetu £odzkiego,
£6dz 2009, s. 65

Kapitat spoteczny nie jest wartoscia iloSciowa, mate-
matycznie mierzalna. Jest to dobro publiczne, war-
tos¢ jakosciowa mierzona dobrami wspélnie wytwo-
rzonymi, osiggnietymi celami najczesciej na rzecz
jakiej$ spotecznosci, stuzace komus lub czemus.
Kapitat spoteczny taczy sie czesto w sposéb nierozer-
walny z pozostatymi rodzajami kapitatéw: fizycz-
nym, ekonomicznym, ludzkim, kulturowym i wynika
z relacji oraz budowania wiezi pomiedzy uczestnika-
mi zycia gospodarczego, publicznego, instytucjonal-
nego, kulturalnego. Jesli chodzi o okreslenie kapita-
tu spotecznego, to ,[w] przypadku ujecia struktural-
nego Nan Lina jest to sie¢ spotecznych kontaktéw
i relacji, dla Roberta Putnama decydujace jest zaufa-
nie, awedtug Francisca Fukuyamy - wartoscii normy
kulturowe”*. W opinii F. Fukuyamy kapitat spotecz-
ny gromadzi sie wokét nieformalnych regut lub norm
akceptowanych przez cztonkéw okreslonej grupy
i powinien bazowa¢ na pozytywnych cechach ogdl-
noludzkich i dziatalnosci na zasadzie postawy fair
play?. Kapitat spoteczny jest waznym czynnikiem
wyjasniajgcym wiele cech globalnej gospodarki
i przemian, jakie w niej zachodza. Kapitat spotecz-
ny tworza wszystkie podmioty funkcjonujace w ra-
mach danej struktury spotecznej. Kapitat ten sprzy-
ja dziatalnosci podmiotéw w ramach danej struktury
i utatwia oraz usprawnia rozwdj przedsiebiorczosci.
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W kontekscie podejmowanej problematyki mediéw
i ich znaczenia dla rozwoju i wspierania srodowisk,
szczegoblnie srodowisk lokalnych, warto odnies¢ sie
do rozumienia kapitatu spotecznego w ujeciu J. Co-
lemana. W jego rozumieniu w tworzeniu i pomna-
zaniu kapitatu spotecznego uczestnicza podmioty
w postaci 0sob i organizacji, ktérych dziatania sku-
piaja sie wokot wspdlnych intereséw. Do tego typu
aktywnosci potrzebne jest réwniez zaufanie i funk-
cjonowanie w obrebie okreslonych norm spotecz-
nych. Tworzace sie wiezi miedzy podmiotami, part-
nerami w tworzeniu kapitatu spotecznego, utatwia-
ja sprawnos¢ dziatania i integrowania sie wspdlno-
ty spotecznej wokoét kolektywnych przedsiewzieé.
Kapitat spoteczny jest charakterystyczng kategoria
dla spotecznosci regionalnych i lokalnych. R. Putnam
przekonywat, ze wtasnie ten kapitat jest cecha przy-
nalezng spotecznosciom lokalnym i regionalnym.
Im wieksze nagromadzenie kapitatu spotecznego
w obrebie tych miejscowych obszaréw, tym spraw-
niej funkcjonuje samorzadnosc¢ i gospodarka spraw-
niej sie rozwija. Wskaznikiem dobrze rozwijajacego
sie kapitatu spotecznego jest uczestnictwo miesz-
kancéw matego obszaru spoteczno-kulturowego
w réznego rodzaju organizacjach, stowarzyszeniach,
zrzeszeniach, itp.

Kapitat jest fenomenem kultury XXI
wieku i wystepuje w wielu odmianach.
Jednym z kryteridw wyrdzniajacych ka-
pitat jest rodzaj podmiotu, ktéremu po-
tencjat ten przynosi korzysci. Moga to
by¢ jednostki, grupy, organizacje, spo-
tecznosci lokalne, réwniez media $rodo-
wiskowe. Sie¢ kontaktow i relacji, wraz
zzawartymiw niej zasobami, jest podsta-
wowym czynnikiem sktadowym kapita-
tu spotecznego. Kapitat spoteczny kry-
jacy sie w mediach ma wptyw na tworze-
nie sie kapitatu integracyjnego (bonding).
W tym przypadku oprocz sieci kon-
taktéw wewnetrznych i zewnetrznych,
istotnym spoiwem wptywajacym na po-
wodzenie przedsiewzie¢ spotecznych
jest zaufanie. tatwiej zaufa¢ osobom
i instytucjom z najblizszego otoczenia,
ktére sa w obrebie naszej aktywnosci,
wiemy co$ o nich, znamy motywy, rodza-
je dziatan i przynajmniej w jakiej$ cze-
$ci kadre pracownicza. Takie zaufanie

3 M. Frykowski, Kla- 5 M. Levi, Social and Unso-

syczne typy ... op. cit., cial Capital: A Review Essay

s.66-67 of Robert Putnam’s Making
Democracy Work, ,Politics

+B. Barnaszewski, and Society”, 1996t.24,nr 1

Endogenne i egzo-

genne czynniki de- ¢ A. Portes, Social Capital:
terminujace ksztatto- Its Origins and Applications
wanie kapitatu spo- in Modern Sociology, ,An-
tecznego [w:] Kapitat nual Review of Sociology”,
spoteczny - interpre- 1998, t.24; A. Portes, Eco-
tacje, impresje, ope- nomic sociology. A syste-
racjonalizacja, red. matic inquiry, United King-
nauk. M. Klimowicz, dom, Princeton University
W. Bokajto, Warsza- Press 2010, p. 34

wa 2010,s.70

w Srodowisku lokalnym, cho¢ buduje sie
go latamiioparte jest nawspdlnie podzie-
lanych wartosciach i normach, tatwiej
zdoby¢ niz zaufa¢ podmiotom obcym,
mniej znanym, nie przystajacym do rze-
czywistosci najblizszej. Sposrod trzech
form kapitatu: zasobéw materialnych,
zasobdéw ludzkich i kapitatu spoteczne-
go, ten ostatni w najmniejszym stopniu
poddaje sie pomiarowi, poniewaz jest
wtasciwoscig relacji miedzyludzkich®.
Z kapitatu spotecznego, budowane-
go i rozpowszechnianego przez me-
dia lokalne, korzystaja ich uzytkow-
nicy - spotecznos¢, ktéra z racji ob-
cowania z mediami jest ich budul-
cem, co z kolei wptywa na ksztatt
i jakos¢ owego kapitatu. Potencjat spo-
teczny, drzemiacy w lokalnych zasobach
ludzkich, podmiotach, instytucjach, sto-
warzyszeniach, wspdlnotach i innych
wzajemnych relacjach, wptywa na kapi-
tat spoteczny danego obszaru spotecz-
no-kulturowego. ,Kapitat instytucjonal-
ny, bedac sktadowa spotecznego, ma zna-
czenie dla jego poszerzania. Jednak dla
precyzji pojec [...] nalezy moéwic o instytu-
cjonalnych formach wptywania na czyn-
niki zdolne ksztattowac otwartos¢ spo-
teczna, a w rezultacie kapitat spoteczny™.

Mozemy mie¢ réwniez do czynienia z ne-
gatywnie pojmowanym kapitatem spotecz-
nym, o czym pisali m.in.: Margaret Levi® czy
Alejandro Portes. Taka dziatalnos$¢ nie wpty-
wa pozytywnie na funkcjonowanie catego
spoteczenstwa, w obrebie ktérego dziataja
destrukcyjne sity. A. Portes wymienia takie
negatywne czy destrukcyjne kapitaty spo-
teczne, jak: przestepczos¢ zorganizowana,
torowanie sobie drogi do sukcesu z pomija-
niem obowigzujgcych norm kultury wspot-
pracy i zachowan spotecznych, ograniczenia
indywidualnej wolnosci i mozliwosci wta-
snego rozwoju, nadmierne zadania wobec
pojedynczych cztonkdéw grupy, co ma miej-
sce np. w duzych korporacjach czy prywat-
nych spotkaché.
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Media lokalne i regionalne
jako istotny element

kapitatu spotecznego

Wspétczesny cztowiek, podobnie jak
cztowiek przysztosci, nie potrafi juz
istnie¢ bez mediéw, bez ich udzia-
tu w zyciu prywatnym, spotecznym
i zawodowym. Media, zaréwno
te globalne, jak i lokalne, s3 prze-
strzeniami rozgrywania sie wyda-
rzen o réznej wadze i znaczeniu dla
poszczegdlnych jednostek, spote-
czenstw, narodowosci. S3 arena
publicznego ogladu i osadu tego
wszystkiego, co przydarza sie ludz-
kosci. Dostarczaja nam zaréwno tre-
$ci zgodnych z rzeczywistoscia, jak
i obrazéw fikcyjnych, czesto aspiruja-
cych do prawdziwych wydarzen, kté-
re maja stac sie bardziej wiarygodne
lub bardziej interesujace dla poten-
cjalnego odbiorcy.

7 P. Stepka, Koncentracja wtasnosci w me-
diach z perspektywy Rady Europy i Unii
Europejskiej [w:] http://www.krrit.gov.pl/
Data/Files/_public/pliki/publikacje/anali-
2za2004_04.pdf (dostep: 13.11.2012)

Okreslenie koncentracji mediéw
(media concentration) stoi w opozy-
cji do pojecia pluralizmu mediéw
(media pluralism). Parlament Euro-
pejski, Komisja Europejska i Komi-
tet Ministrow Rady Europy wska-
zuja w swoich dokumentach i pod-
kreslaja znaczenie pluralizmu me-
diow w postaci niezaleznych i au-
tonomicznych $rodkéw masowe-
go komunikowania. Wiaze sie ztym
dazenie do rozwoju struktur oraz
dziatan demokratycznych. Rézno-
rodno$¢ medidéw ujawnia i upo-
wszechnia spektrum wartosci, opi-
nii i przewidywan co do rozwo-
ju lokalnego i regionalnego. Do-
kument pt. Koncentracja wtasnosci
w mediach z perspektywy Rady Eu-
ropy i Unii Europejskiej’, wydany
w marcu 2004 roku przez Biuro
Krajowej Rady Radiofonii i Telewi-
zji oraz Departament Polityki Eu-
ropejskiej i Wspétpracy z Zagrani-
ca, zawiera tresci podkreslajace ko-
nieczno$¢ funkcjonowania plura-
lizmu medidw przejawiajacego sie
w wielosSci niezaleznych i autono-
micznych mediéw oraz réznorodno-
$ciich rodzajow, co pocigga za sobg
réznorodnos¢ tresci przekazéw.

Kapitat spoteczny w postaci mediéw lokalnych jest
potencjatem, ktéry tworzy mozliwosci upodmioto-
wienia spoteczenstwa, aktywizacji spotecznosci lo-
kalnych, ugruntowania ich tozsamosci i wyzwalania
przedsiebiorczosci. Wokét mediow lokalnych sku-
piaja sie ludzie, ktérzy za sprawa swojej aktywnosci,
kreatywnosci i zaangazowania w sprawy spoteczno-
$ci lokalnej tworzg specyficzng kulture wartosci lo-
kalnych i regionalnych.

Media lokalne i regionalne uczestniczac w budowa-
niu i umacnianiu kapitatu spotecznego stanowig waz-
ne zrédto informacji odnos$nie potencjatéw rozwo-
jowych i potrzeb spotecznosci miejscowej w podej-
mowaniu kolejnych przedsiewzie¢ lokalnych. Media
w skali mikro sg doskonatg bazg do poszukiwania
podmiotéw do wspdtpracy i zaciesniania dobrych
relacji miedzy partnerami, organizowania wspdélnych
przedsiewzie¢ w obrebie réznego rodzaju dziatan na
rzecz $Srodowiska lokalnego. Wokét mediéw w skali
mikro gromadzic sie moga ludzie czynu, spotecznicy
itacy, ktérzy chca wykorzystac wtasne umiejetnosci,
bazujac na mozliwosciach promocyjnych oraz upo-
wszechnieniowych mediéw lokalnych, do dziatan na
rzecz ,matej ojczyzny”. Potrzeba autonomii i trady-
cyjnych wiezi spowodowata, ze pojawita sie realna
potrzeba budowania kapitatu spotecznego oparte-
go na wspolnych celach, dazeniach i zaufaniu, zalez-
nosciach i wspétuczestnictwie ludzi, grup, przedsie-
biorstw, podmiotéw.
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Media stanowia swego rodzaju kapitat spo-
teczno-kulturowy. Kapitat ten jest budowa-
ny i pomnazany przez cztowieka, jego moz-
liwosci, wyobraznie i réznego rodzaju za-
biegi. Medialny potencjat kapitatowy zalezy
rowniez od przeobrazen politycznych, go-
spodarczych i spotecznych, co buduje, a ra-
czej nieustannie kreuje, wizerunek wspot-
czesnych mediéw. Media sg kapitatem nie-
zwyktym, poniewaz czerpac z niego moga
wszyscy potencjalni uzytkownicy, a w do-
datku moga réwniez ten kapitat pomna-
za¢, wzbogacaé, nadawaé¢ mu ksztatt i kie-
runek wzrastania. Z tej racji mozemy mowic
o lokalnym kapitale medialnym, ktory w swo-
jej istocie posiada cechy kapitatu spotecznego.

8R.D. Putnam, De- 10 A, Roguska, Media globalne -
mokracja w dziata- media lokalne. Zagadnienia
niu. Tradycje obywa-  z obszaru pedagogiki medial-

telskie we wspétcze-  nejiedukacji regionalnej = Glo-

snych Wtoszech, bal media - local media. Issues
Warszawa 1995,5.253 from the field of media pedago-

gy and regional education,
9Z.Bauman, Ptynne Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”,
czasy. Zyciewepoce  Krakéw 2012,s.186

niepewnosci, Warsza-
wa 2007,s. 15-16

Kapitat spoteczny w postaci mediéw lokal-
nych i regionalnych jest dobrem wspdlnym
miejscowe]j spotecznosci. W sktad kapitatu
spotecznego, ktéry wptywa na ksztatt or-
ganizacji spoteczenstwa, wchodza: zaufa-
nie dziatajace w obie strony (daje wiare swo-
im wspdtpracujacym partnerom i wspotpra-
cownicy ufaja mi), odpowiedzialno$¢ za sie-
bie i wspdlnoty oraz czerpanie korzysci ze
wspolnego bytowania i dziatania. Przy tym
potrzebna jest rzetelna i ptynna informa-
cja oraz egzekwowanie zobowigzan, o czym
przekonywat R.D. Putnam?®. Uczestnictwo
mediéw lokalnych moze by¢ pomocne
w przezwyciezaniu lub chociazby akcento-
waniu ,negatywnej globalizacji”, tj. selek-
tywnej globalizacji handlu i kapitatu, nadzo-
ru i informacji, przemocy i uzbrojenia, prze-
stepczosci i patologii’. ,Media, zaréwno
w skali mikro, jak i makro, maja ogromna site
oddziatywania. Maja wrecz sity przywadd-
cze:stojg na piedestale, sg wazne spotecznie,
poniewaz biorg czynny udziat w zyciu nie-
mal kazdego cztowieka, uwielbiaja je ttumy.
Tak ogromny potencjat nie moze sie zmar-
nowac. Nalezy dazy¢ do jego wykorzystania
w szeroko pojetej edukacji. Media lokalne
i tworzona przez nie kultura sprzyjajg budze-
niu sie nowej etnicznosci, umacnianiu kultu-
rowej tozsamosci najblizszego srodowiska.

Stajg sie odkrywcami zapomnianych tra-
dycji, zawodoéw, nosicielami kultury ducho-
wej i materialnej dawnej oraz wspotcze-
snej”'°. Media lokalne i regionalne dysponu-
ja kapitatem, ktéory wspoéttworza podmio-
ty wspotpracujace ze sobg i sami odbiorcy
mediéw lokalnych, zgtaszajac swoje ocze-
kiwania oraz wyrazajac opinie na temat ca-
tosci dziatalnosci tych mediéw, czesto ak-
tywnie wtaczajac sie w ich funkcjonowanie.

Kapitat spoteczny jest czescig spotecznej
struktury, zatem media Srodowiskowe sta-
nowig wtasnie takg czes¢ struktury spotecz-
nej i utatwiaja wspdlne dziatanie w réznych
obszarach, podejmowanie inicjatyw, wpro-
wadzanie ich w czyn i ocenianie, wersyfiko-
wanie oraz realizowanie réznorodnych za-
tozen i dazen do celow. Media sg przestrze-
nig solidaryzowania sie spotecznego, plat-
forma dyskusyjna wzgledem réznych zmian
zachodzacych wokét przestrzeni bytowa-
nia. Efektem funkcjonowania kapitatu spo-
tecznego jest ksztattowanie sie spoteczen-
stwa obywatelskiego.

We wspodlnotach lokalnych potrzebni s3 li-
derzy, ktérzy beda nadawad lub przybli-
zac spotecznosci miejscowej kierunek dzia-
tan, myslenia. Tym liderem moze by¢ me-
dium lokalne. Media tego typu posiadaja ce-
chy przywdédcze: docierajg do ogromne;j rze-
szy ludzi, s3 doskonale zorientowane w sy-
tuacji i darzone sporym zaufaniem chociaz-
by z tego powodu, ze tresci prezentowane
w mediach srodowiskowych s3 tatwiejsze
do sprawdzenia i zweryfikowania niz tresci
w mediach globalnych.
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11 R.D. Putnam, Bowling
Alone. The Collapse and Revi-
val of American Community,

13 A. Roguska, Telewizja lokalna

w upowszechnianiu kultury regio-

nalnej, Oficyna Wydawnicza ,,Im-

New York 2000, p. 20 puls”, Krakéw 2008,s. 111-112

12D. Held, Models of Demo- 4 A.Roguska, Media

cracy, Polity, Cambridge 2006, globalne... op.cit., s. 23-24

p. 308-309

158, Dziki, W. Chorazki, Media
lokalne i regionalne [w:] Dzien-
nikarstwo i $wiat mediow, red.
Z.Bauer, E. Chudzinski, Krakéw

2000,s.121

Media jako kapitat spoteczny stanowia siec¢
wzajemnych powigzan miedzy jednostkami,
instytucjami, podmiotami réznego rodzaju
i typu. Medialny kapitat spoteczny moze
mie¢ dualny charakter, jak zaznacza R.D.
Putnam®'. Jego zdaniem, z niektérych korzy-
sci wynikajacych z inwestycji w kapitat spo-
teczny moga korzysta¢ osoby niezaanga-
zowane w jego kreowanie i pomnazanie, co
wynika z przywileju korzystania z débr pu-
blicznych kazdego potencjalnego obywate-
la (aspekt kolektywny). Z aspektem jednost-
kowym mamy do czynienia wtedy, gdy z do-
brodziejstw kapitatu spotecznego - medial-
nego korzystaja bezposrednio te osoby, kto-
re s3 zaangazowane w jego pomnazanie.
Zachodzace przemiany cywi-
lizacyjne i kulturowe, w ob-
szarze medidow réwniez, nie
przebiegaja jedynie w prze-
strzeni globalnej, ale tez lo-
kalnej. Paradoksalnie, pro-
cesy globalizacyjne i usie-
ciowienie pozwalaja miesz-
kancom identyfikujagcym sie
ze swoja ,mata ojczyzna” na
wiekszg Swiadomosc¢ swojej
kulturowej innodci, dbanie
o demokracje i prawo do de-
cydowania o ksztatcie najbliz-
szego otoczenia w réznych
jego wymiarach. David Held
podkresla, ze w wytaniaja-
cym sie nowym lub innym

porzadku sieciowym i w wy-
niku naktadania sie na siebie
proceséw o wymiarze global-
nym i lokalnym, pojmowanie
i uczestniczenie w demokra-
cji musi by¢ na nowo zwe-
ryfikowane. Sens demokra-
cji widzi w jej wielopoziomo-
wym budowaniu z uwzgled-
nieniem poziomu lokalnego'?.
Media sa jednym z wielu,
a zarazem niezwykle istot-
nym, czynnikiem wptywa-
jacym na ksztatt spoteczen-
stwa, jego nastroje. Ore-
zem jest tutaj informacja,
ktéra moze mie¢ ogromna
site sprawczg oraz mozli-
wos$¢ komunikowania sie.
Na podstawie badan wita-
snych Agnieszka Roguska®®
stwierdzita, Zze udziat me-
diéw lokalnych w ksztatto-
waniu kultury regionalnej
i kultury w catej spoteczno-
$ci odbiorcéw jest znaczacy
i bardzo potrzebny.

O demokracji, spoteczenstwie obywatel-
skim, kapitale spotecznym i rozwoju me-
diow w Polsce mozna méwi¢ po 1989 roku.
Kapitat spoteczny zaczat sie woéwczas roz-
wijac¢ i nabierac sity w realizacji spotecznych
celéw, szczegdblnie tych dotyczacych dziatan
regionalnych i lokalnych. Rozwéj mediow
lokalnych i regionalnych usprawnity dwa
akty prawne. Jednym z nich byta uchwalo-
na 8 marca 1990 roku Ustawa o samorza-
dzie terytorialnym, pozwalajgca juz w maju
na powstanie nowych lokalnych elit. Nato-
miast ustawa z 11 kwietnia 1990 roku uchy-
lata cenzure i liberalizowata prawo praso-
we, co umozliwiato swobodng komunika-
cje oraz wolnosc¢ stowa. W 1999 roku wraz
z podziatem administracyjnym kraju nastapit
w Polsce nowy podziat mediéw lokalnych,
regionalnych i sublokalnych'. W literatu-
rze przedmiotu przyjmuje sie, ze media re-
gionalne obejmuja swoim zasiegiem co naj
mniej jedno wojewddztwo, media lokalne -
mniej niz jedno wojewddztwo, ale przynaj-
mniej jeden powiat, natomiast media sublo-
kalne stanowig media miejsko-gminne, gmin-
ne, osiedlowe, parafialne’®. Media regional-
ne odnosza sie do obszaréw etnograficz-
nych majacych podobne cechy kulturowe.
Media lokalne okresla sie rowniez mediami
w skali mikro, spotecznymi, srodowiskowy-
mi, terenowymi, miejskimi, miejscowymi czy
mediami trzeciego sektora (angielska nazwa -
community media). Na okreslenie mediéw
o matym zasiegu oddziatywania nazewnic-
two tych mediéw bywa stosowane zamiennie.
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Zakonczenie

Kapitat, jako pewnego rodzaju po-
tencjat rozwoju spoteczenstwa i kul-
tury, ulokowany w tresciach oraz
sposobach przekazéw medialnych,
jest potraktowaniem catego proce-
su przemian medialnych jako istot-
nego elementu wptywania na ksztatt
rzeczywistosci. Media Srodowisko-
we (najblizsze) mozna tutaj postrze-
ga¢ w dwojaki sposob: jako zwiercia-
dto, w ktérym obserwujemy zmia-
ny zachodzace w kraju i na $wiecie,
i jako kreator miejscowej rzeczywi-
stosci spoteczno-kulturowej. Dzie-
ki mediom w skali mikro inicjatywy
oddolne, lokalne, majg szanse zaist-
nienia i szerszego odbioru, a czesto
wyjscia poza lokalnos¢. Media lokal-

ne, odnosnie réznych dziatan god-
nych uwagi, moga by¢ zatem swego
rodzaju trampoling i przepustka do
zaistnienia w mediach o szerszym
zasiegu, przyciggniecia uwagi wiek-
szej rzeszy publicznosci. O ile media
globalne sg bardzo podobne do sie-
bie pod wzgledem przekazywanych
tresci, ktére czesto sg powielane lub
przetwarzane przez inne ogdlnodo-
stepne media w kraju i za granica, np.
najwazniejsze wydarzenia z kraju i ze
Swiata, o tyle media lokalne réznia
sie pod wieloma wzgledami, najbar-
dziej pod wzgledem prezentowanej
tematyki, ktéra odzwierciedla specy-
fike danego regionu, matego wycin-
ka przestrzeni spoteczno-kulturowe;j.
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iennikarzy?

Po co szkoli¢ dz

Andrzej Fedorowicz

Dzi$ nawet najmniejsza lokalna gazeta czy
portal moga dotrzec ze swoimi newsami do
czytelnikow w catej Polsce. Pod warunkiem,
ze wie, jak sie za to zabrac.

Po co szkoli¢ dziennikarzy? Odpowiedz na to pyta-
nie wcale nie jest taka oczywista, jak by sie mogto
wydawad. Z jednej strony - reporterem moze dzi$
by¢ kazdy. Tanie aparaty fotograficzne i kamery,
komputery i Internet, smartfony i programy graficz-
ne daja szanse zaistnienia w medialnej przestrzeni
kazdemu, kto chce zbieraé, przetwarzac i rozpo-
wszechnia¢ informacje. Z drugiej - coraz czesciej
styszy sie gtosy, ze rzetelna informacja jest zastepo-
wana przez infotainment, czyli mieszanke informa-
cji i rozrywki, zmieniajgca dziennikarstwo w rodzaj
showbusinessu, schlebiajgcego coraz mniej wyrafi-
nowanym gustom.

Tymczasem zapotrzebowanie na wartosciowe mery-
torycznie tresci dziennikarskie istnieje - i to w wielu
wymiarach. Zyjemy w coraz bardziej skomplikowa-
nym $wiecie. Technologia, finanse, prawo - to dzie-
dziny, w ktérych zmiany nastepuja btyskawicznie
i w ktorych wciaz istnieje deficyt informacji. Takich
dziedzin jest wiecej. Ludzie potrzebujg wiec rzetelnie
przekazanej wiedzy. Nie znaczy to jednak, ze przy-
swajaja ja w taki sam sposdb, jak 10 czy 20 lat temu.
Co wiec powinien umiec dziennikarz, ktéry chce od-
nies¢ sukces w zawodzie zaréwno indywidualnie,
jak i wspdlnie z redakcja, ktéra go zatrudnia? Ta ana-
liza jest préba odpowiedzi na to pytanie.

Zadanie 1. Specjalizacja

Méwi sie, ze dziennikarz po-
winien mie¢ 20 procent kom-
petencji w jakiej$ dziedzinie,
aby napisa¢ 80 procent tek-
stu. Reszte moze uzupetnié¢
cytatami ekspertéw. W tym
nieco zartobliwym twierdze-
niu kryje sie pewna prawda
- nie mozna napisa¢ dobrego
tekstu, nie orientujac sie do-
brze w pewnych aspektach
otaczajacej nas rzeczywi-
stosci. Specjalizacja zaktada,
ze w jakiej$ dziedzinie, na-
wet bardzo waskiej, dzien-
nikarz powinien by¢ eksper-
tem. Moze to by¢ zaréwno
znajomos¢ lokalnej historii,
jak i najnowszych trendéw
technologicznych na rynku
smartfonéw. Dziedzina jest
drugorzedna. Wazne jest
ciggte uzupetnianie wiedzy
i bycie ,online” - dobrze po-
informowanym. Czy chodzi
0 nowe opracowanie lub
prace doktorska z dziedzi-
ny historii, czy o pojawiaja-
cy sie wtasnie na rynku ga-
dzet, trzeba by¢ pierwszym,
ktéry te wiedze przyswoi
i przekaze dale;j.

Czy oznacza to, ze dziennikarze maja zaja¢
sie poradnictwem kosztem newsow? | tak,
i nie. Tak, poniewaz ludzie oczekuja dzi$ od
medidw, szczegdlnie tych, za ktoére ptaca,
pogtebionej wiedzy i tresci, ktérych ,przy-
datnos$é¢ do spozycia” nie konczy sie po paru
godzinach. Prostg informacje odbiorcy czer-
pia dzi$ z darmowych Zrédet, takich jak In-
ternet, aplikacje w smartfonach, serwisy
w radiu i telewizji. Ale nawet w portalach in-
ternetowych widzi sie dzis chec przyciggnie-
cia odbiorcy tresciami ekskluzywnymi, upo-
rzadkowanymi tematycznie i tworzonymi
przez autorytety w danej dziedzinie, a przy-
najmniej przy ich udziale. Nie, poniewaz do-
bra porada szybko staje sie newsem, cho-
ciaz niekoniecznie w tradycyjnym rozumie-
niu. Wystarczy rzuci¢ okiem na serwisy, fora
internetowe czy portale spotecznosciowe,
by zauwazy¢, jak olbrzymie dyskusje tocza
sie pomiedzy zwolennikami réznych marek,
technologii, méd czy trendéw. Temperatu-
ra tych dyskusji jest czasem o wiele wyzsza
niz komentarze pod najbardziej nawet dra-
matycznym newsem. Spoteczerstwo opar-
te na wiedzy, technologii i mieszance réz-
nych ,styléw zycia” tworzy sie powoli, ale
nieubtaganie. | dziennikarze musza za tym
nadazy¢. Dla wychowanego na Internecie
i wideo 15-latka nie bedzie autorytetem ten,
kto nie potrafi skleci¢ dwdch sensownych
zdan przed kamera, a potem dobrze tego
zmontowad. Dla 50-latka nie bedzie autory-
tetem ten, kto nie potrafi poprawnie napisac
dwoéch zdah w portalu internetowym. Wy-
magania wobec dziennikarzy sa wiec bardzo
roézne, ale taczy je jedno. Oczekiwanie, ze in-
formujac o czyms, mamy naprawde rzetel-
ngwiedze natentematijeste$my jg wstanie
przekazac¢ w prosty, jasny i efektowny spo-
sob. | tu dochodzimy do kolejnego zadania.
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Zadanie 2. Multimedialnos¢

Prowadzac szkolenia dziennikarskie zawsze zadaje pytanie,
czy uczestnicy wiedza, jakie maja programy w swoich kompu-
terach i do czego one stuza. Pytanie o tyle na miejscu, ze ku-
pujac np. laptopa z systemem Windows wydajemy na to spo-
ra ilos¢ pieniedzy. Tak samo w przypadku smartfona. Ptacimy
zaokreslona technologie, ale ile z niej wykorzystujemy? Moze
20 procent.

Jeszcze 10-20 lat temu to technika byta ograniczeniem dla
kreatywnosci dziennikarza czy redaktora. Dzi$ kazdy ma
w kieszeni lub plecaku sprzet, ktéry dwie dekady wczesniej
kosztowatby dziesiatki tysiecy ztotych i ktéry musiataby ob-
stugiwac duza grupa ludzi. WeZmy smartfony: zastepuja te-
lefon, komputer, archiwum tekstowe, archiwum zdjeciowe,
aparat fotograficzny, kamere, kompas, mape, radio, telewizor,
dyktafon, notes, odtwarzacz video, gazete, ksigzke telefo-
niczng etc. Wydawac by sie mogto, ze tak wyposazony dzien-
nikarz powinien produkowac doskonate materiaty - w koricu
jeszcze nie tak dawno takie mozliwosci byty uwazane za kom-
pletne science fiction. A jak jest? Niestety, nie najlepie;j.
Rewolucja techniczna, ktéra nastapita w ostatnich 20 latach,
nie ma sobie rownych w historii mediéw. Paradoksem jest
jednak, ze dziennikarze skorzystali z niej w stosunkowo naj-
mniejszym stopniu. Dlaczego tak sie stato? Niewatpliwie za-
dziataty stare przyzwyczajenia i przekonanie ,,zostawmy mul-
timedia mtodym, a sami rébmy to, na czym sie znamy najle-
piej”. Czyli piszmy, redagujmy etc. W rezultacie wsrod dzien-
nikarzy pojawita sie potezna luka w wiedzy, ktérg coraz trud-
niej byto uzupetni¢. W drugiej dekadzie XX| wieku okazato sie,
ze dzi$ to ludzie, ich wiedza i kreatywnos$¢ sa bariera dla moz-
liwosci, ktére daje obecnie technologia, a nie odwrotnie.
Koniecznoscig jest wiec zasypanie tej dziury. Dlatego coraz
popularniejsze stajg sie szkolenia przygotowujace multime-
dialnych reporteréw. Nie jest to tatwe zadanie. Jesli ktos spe-
dzit w redakcji cate lata piszac teksty, trudno mu sie przesta-
wi¢ na komunikowanie za pomocga obrazu i dzwieku. To zupet-
nie inna poetyka i inne spojrzenie na temat. Ale s3 juz pierw-
si ludzie, ktérzy po takich lub podobnych szkoleniach ruszyli
w teren, by przygotowywac multimedialne relacje. Dla wielu
redakcji to wcigz szok. Jak to, jeden cztowiek robi tekst, zdje-
cia, wideo, montuje to i jeszcze publikuje w Internecie?! Prze-
ciez normalnie robi to 4-5 oséb! Niestety, te czasy juz mijaja.
| tu dochodzimy do kolejnego zadania.

Zadanie 3. Organizacja

Podstawa kazdej profesjo-
nalnie wykonanej pracy jest
dobre planowanie. Co to zna-
czy? Po pierwsze - musimy
wiedzie¢, jakich tresci ocze-
kuja od nas nasi czytelnicy.
Po drugie - media musza by¢
tez nieco nieprzewidywalne,
umiec zaskoczyc¢ zaréwno te-
matem, jak i forma, w jakiej
jest on podany. Te dwie spra-
wy wymagaja wiec urucho-
mienia w zespole dwdch, wy-
dawatoby sie przeciwstaw-
nych, cech - rzetelnosci i kre-
atywnosci. Dopiero na nich
mozna budowaé napraw-
de interesujgce tresci. Jak
to zrobi¢? Trzeba planowac.
Wiedzie¢, co da¢ odbiorcy
i w jakiej formie, by oferta
zostata uznana za wyjatko-
wa i wartg uwagi. Celem jest
stworzenie procedur, kté-
re w dtuzszym czasie zapew-
nig nam odpowiednig ilos¢ -
i jakos$¢ - takich tresci. Zadna
reorganizacja redakcji, zmia-
na layoutu gazety czy uru-
chomienie nowej strony in-
ternetowej nie ma sensu, je-
$li nie opiera sie na stabilnej
procedurze, zapewniajacej
doptyw nowych, oryginal-
nych tresci. W przeciwnym
wypadku otrzymujemy to, co
jeden ze znanych mi redak-
toréw nazwat kiedys ,bieda
w kolorze”. Dzi$ mozna to na-
zwaé ,multimedialng bieds”.

Co mozna planowaé? Wszystko. Teksty,
zdjecia, akcje spoteczne, kampanie na Fa-
cebooku, konkursy, sondy, rankingi, pora-
dy etc. Planujac, mamy szanse precyzyjnie
nakresli¢ temat i da¢ dziennikarzowi szan-
se na jego profesjonalne wykonanie. New-
sOw oczywiscie nie zaplanujemy, ale ich kon-
tynuacje - juz tak. Z kazdego goracego wy-
darzenia mozna wyja¢ pewne aspekty, kto-
re moga by¢ atrakcyjne dla odbiorcéw - ida¢
im je. News moze by¢ wiec zaréwno najwaz-
niejszg informacja dnia, jak i pretekstem do
publikacji tresci bardziej ponadczasowych,
do ktérych czytelnicy beda siegac jeszcze
dtugo po tym, jak zapomng, od czego sie
wszystko zaczeto.

Planowanie w zespole jest koniecznoscig -
i tu nasuwa sie pewien wniosek. O ile moz-
na dobrze przeszkoli¢ pojedynczego dzien-
nikarza jakiej$ redakcji w zakresie tzw. kom-
petencji twardych, to w przypadku kompe-
tencji miekkich nie jest to takie oczywiste.
Oczywiscie planowanie nalezy réwniez do
indywidualnych zadan dziennikarzy - i tu
moga szybko zdoby¢ przewage nad innymi
pracownikami redakgji i osiggna¢ indywidu-
alnie sukces. Ale nie tylko o to chodzi.

W zakresie organizacji pracy szkolone po-
winny by¢ wiec cate zespoty redakcyjne,
szefowie razem z szeregowymi pracownika-
mi. Inaczej efektu nie bedzie lub bedzie zni-
komy. Stad olbrzymia rola wtasciwej rekru-
tacji i wiasciwego doboru tematéw dla szko-
len dziennikarskich.
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Niezalezny dziennikarz i trener dziennikarstwa. Prace w mediach rozpoczat w 1991 roku w ,Super
Expressie”. Brat udziat w organizowaniu redakcji ,Faktu” i przygotowaniu wejscia tej gazety na ry-
nek. Nastepnie pracowat przy projektach medialnych wydawnictwa ,Agora”. Od 2006 roku jest wta-
Scicielem firmy oferujacej szkolenia dziennikarskie dla wydawnictw, korporacji i organizacji poza-

Andrzej Fedorowicz

rzadowych. Brat udziat w projektach wspomagania rozwoju prasy lokalnej w krajach b. ZSRR, m.in.

w Kirgistanie, Tadzykistanie, na Biatorusi i Ukrainie. Jako dziennikarz-autor tekstéw wspétpracuje
stale z magazynami ,Focus”, ,Focus Historia” i ,Focus Sledczy”. Jest réwniez wspo6ttwérca i redakto-

rem kilku multimedialnych stron internetowych (m.in. www.multi-blog.pl).

Zadanie 4. Hiperlokalnos¢

W czasach Internetu, wideo online i portali spotecznoscio-
wych tradycyjny podziat na media lokalne, regionalne i cen-
tralne powoli traci sens. Dla Google’a czy Facebooka nie ma
znaczenia, czy informacja zostata opublikowana w sieci przez
duza gazete wydawang w Warszawie, czy maty portalik inter-
netowy z Garwolina. O hierarchii decyduje popularnos¢ w sie-
ci, liczba wejs¢, odston, linkéw, lajkéw, fanéw, komentarzy itd.
Ciekawe wideo ze Swinoujscia bedzie ogladane takze w Rze-
szowie, dobry wywiad z ekspertem z Sanoka bedzie miat wi-
dzéw w Zielonej Gérze. Przed redakcjami i dziennikarzami lo-
kalnymi pojawia sie wiec kolejne wyzwanie, bedace jednocze-
$nie wielkag szansg - mozliwos$¢ wyjscia z wtasnymi tresciami
poza ustalony dotad geograficznie region.

Nie chodzi tu bynajmniej wytacznie o pokazanie, ze ,nie jeste-
$my gorsi niz ci z Warszawy, Katowic, Krakowa etc.”, chociaz
taka motywacja nie jest wcale niczym ztym. Chodzi o wyko-
rzystanie potencjatu, zwykle niedocenianego, jaki posiadamy
na swoim terenie - wyjatkowych naukowcéw, artystoéw, spor-
towcow, ekspertéw z réznych dziedzin czy swiadkéw waz-
nych wydarzen. Budujac odpowiednie relacje z nimi, moze-
my wzbogacac gazete lub portal o staty doptyw atrakcyjnych
tresci, ktére w sieci stang sie poszukiwanymi informacjami. To
wtasnie jest hiperlokalnosc¢ - wykorzystanie lokalnych ,zaso-
béw” po to, by dotrzeé do jak najszerszego grona odbiorcow.
Tam, gdzie pojawia sie ciekawa informacja, jakiekolwiek geo-
graficzne granice przestajg mie¢ znaczenie.

Hiperlokalno$¢ wymaga jednak odrzucenia myslenia typu
,SWOj — obcy”. Wiele gazet na tym polegto. Miaty rewelacyj-
ne informacje, ktére mogty zainteresowac ludzi w catej Pol-
sce, ale ,sprzedawaty” je jak lokalne ciekawostki. Przyktadem
stynna afera sprzed kilku lat z ziemig kupiong na Pomorzu
przez europosta Pawta Piskorskiego. Wykryta ja regionalna
gazeta, ktéra jednak nie docenita ,sity razenia” tematu i opu-
blikowata jako ciekawostke w wydaniu weekendowym. Pew-
nie nawet nikt z redaktoréw nie wrzucit w okienko Google’a
hasta ,Pawet Piskorski”, bo gdyby to zrobit, szybko zrozumiat-
by, jakiej wagi temat ma w reku. Dopiero po podchwyceniu
i profesjonalnym ,rozrobieniu” tej informacji przez media ogol-
nopolskie temat urést do rangi gtéwnej wiadomosci dnia. Ale
wtedy nikt juz nie pamietat, ktéra gazeta pierwsza go wykryta.
Hiperlokalno$¢ stawia przed szefami lokalnych redakcji nowe
wyzwania. Muszg sie oni nauczyé myslec tak, jak menadzero-
wie ogolnopolskich medidéw. Dobrych przyktadéw jest wiele,
jak chocby ,Tygodnik Podhalanski” przebijajacy sie co pewien
czas ze swoimi tematami do ogdélnokrajowych gazet czy serwi-
sow informacyjnych TV. Tematami zrobionymi na tyle profe-
sjonalne, ze nie pozostaje juz wiele miejsca na kreatywnosc dla
Lfollow-updw”. | tego witasnie musza nauczyc sie szefowie me-
diow lokalnych zamiast skarzy¢ sie co pewien czas, ze ,znéw
zostaliémy okradzeni z tematu przez Wyborczg lub Fakt”.

Granice wolnosci stowa

Monika Maziarka

Wolnos¢ stowa przystuguje kazdemu cztowiekowi - stano-
wi ona kategorie wyzszg niz prawo. Wolno$¢ stowa stanowi
dobro osobiste; zgodnie z art. 23 Kodeksu Cywilnego Dobra
osobiste cztowieka, jak w szczegdlnosci zdrowie, wolnos¢, czesé,
swoboda sumienia, hazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajem-
nica korespondencji, nietykalnos¢ mieszkania, twérczos¢ nauko-
wa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska, pozostajg pod
ochronq prawa cywilnego niezaleznie od ochrony przewidzia-
nej w innych przepisach. Wolnos$¢ prasy stanowi waski wyci-
nek wolnosci stowa. Zgodnie z art. 1 Prawa prasowego Pra-
sa, zgodnie z Konstytucjq Rzeczypospolitej Polskiej, korzysta
z wolnosci wypowiedzi i urzeczywistnia prawo obywateli do ich
rzetelnego informowania, jawnosci Zycia publicznego oraz kon-
troli i krytyki spotecznej. Prasa, czyli dziennikarze, korzysta
zwolnosci prasy w imieniu i na rzecz odbiorcéw prasy. Ozna-
cza to, iz informowanie ma by¢ rzetelne, uczciwe, a nie do-
wolne. Wolnos¢ prasy moze (i powinna) by¢ ograniczona ze
wzgledu na ochrone débr osobistych, tajemnice (zawodowa,
$ledztwa, przedsiebiorstwaiin.), a takze ochrone informacji
niejawnych oraz ochrone prywatnosci. Szczegdlne upraw-
nienia stuzace wolnosci prasy to m.in. dostep do druku i kol-
portazu czy prawo do anonimatu (tajemnica tozsamosci).
Realizacja wolnosci prasy jest dostep do informacji. Ustawa
przewiduje dwie regulacje w tym zakresie: pierwsza dotyczy
dostepu do informacji publicznej, druga - do informacji doty-
czacej dziatalnosci przedsiebiorcow i innych podmiotéw nie
zaliczanych do sektora finanséw publicznych.

W zakresie prawa dostepu prasy do informacji publicznej stosu-
je sie przepisy ustawy z dnia 6 wrzes$nia 2001 r. o dostepie do infor-
macji publicznej. Dostep do informacji publicznej ma kazdy, bez wy-
kazywania interesu prawnego czy faktycznego. Ustawa nie traktuje
dziennikarzy w sposéb uprzywilejowany. Podmiotami zobowigzany-
mi do udzielania informacji publicznej sa m.in. organy wtadzy publicz-
nej, podmioty reprezentujace panstwowe osoby prawne (i inne pod-
mioty panstwowe oraz samorzadowe), organy samorzadéw zawo-
dowych i gospodarczych, reprezentatywne organizacje zwiazkowe
i pracodawcéw, partie polityczne, a takze organy szkoty wyzszej i sto-
warzyszenia realizujace cele i zadania o charakterze publicznym. Za-
kresem dostepu do informacji publicznej objete jest uzyskanie infor-
macji, wglad do dokumentéw i dostep do posiedzen. Informacje pu-
bliczne to informacje o faktach (nie opinie). Zadanie moze dotyczy¢
informacji przetworzonej (np. zestawienia, analizy - bez wzgledu
na to czy dane s3 rozproszone po wydziatach czy departamentach).
Informacja przetworzona musi by¢ szczegdlnie istotna dla intere-
su publicznego. Whniosek o udzielenie informacji publicznej moze
by¢ ztozony ustnie lub pisemnie - ustawa nie reguluje formy ztoze-
nia wniosku, a zatem organ udostepniajacy informacje publiczng nie
moze takiej formy narzuci¢. Odmowa udzielenia informacji publicznej
moze nastapic¢ z uwagi na tajemnice funkcyjng, zawodowa, informa-
cje niejawna, ochrone prywatnosci (chyba, ze dziatania zwigzane s3
z petniong funkcja publiczng).
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Do udzielenia informacji prasie zobowigzani sg réwniez przedsiebior-
cy i podmioty niezaliczane do sektora finanséw publicznych oraz nie-
dziatajagce w celu osiggniecia zysku. Maja one obowigzek udzielaé in-
formacji o swojej dziatalnosci, o ile informacja nie jest objeta tajem-
nica lub nie narusza prawa do prywatnosci. W tym przypadku - ina-
czej niz przy udostepnianiu informacji publicznej - wytacznie prasa,
rozumiana jako zespoty ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace sie dzia-
talnoscig dziennikarska (nie kazda osoba zatrudniona w redakgji), jest
uprawniona do uzyskania takiej informacji. Zakresem obowigzku ob-
jete s3 informacje o faktach zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig
(a zatem nie opinie, oceny itp.). Obowigzek nie obejmuje wgladu do do-
kumentéw - jest to wytacznie udzielenie informaciji.

Z drugiej strony ustawa zawiera ograniczenia w zakresie wolnosci pra-
sy. | tak art. 14 ust. 1 ustawy stanowi, iz Publikowanie lub rozpowszech-
nianie w inny sposéb informacji utrwalonych za pomocq zapiséw fonicz-
nych i wizualnych wymaga zgody oséb udzielajgcych informacji. ,Wy-
maga zgody” oznacza okreslong aktywnos¢ dziennikarza, a zatem to
dziennikarz musi uzyska¢ zgode osoby zainteresowanej bez wzgle-
du na oczekiwania tej osoby. Adresatem tego zapisu sg dziennikarze,
jak réowniez kazda inna osoba dysponujgca zapisem audio i/lub wi-
deo. Przepis dotyczy nagran, ktérych przedmiotem jest udzielenie in-
formacji. Jezeli osoba nie udziela informacji, to przepis ten nie ma za-
stosowania, jednakze osoba ta objeta jest ochrong wizerunku zgod-
nie z ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Norma obej-
muje wszystkich informatoréw (w tym osoby publiczne), a zgoda musi
istnie¢ w chwili publikacji. Zgode mozna domniemywac, jezeli osoba
udzielajaca informacji ma $wiadomosc¢ nagrania. Natomiast jezeli oso-
ba zainteresowana nie wyraza zgody, wéwczas mozna wypowiedz tej
osoby wykorzysta¢ w formie mowy zaleznej. Zgode nalezy uzyskaé,
nawet jezeli materiat byt juz publikowany przez inny podmiot. Bez-
prawne i przestepne ($cigane na podst. art. 49 Prawa prasowego) jest
nagrywanie wypowiedzi nieSwiadomych oséb i emisja.

Kolejne ograniczenie dotyczy dostownie cytowanych wypowiedzi
osoby udzielajacej informacji. Art. 14 ust. 2 stanowi, iz Dziennikarz nie
moze odmoéwic osobie udzielajqgcej informacji autoryzacji dostownie cyto-
wanej wypowiedzi, o ile nie byta uprzednio publikowana. ,Nie mozna od-
moéwic” oznacza aktywnosc¢ informatora, a nie dziennikarza. Dzienni-
karz nie ma prawnego obowiazku przedstawiania prosby o akceptacje
dostownego cytatu; dziennikarz zabiega o akceptacje, jezeli takie zada-
nie przedstawit informator. W praktyce autoryzacja moze paralizowac
pracedziennikarza, kiedy informator zwleka z autoryzacja. Jezeli infor-
mator nie wyrazit zgody na publikacje materiatu, wéwczas dziennikarz
moze publikowa¢ wypowiedzi osoby zainteresowanej w mowie zalez-
nej. Autoryzacja nie jest obowigzkiem dziennikarza, jezeli wypowiedz
byta juz publikowana (w takim przypadku dziennikarz odpowiada na
zasadzie ogdlnej - nie moze naruszy¢ dobr osobistych oséb trzecich).
| ostatnie omawiane tutaj istotne ograniczenie wolnosci prasy to in-
formacje dotyczace prywatnej sfery zycia. Zgodnie z art. 14 ust. 6
Prawa prasowego Nie wolno bez zgody osoby zainteresowanej publi-
kowac¢ informacji oraz danych dotyczqcych prywatnej sfery zycia, chyba,
Ze wiqze sie to bezposrednio z dziatalnosciq publiczng danej osoby.

Norma ta odnosi sie do autora materiatu, jak réwniez innych oséb de-
cydujacych w redakcji o publikacji materiatu (np. redaktor naczelny).
Prywatnos¢ w rozumieniu tego przepisu to informacje, ktére dana
osoba chroni przed zainteresowaniem innych (np. dane zdrowot-
ne, o stanie cywilnym, aktywnosci rodzinnej i in.). Prywatno$¢ moze
by¢ przedmiotem publikacji wytacznie, gdy bezposrednio wigze sie
z dziatalnoscig publiczng danej osoby lub osoba ta wyrazita na to zgo-
de. Zgoda udzielona jest konkretnej redakcji i nie upowaznia do prze-
druku. Zgody nie mozna domniemywac i musi dotyczy¢ konkretnego
publikowanego materiatu (wydarzenia). Naruszenie tego przepisu be-
dzie grozi¢ nie tylko odpowiedzialnoscia cywilng za naruszenie débr
osobistych, lecz réwniez przewidziang w Prawie pasowym odpowie-
dzialnoscig karna.

Przedstawiona pokrétce w tym materiale idea wolnosci prasy wska-
zuje, iz dziennikarze z jednej strony maja szersze uprawnienia z ra-
cji wykonywanego zawodu, z drugiej jednak uprawnienia te doznaja
istotnych ograniczen. Nieprzestrzeganie tych ograniczern moze nara-
zi¢ dziennikarza na odpowiedzialno$¢ cywilng, jak rowniez na odpo-
wiedzialnos$¢ karna.

Firma Doradcza

Monika Maziarka

ul. Paderewskiego 6
33-100 Tarnéw

tel. (14) 62106 60

fax (14) 62106 65
www.maziarka.com.pl

mail biuro@maziarka.com.pl
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sami” Matopolskiej Wyzszej Szkoty Ekonomicznej. W roku 2004 ztozyta pozytywnie egzamin prokuratorski.

Specjalizuje sie w zagadnieniach prawnych sektora kultury, w tym m.in. w Prawie autorskim i Prawie pra-

sowym, zamowieniach publicznych czy pomocy publicznej. Jest ekspertem Narodowego Centrum Kultury
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Sita lokalnej telewizji, kt

Izabela Piotrowska-Grosse

Media lokalne...

Media lokalne to pewna formalna katego-
ria, ktéra jest rezultatem podziatu mediéw
ze wzgledu na zakres ich oddziatywania -
tyle teoria. A jak wygladaja fakty? Czym tak
naprawde sa media lokalne? Najtatwiej be-
dzie mi zaprezentowac to na przyktadzie Te-
lewizji Sfera - lokalnej stacji dziatajacej na
Slasku, ktéra od wielu juz lat mam przyjem-
nos¢ wspottworzyc.

Zawsze lokalnie...

Zawsze lokalnie - to nasza dewiza. Jestesmy
Z naszymi widzami 24 godziny na dobe, sie-
dem dni w tygodniu. Lokalne wiadomosci
z regionu, duza dawka sportu, kultury i roz-
rywki. Gtéwnym odbiorca naszego progra-
mu sg abonenci Telewizji Kablowej Elsat, dla
ktérej od 1998 roku produkujemy program
lokalny. Mamy jednak wielu widzéw, ktérzy
ogladajg nas w Internecie.

Zakres oddziatywania Telewizji Sfera (ten
zgodny z przytoczong powyzej definicjg) to
Ruda Slaska, Bytom, Radzionkéw. Dziatamy
bowiem na zasobach Telewizji Kablowej Elsat
i teoretycznie moga nas ogladac tylko abo-
nenci Elsatu. Myli sie jednak ten, kto sadzi, ze
teoria pokrywa sie tutaj z praktyka. Bo, zgod-
nie z prowadzonym przez nas monitoringiem
ogladalnosci, serwis informacyjny ,Wydarze-
nia” oglada codziennie ok. 3000 internautéw.
Lokalnos¢ w naszym przypadku, chociaz
ograniczona zasiegiem, dzieki sieci interne-
towej jest nieograniczona. Internet przeta-
mat wiec wszelkie dotychczasowe ograni-
czenia i ksigzkowo pojmowane funkcje me-
diéw lokalnych. Lokalnos$¢ nie oznacza ogra-
niczenia. O ile w przypadku prasy drukowa-
nej zasieg oddziatywania pozostaje zawezo-
ny do okreslonego miejsca, o tyle juz telewi-
zja przekracza wszelkie bariery terytorialne.

Ogladalnosc...
Z badan przeprowadzonych przez Millward
Brown SMG/KRC wynika, ze Telewizja Sfera
jest w czotéwce najchetniej ogladanych pro-
gramow lokalnych.

Znajomo$¢ spontaniczna programoéw lokalnych

—

/
<3 P

- Eisat - oo

{dawnanazwaneraTv), 1
N oo -

TVP Silesia )
F ”

Wysoka znajomosé spontaniczna Sfera Tv.

N= 201, il il Brown
s Bt



50

Informacja najwazniejsza...

Z tych samych badan wynika, ze to informa-
cje lokalne s3 lokomotywa naszej stacji. To
wiasnie serwis informacyjny ,Wydarzenia”
ma najwieksza ogladalnosé, i to wtasnie in-
formacji lokalnych szukaja u nas widzowie.
Dlaczego? Miedzy mediami lokalnymi a spo-
teczennistwem istnieje bliska relacja. Media
lokalne s3a blisko zwyktych ludzi, ich proble-
mow, trosk i ktopotéw. Ale, co réwnie waz-
ne, o ile nie wazniejsze, zauwazaja takze ich
radosci, sukcesy i zwyciestwa. Media lokal-
ne spetniajg wiec przede wszystkim funkcje,
ktére ksztattuja ich lokalny charakter. Naj-
wieksza site ma informacja. Musi by¢ ,lokal-
na az do bolu”. Na antenie lokalnej telewizji
nie ma tematoéw, ktére sg niewazne, nie ma
informacji, ktére sa (tak jak w mediach ogél-
nopolskich) ,za mate”, by sie nimi zajmowad.
Nie ma tematéw, ktérych nie warto podej-
mowac. Informacja lokalna przede wszyst-
kim. | to jest (a przynajmniej by¢ powinno)
sita napedowa lokalnej stacji telewizyjne;j.

Wysoki poziom znajomosci Sfery TV.
Co druga osoba spontanicznie
wymienia Sfere TV wsrod programow
telewizyjnych o tematyce lokalne;j.
Wysoki poziom ogladalnosci Sfery TV.
Niemal potowa oséb ogladata Sfere TV
w czasie ostatnich siedmiu dni.

Potowa ogladajacych Sfere TV
oglada ja kilka razy w tygodniu.
Sfera TV ogladana przewaznie
w godzinach wieczornych.
Najczesciej ogladanym programem
jest Serwis Informacyjny - Wydarzenia.

Edukacija...

Nie nalezy zapominac o rownie waznej funk-
cji edukacyjnej. Bo gdzie, jak nie na ante-
nie lokalnej telewizji, mozna zobaczy¢ swo-
je dziecko albo dziecko siostry czy sasiadki
wystepujace na uroczystej akademii z oka-
zji chociazby Swieta Niepodlegtosci? Zadna
inna telewizja - nawet regionalna, w dobie
szukania sensacji i afery nie pokaze wyste-
poéw artystycznych nawet najbardziej uta-
lentowanych mtodych ludzi.

Rozrywka...

Cenzura?

I o tym nalezy pamietac. Bo o ile sita telewizji
lokalnej jest informacja, o tyle rozrywki tak-
ze nie moze zabraknad. | to rozrywki dla kaz-
dego. Tej na poziomie lokalnych spraw, dow-
cipéw czy zainteresowan.

Wreszcie telewizja lokalna spetnia takie
funkcje, jak: promowanie inicjatyw lokal-
nych, integracja $srodowiska lokalnego, no
i... kontrola wtadz lokalnych.

| tutaj pojawia sie maty problem. Bo najwiek-
sza wadg (ja zaryzykowatabym nawet stwier-
dzenie, ze jedyna) lokalnych mediéw jest fakt,
ze bez wzgledu na podejscie do lokalnej wtadzy
zawsze bedg one podlegac wiekszej lub mniej-
szej krytyce, ktéra w matym s$rodowisku bar-
dziej rzuca sie w oczy. | nie mam tutaj na mysli
cenzury! Mam na mysli zarzuty kierowane pod
adresem lokalnych mediéw, ktérych publika-
cje i tresc przedstawianych artykutéw sa przez
wtadze postrzegane jako atak. Do tego wszyst-
kiego dochodzi cenzura $rodowiskowa. Na po-
ziomie lokalnym kazdy zna kazdego. Dzien-
nikarz mediow lokalnych jest wiec osobg po-
wszechnie znang, niestety, niekoniecznie lubia-
na, ale osoba, ktéra mieszka w tym srodowi-
sku, w sgsiedztwie, w tym samym miescie. A co
za tym idzie, ma te same problemy. Dziennikarz
telewizji lokalnej musi by¢ niezwykle twardym
psychicznie ,zawodnikiem”, bo cenzura $rodo-
wiskowa nie polega tylko na komentowaniu po-
dejmowanych przez redakcje tematéw, ale tak-
ze, a moze przede wszystkim, na czepianiu sie
nawet najmniejszych btedéw, potkniec czy nie-
Scistosci. No, bo przeciez dziennikarz mediow
lokalnych musi by¢ idealny! Nikomu w Warsza-
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wie nie przysztoby na mys| ,czepiac sie” drob-
nej pomytki popetnionej przez dziennikarza.
Tutaj, w matym srodowisku, moze stanowi¢ to
pozywke nie tylko dla konkurenciji.

Czwarta wtadza...

Ukonczyta filologie polska, podyplomowe studia dziennikarskie oraz zarzadza-
nie w mediach. Filolog z wyksztatcenia, dziennikarz z zawodu, prezenterka tele-
wizyjna z zamitowania. Od kilku lat taczy prace sekretarza redakc;ji z funkcja wi-
ceprezesa zarzadu Telewizji Sfera. Od poczatku swojej pracy zawodowej zwia-
zana z telewizja, chociaz posiada w swoim CV takze epizody w radiu czy ga-
zecie. Prywatnie zawsze stawia na swoim i zwykle musi mie¢ ostatnie zdanie.

Izabela Piotrowska-Grosse

Na catym swiecie media nazywane sg czwar-
ta wtadza. Tworzg one podstawe systemu
komunikowania sie w kulturze masowej. Do-
starczajg wiedzy, ksztattuja opinie. W spo-
tecznosciach lokalnych, gdzie ludzie stykaja
sie ze soba bezposrednio i pragng wiedziec¢
o sobie wiecej, ich dziatania sg konkretniej-
sze, prostsze. Przywigzani sg przy tym do
miejsca i do lokalnych osobowosci, przedkta-
dajac ich wtasne sprawy ponad kwestie ogoél-
nopanstwowe czy swiatowe. Media lokalne
odzwierciedlajg lokalng rzeczywistos$¢ spo-
teczng, polityczna, kulturowg i ekonomiczna.

W ciggu ostatnich kilkunastu lat, gdy rola me-
diéw w zyciu spotecznym znaczenie wzrosta,
wzrosto rowniez zaufanie obywateli do me-
diéw. Co jednak ciekawe, wtasnie do mediéw
lokalnych. Staty sie one powiernikiem pro-
bleméw i spraw nurtujgcych mieszkancow.
S3 postrzegane, jako wazna instytucja spotecz-
na, wyrazajg interesy mieszkancéw i ich toz-
samos¢ oraz odpowiadajg na réznorodne po-
trzeby i zainteresowania lokalnej spotecznosci.
Petnig swoistg misje, duzo bardziej pozytecz-
ng i konkretng anizeli misja jakg ma telewizja
publiczna. Dlaczego? Bo regularnie i efektyw-
nie zaspokajajg potrzeby informacyjne, edu-
kacyjne i rozrywkowe lokalnych odbiorcéw.

Telewizja lokalna jest sita,
ktorej nie wolno lekcewazyc...

Dociera do widzéw z informacjg lokalng, pre-
zentuje sukcesy i porazki lokalnych polity-
kéw, sportowcédw, autorytetow. Kazdy znaj-
dzie tutaj cos dla siebie. Tym, ktérzy lubia i ce-
nig $laskos¢, dostarcza informacji lokalnych
po $lasku. Tym, ktérzy wolg rozrywke ze $la-
ska muzyka, dostarcza $laskie szlagiery. Mto-
dym, ambitnym, zainteresowanym powazny-
mi tematami - publicystyke. Taka wtasnie jest
Telewizja Sfera - nie informacyjna, nie roz-
rywkowa, nie lifestylowa, po prostu lokalna...
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karz - rzecznik. Duet z zasadami

Katarzyna Kuczynska-Budka

ienni

Dz

Czego oczekujg dziennikarze od osoby zaj-
mujacej sie kontaktami z mediami w firmie
badz instytucji? Czego spodziewa sie od
dziennikarza rzecznik badz przedstawiciel
firmy odpowiedzialny za kontakty z mediami?
Najkrotsza odpowiedz na oba pytania brzmi:
wiedzy i rzetelnosci. Jak to jednak bywa
Z najprostszymi receptami na sukces, proza
takich kontaktéw bywa nieco bardziej zawita.

KTO? Niejestodkrywczym stwierdzenie, ze rzecznik (jak bede
na potrzeby tego tekstu nazywata osoby odpowiadaja-
ce w firmie badz instytucji za kontakty z mediami) nie
zna ,od reki” odpowiedzi na wszystkie pytania zwigza-
ne z organizacja, firma, przedsiebiorstwem, instytucja
(te okreslenia bede stosowata wymiennie, cho¢ praw-
nie nie wszystkie sg tozsame), za komunikacje ktérej
jest odpowiedzialny. Bywa, ze fachowej wiedzy musi za-
siegna¢ u specjalistéw pracujgcych w jego przedsiebior-
stwie. Decyduje woéwczas czy zasadnym bedzie prze-
kazanie tej wiedzy dziennikarzowi, czy tez bezposred-
nie skontaktowanie dziennikarza ze specjalista lub sze-
fem firmy. Zdarza sie jednak, ze decyzja rzecznika nie za-
wsze spotyka sie z akceptacja dziennikarza - mégt on za-
tozy¢ wypowiedz konkretnej osoby - wolat np. rzeczni-
ka, ktérego wypowiedzi charakteryzuja sie zwieztoscia
i prostota - cechami bardzo cenionymi w programach
i audycjach popularnych. Tu wazny jest kompromis i wza-
jemne zrozumienie. Jesli dziennikarz przekona rzeczni-
ka, ze potrzebuje wiedzy ogdlnej, a szczegdlnie zalezy
mu na zwiezto$ci wypowiedzi, ktérg ten mu gwarantu-
je - doswiadczony rzecznik pewnie przystanie na takie
rozwiazanie. Gdy jednak 6w rzecznik bedzie przekona-
ny, ze dziennikarz moze domagac sie szczeg6téw wykra-
czajacych poza jego wiedze, sktaniat sie bedzie zapew-
ne ku spotkaniu dziennikarza ze specjalista. W swojej
pracy stosuje oba rozwigzania, wtasnie w zaleznosci od
tego, czego spodziewam sie po pytaniach dziennikarza.
Prawdaj jest, ze niejednokrotnie przekonuje przedstawi-
ciela medidw, ze jego spotkanie z fachowcem bedzie ko-
rzystniejsze z punktu widzenia odbiorcy materiatu - czy-
telnika, widza czy stuchacza. Oczywiscie rzecznik doko-
nuje takiego wyboru tylko wéwczas, gdy wie, ze facho-
wiec ma odpowiednie umiejetnosci komunikacyjne. Zda-
rza sie, ze dziennikarz oczekuje wypowiedzi samego sze-
fa firmy na dany temat. Tu wazne jest doswiadczenie

rzecznika i jego umiejetnos$¢ wyboru tematéw i sytuacji,
w ktorych zasadna jest wypowiedz szefa. Uzasadniona
jest ona m.in. wéwczas, gdy firma odniosta znaczny suk-
ces (dobrze, by kojarzyt sie on z szefem firmy), ale takze
woéweczas, gdy zdarzy sie powazny kryzys. W tym drugim
przypadku, po wstepnej diagnozie sytuacji i zaplanowa-
niu rozwigzania kryzysu, wypowiedz szefa jest zasadna.
Dowodzi ona, zZe sytuacja cho¢ trudna jest pod kontro-
I3 samego szefa instytucji, ktéry ma juz przygotowane
jej rozwiazanie, badz scenariusz sprawnego kierowania
akcja (np. ratunkowg). Przeciwna jestem wypowiadaniu
sie szefow zawsze i wszedzie. Nie buduje to bowiem jego
autorytetu, jako osoby sprawnie kierujacej organizacja,
w ktérej szef nie zajmuje sie rzeczami btahymi, ale pracu-
je nad najtrudniejszymi tematami i zajmuje sie podejmo-
waniem najwazniejszych decyzji.

CO | JAK? Pamietajmy, ze takze od specjalisty dziennikarz oczekuje odpowiedzi pro-
stej, jednoznacznej i takiej dtugosci, na jakg pozwala typ przygotowywane-
go materiatu. Jesli wiec rzecznik nie ma pewnosci, ze fachowiec spetni ocze-
kiwania dobrej, sprawnej komunikacji, warto, by rozwazyt bezposredni
kontakt z dziennikarzem - oczywiscie po zasiegnieciu wiedzy u specjalisty
w zakresie, ktory interesuje dziennikarza. Warsztat komunikacyjny - wta-
Sciwa forma wypowiedzi, odpowiedni ton, modulacja, mowa ciata - je-
$li mamy do czynienia z kamerg - to niezwykle istotne elementy przeka-
zu. Jednak o ile rzecznik jest w stanie zastgpic¢ czasem fachowca, ktéremu
brak umiejetnosci komunikacyjnych, nie zawsze moze zastapi¢ szefa. Dla-
tego tak istotne jest, by kierujacy organizacjami, ktérzy wczesniej czy péz-
niej beda mieli kontakty z mediami, byli Swiadomi koniecznosci posiada-
nia umiejetnosci z zakresu wystapien publicznych i kontaktéw z mediami.
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GDZIE | JAK? Nie zawsze wizja miejsca nagrywania materiatu, szcze- nieporozumieniem, podobnie jak nieporozumieniem jest zwle-

golnie telewizyjnego, ktérg sugeruje dziennikarz, odpo- kanie przez rzecznika z przekazaniem nieskomplikowanych, i be-
wiada przedstawicielowi organizacji, ktérej temat doty- dacych w posiadaniu rzecznika, danych. Osobnym zagadnieniem
czy. | cho¢ nie podwazam umiejetnosci kreowania pla- jest kwestia umiejscowienia w hierarchii organizacji funkcji rzecz-
néw przez operatoréw kamery czy dziennikarzy (to oni nika. Jego niskie zaszeregowanie czy waskie kompetencje moga
w materiatach informacyjnych decyduja o ich ksztatcie), skutkowac koniecznosciag zatwierdzenia przygotowanych mate-
zalecam jednak wspétprace z rzecznikiem. Jego celem riatdbw przez zwierzchnika. To btad. W takiej strukturze, w kté-
bowiem jest nie tylko wiarygodne, merytoryczne przed- rej zwierzchnik nie ma petnego zaufania do rzecznika, badz gdy
stawienie tematu, ale takze zadbanie o odpowiednig sce- rzecznik swymi kompetencjami i umiejetno$ciami nie gwarantu-
nografie, w ktoérej przedstawione zostang poruszane je profesjonalnego podejscia do komunikacji na linii organizacja -
kwestie. Rzecznik, ktéry o tym zapomina, naraza siebie, media, nie obedzie sie bez konfliktu z dziennikarzami, ktérzy pra-
organizacje badzZ swojego szefa na przykre niespodzian- cuja pod presja czasu, z oddechem konkurencji na plecach. War-
ki. Niezadbanie o tto, na jakim wystepujemy, narazi¢ nas to jednak pamietac o istocie wzajemnych relacji. Wymaganie od
moze na niespodziewany kontekst sytuacyjny. Moze on rzecznika, by w dzien wolny od pracy jak najszybciej przygotowat
by¢ zabawny (jak np. filmowanie osoby stojacego poni- potrzebne dziennikarzowi informacje, ktére nie maja charakteru
zej poroza jelenia), moze jednak mie¢ znacznie bardziej newsowego, nie jest dobrym obyczajem i nie powinno by¢ nad-
przykre konsekwencje - na przyktad w sytuacji nagry- uzywane. Zwlekanie z przekazaniem informacji i bagatelizowanie
wania podczas akcji ratunkowej, gdy mamy do czynienia przezrzecznikaistoty medidéw newsowych to takze btad, ktérego
z ochrona wizerunku osoby poszkodowanej. Pamietac media nie wybaczaja.

takze trzeba, ze wiele sytuacji wymaga od osoby wyste-
pujacej przed kamerg wtasciwego stroju, uczesania czy
makijazu. Urzednik opowiadajacy o rozmowach na wyso-
kim szczeblu w waznych dla regionu sprawach nie powi-
nien wystepowac w stroju piknikowym, zas gérnik opo-
wiadajacy o trudach pracy w kopalnianym chodniku naj-
wiarygodniej wyglada w swym roboczym stroju, nie zas
w garniturze i krawacie. Nie powinno byc¢ juz tez niczym
szczegblnym, ze zaréwno panie, jak i panowie wystepuja-
cy przed kamera, dbaja nie tylko o strdj, ale takze o odpo-
wiedni makijaz. Sprawienie, by twarz osoby wystepujacej
przed kamerg ,nie $wiecita sie”, a wiec byta pokryta ma-
tujacym pudrem, to absolutne minimum. Rzecza oczywi-
sta powinien by¢ takze umiar w makijazu kobiecym i dba-
tos¢ o fryzure - to niezaleznie od ptci. Czy wymagania
w tej kwestii dotyczg takze dziennikarzy? Z przykroscia
przyznam, ze wielu z nich prébuje nie zauwazac norm, ja-
kimi kierowac sie powinni, stajac sie gos¢mi w firmach,
badz pracujac w nietypowych sytuacjach. Jest bowiem
przekroczeniem zasad niedostosowanie stroju (a wta-
$ciwie catosci wizerunku) dziennikarza do szczegélnych
okolicznosci. Spotkanie z gtowa panstwa, wazna uroczy-
stosc czy inne, szczegdlne wydarzenie, zobowigzuja tak-
Ze dziennikarza do stosowania dresscode’u i zachowania

O CZYM? Od rzecznika media oczekuja rzetelnosci, wiedzy, kompeten-
cji, ale takze terminowosci i zyczliwosci. To naturalne. Nie za-
wsze jednak dziennikarze wymagaja tego od siebie. Ztym zwy-
czajem jest wymaganie od rzecznika, by przygotowat dzienni-
karzowi materiat, ktory ten powinien zebrac z dostepnych zré-
det. Znajomo$¢ tajnikdw Internetu czy zasobdéw bibliotecz-

zgodnego z etykieta. nych nie powinna by¢ dziennikarzowi obca. Od rzecznika moze

za$ wymagac informacji, ktére dostepne sa w organizacji, kto-

ra on reprezentuje. Moze takze prosi¢ o komentarz w konkret-

KIEDY? Koscia niezgody miedzy dziennikarzem i rzecznikiem bywa czas nej sprawie zwiazanej z organizacja. | tu bywa pies pogrzebany.
potrzebny na przygotowanie materiatu. Tu takze polecam zdro- Zdarzaja sie bowiem osoby pracujace na rzecz mediéw ($wia-

wy rozsadek. Wymaganie od rzecznika, by napredce przygotowat domie nie nazywam ich dziennikarzami), ktére w poszukiwa-

np. dane statystyczne wymagajace sporego naktadu pracy, jest niu zrodet informacji na $lepo uderzaja do firm czy instytucji.
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Do tych drugich jednak czesciej. Nie zrobiwszy najpierw roze-
znania, czym zajmuje sie dana instytucja, jakie s3 jej kompeten-
cje, na oslep pytaja o rzeczy, ktére nijak zwigzane sg z dang or-
ganizacja. Co wiecej - na préby ttumaczenia przez rzecznika,
Ze ten temat nie lezy w kompetencji jego firmy, bywaja aroganc-
cy i nie poprzestaja na kolejnych zadaniach. Pét biedy, gdy jest
to zadanie wskazania wtasciwego zrédta informacji. Gorzej jed-
nak, gdy poinformowani o ztym zaadresowaniu pytania uty-
skuja na niekompetencje czy niezyczliwos$¢ rzecznika. Ale nie
o pseudodziennikarzach miata by¢ mowa. Wréémy wiec do re-
lacji dziennikarz - rzecznik. Warto tu wspomnie¢ o dedyko-
waniu informacji. Rzecznik, ktéry kazda informacje wrzuca na
cata liste mailingowa, niezaleznie od zainteresowan dziennika-
rzy, nie jest ceniony. Tu warto korzystac z profilowanych narze-
dzi. Poszczegélne rodzaje informacji przekazywac tylko grupie
potencjalnie zainteresowanych tematem dziennikarzy. Budujac
zas np. newsletter do strony internetowej warto podzieli¢ te-
matyke informacji i da¢ mozliwos$¢ wpisujacym sie do newslet-
tera wybrania tematéw, ktére majg mu by¢ przekazywane. Pa-
mietajmy takze - i to dotyczy zaréwno dziennikarzy, jak i rzecz-
nikéw - by tradycyjnym e-mailem nie przesyta¢ duzych plikéw,
ktore skutecznie potrafig zablokowac skrzynki o nawet sporej
pojemnosci. Jesli musimy przestac duze pliki, ktérych nie mozna
skutecznie spakowad, korzystajmy z innych narzedzi niz e-mail.

Parafrazujac Seneke: Tak z inny-
mi postepuj, jak chciatbys, by po-
stepowano z toba. Te ztotg mysl,
wraz z zyczeniami nieustannej
zyczliwosci we wzajemnych re-
lacjach dziennikarze - rzecznik,
dedykuje wszystkim, ktérzy pié-
rem, okiem kamery, za pomoca
mikrofonu czy rzecznikowskimi
ustami przekazuja kazdego dnia
rzeke informacji. Oby miata ona
wartkinurticzystg wode.
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Andrzej Fedorowicz

W czasach, kiedy
niemal kazdy nosi
w kieszeni kame-
re, relacje miedzy
dziennikarzem a jego
rozmoéwcami zmie-
niaja sie radykalnie.

Starsi dziennikarze pamietaja jeszcze cza-
sy, kiedy politycy czy biznesmeni zaprasza-
li media na wielogodzinne spotkania. Dzi$
mato kto sie na to odwazy. Jedna gafa, nie-
przemyslany zart czy niezreczne zachowa-
nie sfilmowane i opublikowane w sieci moga
zniszczy¢ marzenia o karierze. Zamiast dtu-
gich spotkan dziennikarze dostajg dzi$ co-
raz czesciej kréciutkie, ale perfekcyjnie wy-
rezyserowane briefingi, w ktérych nie ma
miejsca na zadng improwizacje czy przypad-
kowos¢. Czy oznacza to, ze Internet catkiem
odcztowieczyt juz relacje miedzy dziennika-
rzami i bohaterami newséw, zamieniajac je
w rodzaj teatru? | tak, i nie.

Dzi$ niemal kazdy nosi w kieszeni cyfrowy
aparat, dyktafon, kamere i komputer z do-
stepem do Internetu - w swoim smartfonie.
Media nigdy jeszcze nie miaty takich moz-
liwosci ujawniania rzeczy ukrytych przed
wzrokiem zwyktych ludzi i natychmiasto-
wego ich publikowania. Polityka i biznes
niewatpliwie bedg sie przed tym bronié. To
dziedziny, w ktérych publiczny wizerunek
w ogromnym stopniu decyduje o sukcesie
lub porazce. Przekonato sie juz o tym wie-
le oséb: od kandydata na radnego Jaworz-
na, ktory nie wiedziat, Zze jego wystep idzie
na zywo w lokalnej telewizji, po kandydata
na prezydenta Stanéw Zjednoczonych, kté-
ry zapomniat, ze wéréd dziesiagtek zaufanych
0so6b moga znalezé sie ,trackersi” poluja-
cy na jego wpadki (filmy z ich gafami mozna
znalez¢é na YouTube). Im bardziej wiec pro-
minenci prébuja sie ,kreowac”, tym bardziej
dziennikarze (lub ich informatorzy) staraja
sie zedrzec z ich twarzy PR-owe maski. Nie
jest to jednak takie proste.

W czasach multimediow dziennikarz nie
moze by¢ grzeczny i uktadny. Nigdy zreszta
nie powinien taki by¢, ale dzi$ ma to szcze-
gblne znaczenie. Prawda o cztowieku, ktory
dazy do wtadzy, politycznej czy ekonomicz-
nej, bedzie coraz czesciej chowana za fasada
wystudiowanych gestéw i stéw, profesjonal-
nie przygotowanych eventéw czy insceniza-
cji. Jesli dziennikarze ogranicza sie do pro-
stychrelacji, beda de facto rozpowszechniac
PR-owa kreacje. Dotarcie do prawdy wyma-
ga w tej sytuacji o wiele wiecej wysitku.
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Spiesz sie powoli, motywuj dobrze

Internet jest medium, w ktérym czas jest
bardzo wazny. Politycy i ich spin doktorzy
doskonale to rozumieja. Wiedza, ze dzien-
nikarzom bardzo sie spieszy i umiejetnie to
wykorzystuja. Dlatego wtasnie dzi$ polityka
w mediach czesto zamienia sie w ekspreso-
wa wymiane bon motéw i oratorskich fajer-
werkéw. Przygotowanych duzo wczesniej,
czesto przez caty sztab profesjonalnych
copywriteréow.

Jednak dziennikarstwo nie polega wytacznie
na rejestrowaniu wypowiedzi. Jest przede
wszystkim sztuka stawiania pytan. A tak-
ze umiejetnoscig odkrywania tego, co w za-
mysle prominentéw miato zostaé na zawsze
ukryte. Warto o tym pamietaé, wysytajac
dziennikarza ,na temat”. Jedno dobre pyta-
nie moze zmie$¢ budowany przez miesigce
wizerunek rozmoéwcy, jedna udana prowoka-
cja moze ukazac jego prawdziwa twarz. Dla-
tego kazdy z takich tematéw powinien by¢
doskonale przemyslany i zaplanowany przez
caty zesp6t redakcyjny. Wtacznie ze spo-
rzadzeniem - chocby bardzo uproszczone-
go - ,psychologicznego profilu” rozmoéwcy.

Co to oznacza dla samych dziennikarzy? Nie-
stety, grzeczni, uktadni i nieSmiali nie odnio-
sa tu wielkiego sukcesu. Fakt, ze zdobycie in-
formacji wymaga dzis$ sporej dawki bezczel-
nosci, agresji lub sprytu oznacza, ze coraz
wieksza role odgrywa osobowos¢ dzienni-
karza. Ale takze silna motywacja. Tylko na-
prawde mocno ,nakreceni” i odwazni repor-
terzy poradza sobie z mato komfortowymi
dla psychiki skutkami swoich dziatan: nie-
checia ze strony urzednikéw, biznesmenow
i 0s6b publicznych, a w skrajnym wypadku -
réznego rodzaju szykanami. Jak ich nakre-
ci¢? Najwazniejsza jest Swiadomos¢, ze dzia-
ta sie w imieniu okreslonej - na przyktad lo-
kalnej - spotecznosci i dla jej dobra. W osta-
tecznym rozrachunku to wtasnie ta spotecz-
nos$¢ doceni zaangazowanie i poswiecenie
dziennikarza i bedzie go broni¢, kiedy na dro-
dze do prawdy naruszy on (chcacy lub nie)
osobiste dobra jakiego$ prominenta.

Nie zmienia to jednak faktu, ze miedzy dzien-
nikarzami a osobami publicznymi toczy sie co-
raz ostrzejszy ,wyscig zbrojen”. Im bardziej ci
pierwsi staraja sie pokazac prawde, tym bar-
dziej ci drudzy kryja sie za fasada PR-owych
kreacji. Wtym sensie Internet odcztowieczyt
dziennikarstwo. Ale s3 tez dziedziny, w kto-
rych zdarzyto sie co$ zupetnie odwrotnego.

Najlepsze sg proste historie

W czasach zalewu informacji najlepiej ,sprze-
daja sie” historie o zwyktych ludziach, niosace
ze sobg jaka$ ponadczasowg prawde. | w tym
sensie Internet ucztowiecza dziennikarstwo.
Nie tylko umozliwia pokazanie szerokiemu gro-
nu odbiorcéw wyjatkowych ludzi, ale takze po-
zwala na skonfrontowanie ,oficjalnych” infor-
macji z opiniami zwyktych odbiorcéw, oparty-
mi na ich wtasnych doswiadczeniach.

Rewolucja, umozliwiajgca wejscie dziennikarza
z kamera w zycie zwyktego cztowieka, byto upo-
wszechnienie wideo online. Internet stat sie
wielkim domem z tysigcami okien, przez ktére
mozemy zajrzec i obserwowad, co sie za nimi
dzieje. Ta eksplozja ,reality” stworzyta nowy
rodzaj relacji miedzy reporterem a bohaterem
materiatu. Wazne stato sie nie to, by opisac czy
opowiedzie¢ jaki$ temat, ale by go pokazac.
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W multimedialnych reportazach tekst czy nar-
racja stanowig juz tylko uzupetnienie dla obrazu,
ktory staje sie najwazniejszym sposobem przeka-
zywania informacji. | swoistym dowodem prawdy.
Co to oznacza dla dziennikarzy? Naprawde cie-
kawych historii nie da sie robi¢ zza biurka. Trze-
ba wyjs¢ do ludzi, rozmawiac¢ z nimi, stuchac
o czym dyskutuja w tramwaju czy pociagu,
w drodze do pracy. Na poczatku lat 90. XX wie-
ku, kiedy w Polsce tworzyta sie dopiero nieza-
lezna prasa, redaktorzy naczelni wyganiali po-
czatkujacych dziennikarzy z redakcji i kaza-
li im tak dtugo chodzi¢ po ulicach, az ci wrdcili
z jakims$ porzadnym tematem. Z jednej strony
chcieli zmieni¢ stare przyzwyczajenia, jeszcze
z czaséw ,komuny”, ze dziennikarstwo mozna
uprawiac zza biurka. Z drugiej - w Polsce dziato
sie wtedy naprawde mndstwo ciekawych rze-
czy, nowych do tego stopnia, ze czekaty dopie-
ro na reportera, ktory je zauwazy i opisze. Czy
dzis nie jest podobnie?

Pod koniec lat 90. telefony mobilne i poczta
elektroniczna zmienity sposéb zdobywania in-
formacji. Wywiad mozna byto zrobi¢ przez ko-
mérke lub maila, nie majac nawet pojecia jak
wyglada rozmoéwca. Jednak multimedialny
Internet znéw wygania dziennikarzy zza biurek.
Reportazu, wywiadu czy relacji wideo nie zrobi-
my siedzac w redakgji.

Proste historie o ludziach maja tez inny aspekt - dzi$

owic Spiewajaco

LI 4

y
Wenancjusz Ochmann

M

Sa ludzie, ktérych lubimy stu-

bohaterowie dziennikarskiego materiatu moga byc
réwniez jego wspétautorami. Kilka lat temu w ,Pro-
jekcie Reporter”, wspdlnej inicjatywie serwisu YouTu-
be i Centrum Pulitzera, pierwsza nagrode zdobyt re-
portaz Arturo Pereza ,Abilities” (Zdolnosci). Pokazy-
wat on pensjonariuszy domu dla niepetnosprawnych
umystowo w Kalifornii, ktérzy zajmowali sie wielo-
ma réznymi dziedzinami, wymagajacymi tworczego
myslenia - ogrodnictwem, tkactwem czy nawet fo-
tografig. Perez dat im kamere, aby filmowali swoich
kolegdw w czasie tych zajec, a nastepnie zmontowat
ich i swoje wtasne nagrania w jeden film. Taka wta-
$nie umiejetnos¢ mieszania réznego rodzaju narracji,
wyjscie dziennikarza pozarole ,wszystkowiedzacego
medrca” i traktowanie relacji pozyskanych od zwy-
ktych ludzi jako petnoprawnej informacji, jest dzis
by¢ moze najwazniejszym skutkiem multimedialnej
rewolucji na nowo ucztowieczajacej dziennikarstwo.
Chociaz trzeba zawsze pamieta¢, ze to dziennikarz
jest profesjonalista w tej dziedzinie, a nie jego infor-
matorzy czy bohaterowie.

cha¢ - wzbudzaja zaufanie,
szacunek, wrecz hipnotyzu-
ja... Ich gtos przyciaga i po-
chtania naszg uwage, brzmi
naturalnie, z energia i sita,
swobodnie. Umiejetnosci ko-
munikacyjne s3 niezbedne
w coraz wiekszej
wspotczesnych zawodow, ale
w mediach to po prostu pod-
stawa. Gtos, poprzez swoja
barwe, wysokos¢ czy dyna-
mike, dZwiecznosé, intonacje
czy tempo wypowiadanych

Expressie”. Brat udziat w organizowaniu redakcji ,Faktu” i przygotowaniu wejscia tej gazety nary-
nek. Nastepnie pracowat przy projektach medialnych wydawnictwa ,Agora”. Od 2006 roku jest

wtascicielem firmy oferujacej szkolenia dziennikarskie dla wydawnictw, korporacji i organizacji
m.in. w Kirgistanie, Tadzykistanie, na Biatorusi i Ukrainie. Jako dziennikarz-autor tekstéw wspot-
pracuje stale zmagazynami ,Focus”, ,Focus Historia” i ,Focus Sledczy”. Jest réwniez wspottworca

pozarzadowych. Brat udziat w projektach wspomagania rozwoju prasy lokalnej w krajach b. ZSRR,
i redaktorem kilku multimedialnych stron internetowych (m.in. www.multi-blog.pl).

Andrzej Fedorowicz Niezalezny dziennikarz i trener dziennikarstwa. Prace w mediach rozpoczat w 1991 roku w ,Super

stéw, moze zdradzi¢ wiecej niz
stowa, poniewaz to w nim stu-
chacz wyczuje emocje, stan
psychiczny mowiacego czy
nawet jego fizyczne samopo-
czucie. Swiadomos$¢ mozliwo-
sci i sprawnos¢ aparatu gtoso-
wego to podstawy dobrej ko-
munikacji. Gtos to potencjat,
nad ktérym warto panowaé.
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Podstawa jest oddychanie

Czy trzeba zaspiewacd arie ,Krélowej nocy”
z opery ,Czarodziejski flet” W.A. Mozarta,
czy wygtosi¢ dtuzszy wyktad lub przemé-
wienie, czy tez przeczytaé na wizji dtugiego
,Newsa” - zawsze potrzebne jest... powietrze.
Niezbedne jest wtasciwe ,podparcie odde-
chowe” pozwalajace na swobodne méwienie
czy $piewanie. Wiekszo$¢ oséb nie zna jed-
nak zasad dziatania mechanizméw oddecho-
wych i w zwigzku z tym ma problemy z wta-
$ciwym oddychaniem. Robig to ptytko, cze-
sto nerwowo, bez wtasciwej swiadomosci.
Kazdy, kto uprawia sport, a zwtaszcza bie-
ga, powie, ze bez wyréwnania i zoptymalizo-
wania oddechu nie ma mozliwosci pobiegnie-
cia zbyt daleko. Podobnie jest w moéwieniu
i Spiewaniu. Trzeba nauczy¢ sie wtasciwie od-
dycha¢, aby zawsze wystarczyto powietrza.
Trzeba zoptymalizowaé oddech, aby uzywac
jedynie tyle powietrza, ile jest w danej chwi-
li niezbedne. Zréznicowanie oddechu i do-
stosowanie go do wydobywanych dZzwiekéw
jest podstawowe dla samego przekazu. War-
to jest wycéwiczyc¢ oddech po to, aby méc go
swobodnie przedtuzaé, wstrzymywacé czy
przyspieszaé, a wiec budowaé odpowiedni
nastréj wypowiedzi, podkresla¢ znaczenie
stéw i wyrazaé stany emocjonalne, pamieta-
jac jednoczesnie jednak o nadrzednym celu
- zeby oddychanie nie zaburzato logicznosci
przekazu stownego. Chcac by¢ dobrym méw-
ca, trzeba takze panowac nad stresem, aby
nie wptywat on na oddychanie. Podparcie
oddechowe mozna zbudowaé specjalistycz-
nymi ¢wiczeniami, ale podstawowa i najwaz-
niejsza jest $wiadomos¢ oddychania.
Przyjrzyjmy sie wiec sobie i sprawdzmy, jak
oddychamy. A wiec trzy gtebokie, spokojne,
miarowe oddechyi...

stypendysta Hochschule fiir Musik F. Liszt w Weimarze (Niemcy). Zato-
zyciel i dyrektor Prywatnej Szkoty Muzycznej VENQO’S STUDIO, ktéra
dziataw Zabrzuod 1999 roku. Muzyk, kompozytor,wspotautorinnowa-
cyjnej metody nauczania jezyka niemieckiego poprzez muzyke (publi-
kacja: ,Jak leci? Spiewajaco...”). Ekspert Ministerstwa Rozwoju Regio-
nalnego w zakresie szkolnictwa artystycznego, trener, szkoleniowiec.

Wenancjusz Ochmann Absolwent Akademii Muzycznejim. K.Szymanowskiego w Katowicach,

trzeba z siebie wydoby¢ dzwiek
Jak czesto kazdy z nas byt w sytuacji, w ktérej nie potrafit wy-
doby¢ z siebie gtosu? A jesli juz sie to udato, to byt on piskli-
wy, chropowaty, za cichy lub tez nadmiernie gtos$ny, albo taki,
ktérego nie akceptowalismy? Wiele oséb odruchowo méwi -
szczegdlnie w chwilach napie¢ - takze ,wyzszym” gtosem.
| tu pojawia sie kilka aspektéw zwigzanych z prawidtowym wy-
dobyciem gtosu i panowaniem nad nim - a wiec elementy pra-

widtowej emisji gtosu. Przede wszystkim nalezy mie¢ $wiado-
mos¢, gdzie powstaje dzwiek, jak jest on ksztattowany i jak
mozna go kontrolowaé. Wielokrotnie w trakcie mojej eduka-
cji muzycznej styszatem od nauczycieli $piewu: ,daj dzwiek na
maske”. To potoczne pojecie nie oznacza nicinnego, jak to, zeby
prawidtowo artykutowad stowa poprzez jezyk, wargi, usta,
arezonowac gtos poprzez rezonatory goérne, czyli zatoki noso-
we i gtowowe. Nie mozna dtawi¢ dzwieku gdzie$ nisko w gar-
dle, ale trzeba wydobywac go na zewnatrz. Prawidtowe wydo-
bycie dzwieku mozna ¢wiczyc¢ poprzez specjalistyczny trening.
Kolejnym elementem, wartym wzmianki, jest tzw. dzwiek pod-
stawowy, ktéry okresla miedzy innymi barwe i wysokos¢ gto-
su. Dla kazdego jest on troche inny, indywidualny. Ale warto wie-
dzie¢, iz barwe gtosu takze mozna modulowac, oczywiscie w za-
kresie naturalnej skali gtosu. Inng kwestig pozostaje starannos¢
z jaka wymawiamy dzwieki - 0séb, ktére robig to wyraznie i sta-
rannie, stucha sie przyjemniej i chetniej, nie trzeba sie wysila¢,
zeby ,rozszyfrowac” stowa, ktore padty z ust méwigcego, a wiec...
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stuchacze powinni zrozumiec to, o czym méwimy "R LLLh

Podstawowym elementem dobrej komunikacji ze stucha-
czami jest dykcja, czyli to, czy prawidtowo wypowiada-
my stowa, zdania. Na szczescie po prawidtowym zdiagno-
zowaniu potencjalnych btedéw dykcyjnych mozna, po-
przez ¢wiczenia - czasami do$¢ mozolne, najlepiej pod
okiem specjalisty - oraz duza samokontrole skorygowac
btedy dykcyjne. Kolejnym, niezwykle istotnym, elemen-
tem dobrej wypowiedzi jest frazowanie, akcentacja, ro-
bienie pauz, czyli elementy interpretacji tekstu. Trzeba
pamietac, ze gtos moze méwic wiecej niz wypowiadane
stowa. To element pozawerbalnej komunikacji podswia-
domie rozpoznawalny jako silniejszy i bardziej wiarygod-
ny od innych. Waznym elementem jest tu tempo méwie-
nia, ktére z jednej strony musi gwarantowac zrozumie-
nie (za szybkie wypowiadanie stéw nie tylko wprowadza
nerwowg atmosfere, ale obniza takze zrozumienie prze-
kazu), ale przede wszystkim by¢ adekwatne do sytuacji
(dynamiczne lub bardziej monotonne). Natezenie gtosu
i jego sita ,identyfikujg” mowiacego - to kolejne elementy,
nad ktérymi warto pracowac. Osoby z silng osobowoscia,
pewne siebie kojarzg sie z silnym, mocnym gtosem. Z dru-
giej strony czasem osoby moéwiace zbyt gtosno, krzykliwie
kojarzone s3 z agresja czy tez... niskg samooceng, ukry-
wang pod ptaszczykiem ,pokrzykiwania”. Takze ton gto-
su ma olbrzymie znaczenie - gtosy dZzwieczne, ciepte, na-
turalne bardziej przyciagaja stuchaczy. Intonacja wptywa .
z kolei na to, czy méwigcemu uda sie wtasciwie i precy- TO, 0 Cczym nalezy Zawsze

zyjnie przekaza¢ znaczenie wypowiadanych stéw. Wpty- pamietac¢, to umiar w korzy-
wa takze na uwage stuchacza, podobnie jak rytm wypo- staniu ze srodka wyrazu, jakim
wiedzi, akcenty i pauzy. Inaczej wypowiada sie przeciez X X

tekst ,newsa”, a inaczej deklamuje poezje. Szczegdlnie, jeSt g’ros, dopasowanle g0 do
jezeli ma sig do pomocy... konkretnej sytuacji, kontrola
nad gtosem i oddechem, ale tez

po prostu nasza autentycznosc.

mikrofon. Wrég czy sprzymierzeniec?

Mikrofon niektérych oniesmiela, wtasciwie onie-
$Smiela wiekszo$¢ oséb. Jednak w pracy w me-
diach jest jednym z podstawowych narzedzi pracy.
Mikrofon potrafi by¢ bezwzgledny, uwypuklajac
wszystkie mankamenty emisyjne i dykcyjne oraz
odwzorowujac barwe gtosu. Kazdy typ mikrofo-
nu jest troche inny i inaczej trzeba sie z nim obcho-
dzi¢. Generalnie tam, gdzie nie jest to bezwzgled-
na koniecznoscia, dobrze jest méwic bez mikrofo-
nu, np. podczas wyktadow itp. Gdy juz jednak z nim
pracujemy, nalezy go dobrze pozna¢ - to jak dzia-
1a, co jest styszalne, jak nas nagrywa lub nagtasnia.
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Co jest najwazniejsze w pracy operatora z akto-
rami, bohaterami filmu czy reportazu?

Relacje z aktorami zawodowymi a bohaterami filméw
dokumentalnych sg w duzym stopniu odmienne. W trak-
cie pracy nad filmami fabularnymi zdarza sie tak, ze im
mniejszy kontakt z aktorem, tym lepiej. To s3 sytuacje
z zatozenia sztuczne, aktorzy ,wchodz3” w role, wiec
moim zdaniem najwazniejsze to jak najmniej im prze-
szkadzaé. W filmie dokumentalnym jest w pewnym sen-
sie odwrotnie - cel jest zazwyczaj taki, zeby uchwycié jak
najbardziej naturalne sceny, wiec jednym z zadan opera-
tora jest oswoic bohateréw z technologia, sprawi¢, zeby
z czasem kamera byta coraz mniej zauwazalna. Moim
sposobem na to jest witasnie kontakt osobisty. Prace
przy dokumentach traktuje jak spotkania z ludzmi, gdzie
kamera tylko towarzyszy.

brazy...

Ja o

ta

Zni pows

ry

Spotkatam sie ze stwierdzeniem,
ze zakres wiedzy operatora filmo-
wego w duzej mierze pokrywa sie
z wiedza niezbedna do wykonywa-
nia zawodu rezysera (podobna ter-
minologia, zatozenia w pracy), po-
niewaz obaj opowiadaja historie ob-
razem. Czy tak samo wyglada wspot-
praca dziennikarza i operatora ka-
mery realizujacych reportaz, jak
i zwykty news? | co w tym wypadku
jest warunkiem sukcesu?

To w pewnym sensie inne $wiaty, nale-
zatoby dodac jeszcze rozréznienie nare-
alizacje dokumentoéw i wiasnie newsow.
W dokumencie to jak najbardziej wspot-
praca, nie tylko techniczna, ale przede
wszystkim merytoryczna. News to za-
zwyczaj klisza, wykonanie okreslonych
uje¢ wedtug codziennie powtarzanego
scenariusza. Przede wszystkim dlate-
go, ze tak jest szybciej i tatwiej, réwniez
jednak dlatego, ze te klisze sg konieczne
dla jasnego przekazywania informacji
w krétkim czasie. Jesli dziennikarz i ope-
rator maja $wiadomosc tego formatu, to
sg w stanie, mimo tych ograniczen, two-
rzyc ciekawe materiaty.

z Tomaszem WozZniczkg rozmawia Anna Ochmann

To wwyobra

Czy w realizacji materiatow telewi-
zyjnych jest miejsce na kreatywne
opowiadanie? Z jednej strony ka-
mera zawsze stwarza mozliwosc
budowania swiata obrazéw, wej-
scia w materie wtasciwie malarska
- co wida¢ na przyktad w Pana pra-
cach filmowych - z drugiej stro-
ny dla wiekszosci operatoréw pra-
cujagcych w mediach to rzeczywi-
stosc¢ jest najwazniejsza.
W telewizji najwazniejsza jest funk-
cja informacyjna, i wtasnie uspraw-
niajagce prace formaty realizacji.
Wiec w pewnym sensie na kreatyw-
nos¢ i bardziej plastyczne opowia-
danie jest miejsce tylko wtedy, gdy
temat na to pozwoli. W innym przy-
padku mogtoby mie¢ to negatywne

skutki, forma mogtaby przeszkadzaé
w przekazie informacji.
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Niemy i czarno-biaty film , Artysta”
otrzymat w tym roku piec¢ statu-
etek Amerykanskiej Akademii Fil-
mowej. Czy w Pana opinii jest to
wielki ,come back” filmu czarno-
biatego i na czym polega réznica
w robieniu zdje¢ czarno-biatych
i kolorowych?

To na pewno nie ,come back”, raczej
doskonaty cytat. Nie tylko w war-
stwie wizualnej, ale i dzwiekowej, in-
scenizacyjnej, réwniez aktorskiej. Po
prostu $wietny pomyst na opowies¢
o dawnym filmie z kreatywnym uzy-
ciem dawnych technik. Sama ,czarno-biel”
nie zrobitaby takiej kariery. Technicz-
nych réznic obecnie w realizacji zdje¢
czarno-biatych nie ma w zasadzie zad-
nych, kolor ,zabiera” sie zazwyczaj
w procesie postprodukgji. Konieczne
jest natomiast inne ogladanie rzeczywi-
stosci przez operatora, wtaczenie ,try-
bu” czarno-biatego, wieksze zwraca-
nie uwagi na swiattocienie niz na kolor.

Zyjemy w czasach nieprawdopo-
dobnie szybkiego rozwoju nowych
technologii. Czy mozna zrobi¢ do-
bry materiat filmowy aparatem fo-
tograficznym z funkcjg filmowania
czy nawet komorka? A jezeli tak, to
jak sie do tego zabra¢?

Trzeba by zdefiniowac ,dobry mate-
riat filmowy”... Technicznie to narze-
dzia nadal niedoskonate, ze sporj ilo-
$cig ograniczen w stosunku do sprze-
tu profesjonalnego. Natomiast po-
zwalajg czesto na bardzo szybka re-
akcje dokumentalng, albo swobodng
prace, ze wzgledu na mate rozmiary,
i dzieki tym zaletom moga powstaé
,bardzo dobre materiaty filmowe”.
Wiec chyba cate zadanie polega na
poznaniu tych narzedzi i odpowied-
nim dobraniu ich do tematu filmu.

Tomasz Wozniczka Urodzony w 1979 roku w Siemianowicach Slaskich. Absolwent Realizacji Obrazu Filmowego na Wydziale Radia i Telewizji im. Krzyszto-

fa Kieslowskiego Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. W latach 1999-2004 student etnologii na Wydziale Etnologii i Nauk o Edukacji

w filii Uniwersytetu Slaskiego w Cieszynie. Autor zdje¢ do filméw krétkometrazowych, dokumentdw i reklam. W 2012 roku zrealizowat zdjecia
do petnometrazowego filmu fabularnego pt. ,Zimorodek” w rezyserii Marcina Dudziaka. Wyrézniony m.in. Ztotg Kijanka na festiwalu Cameri-

mage w 2007 roku za zdjecia do filmu ,,Za horyzont” w rezyserii Kuby Czekaja, nagroda za zdjecia i rezyserie do filmu reklamowego , Allegro - po-

lecam” na Studenckim Konkursie Filméw Reklamowych Kodaka w 2007 roku, Nagroda Marszatka Wojewodztwa Slaskiego dla mtodych twércow
w 2008 roku, nagroda za zdjecia do filmu , Twist & Blood” w rezyserii Kuby Czekaja na Festiwalu Polskich Filméw w Nowym Jorku w 2012 roku.
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Jaki jest zwigzek pomiedzy narra-
cja/scenariuszem a wizualng stru-
kturg materiatu filmowego czy
telewizyjnego?
W filmie zwigzek jest w pewnym sen-
sie ,organiczny”, warstwa wizualna
wynika, uzupetnia, réwniez rozwija
scenariusz. W telewizji narracja i ob-
raz oczywiscie réwniez sie uzupet-
niaja, sg jednak zazwyczaj wynikiem
narzuconego formatu, jest mniej
miejsca na twdrcza wspotprace au-
toratresciiobrazu.

Jakich technik uzywa Pan najcze-
sciej w swoich pracach?
Technika w filmie, czyli przede
wszystkim wybér kamery, jest bez-
posrednio zwigzana z tematem i ro-
dzajem filmu. Do pracy przy filmach
dokumentalnych zazwyczaj uzywam
porecznych, nowych kamer cyfro-
wych, zapisujacych na kartach pa-
mieci. Dzieki temu mozna by¢ bar-
dzo mobilnym i nie martwic sie ogra-
niczeniem ilosci zapisywanego ma-
teriatu. W filmie fabularnym, ktoé-
ry ostatnio realizowatem, miatem
z kolei okazje pracowac jeszcze na
tasmie filmowej. To byt jednak ra-
czej ostatni raz, bo wiekszos¢ prac
fabularnych czy reklamowych reali-
zuje na tzw. profesjonalnych kame-
rach cyfrowych, np. RED. To kame-
ry wieksze, mniej poreczne w pracy
,Z reki”, dajg natomiast bardzo wysoka
jakosc¢ obrazu, bliska tasmie filmowej.

Co jest wazniejsze w pra-
cy operatora - drogi, no-
woczesny sprzet tech-
niczny czy wyobraznia,
umiejetnos¢ patrzenia,
wrazliwosé, intuicja?
Sprzet jest oczywi-
$cie wazny, to bar-
dzo techniczny za-
wod. Efekt artystycz-
ny jest bezposrednio
zwigzany z uzytymi
narzedziami, a co
za tym idzie, pozio-
mem budzetu filmu.
Niemniej to wtasnie
w wyobrazni powsta-
ja obrazy, bez wraz-
liwosci drogi sprzet
zarejestruje jedynie
,dobra jakos¢ obrazu”.

Dziekuje za rozmowe.

t dla filmu tym, czym muzyka dla opery™

tlenie jes

swie
Bartosz Gburek

r

”O

1 Cecil DeMille

Oswietlenie ma bardzo duze znaczenie w szeroko ro-
zumianej sztuce, wiec takze w dziatalnosci filmowo-
telewizyjnej - nie tylko ze wzgledu na jego czy-
sto praktyczne zastosowanie (,nadanie” ekspozy-
cji, czyli zapewnienie wystarczajacej ilosci Swiatta,
by naswietli¢ tasme lub dokona¢ rejestracji wideo),
ale przede wszystkim ze wzgledu na jego role arty-
styczng, jaka jest wspdttworzenie obrazu filmowe-
go. Obraz ten moze wzbudza¢ w odbiorcy rézno-
rodne odczucia - od zachwytu nad jego pieknem,
az po uczucie zdenerwowania czy przerazenia spo-
wodowane np. jego brutalnoscig. Moze wydawac sie
tak naturalny, jakby w ogéle nie byto w nim ingeren-
cji 0séb trzecich, albo by¢ kompletnie odrealniony.
Za pomoca sprzetu os$wietleniowego, czyli niezliczo-
nej ilosci rodzajow lamp i akcesoriéw modelujacych
Swiatto, mozna osiggna¢ kazdy efekt, jaki cztowiek
sobie wymysli. Ustawianie o$wietlenia nie polega
jedynie na rozmieszczeniu odpowiednio mocnych
lamp tak, zeby co$ zobaczy¢, ale przede wszyst-
kim na tym, aby ustawic¢ lampy w sposéb odpowied-
ni do danej sceny, wizji rezyserskiej lub operator-
skiej. Czesto bedzie to potrzeba stworzenia oswie-
tlenia jak najbardziej zblizonego do o$wietlenia na-
turalnego. Szuka sie wtedy pretekstu do zaswiece-
nia lamp, a nastepnie nalezy znalez¢ najdoskonal-
sze roztozenie zapalonego $wiatta. Wbrew pozo-
rom jest to zadanie trudniejsze niz ustawianie $wia-
tta kreowanego. Przy obecnej czutosci kamer wie-
le scen da sie nakreci¢ przy Swietle zastanym, ale
trzeba pamietac, ze jest to $wiatto zmienne. Ziemia
sie kreci, wiec warunki o$wietleniowe przy jednym
ujeciu moga byc¢ zupetnie inne niz w ujeciu nastep-
nym. Trudniej jest znalez¢ pretekst do postawienia
lampy, a $wiatto to czesto jest zbyt ptaskie i rozpro-
szone. Efekt w dobrym ustawieniu swiatta imituja-
cego Swiatto naturalne polega na tym, ze nie widac
tego, ze zostaty uzyte lampy. Czesto patrzac na taki
kadr chciatoby sie czegos$ dodaé, np. $wiatta kontro-
wego, ktére uplastycznitoby obraz, sprawitoby, ze
os$wietlony obiekt czy postac bytyby bardziej wyra-
ziste, ale réwnoczesnie mogtoby go zepsuc z powo-
du narzucajacej sie przez ten typ oswietlenia sztucz-
nosci, pewnego rodzaju teatralnosci, co ostatecznie
datoby efekt nienaturalnosci. Taki charakter oswie-
tlenia najtatwiej zaobserwowac¢ w filmach Ingma-
ra Bergmana, gdzie autorem zdjec¢ byt Sven Nykvist.
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Innym typem os$wietlenia jest wtasnie swia-
tto kreowane, ktére sprawia, ze zdjecia sa
bardzo plastyczne, a naturalnos¢ nie jest
tam elementem nadrzednym. Czesto Swia-
tto Swieci z réznych kierunkéw, ktérych nie
da sie uzasadnic, ale wyglada to bardzo efek-
townie. Twérca, ktorego zdjecia s charakte-
rystyczne dla tego nurtu, jest Vittorio Stora-
ro, autor zdjec¢ do takich filméw, jak ,Czas
Apokalipsy” czy ,Ostatni cesarz”.

Ustawiajagc os$wietlenie najczesciej szu-
ka sie wiec ztotego srodka - miedzy $wia-
ttem imitujacym $wiatto naturalne a $wia-
ttem kreowanym. Wstepnie ustawia sie
lampy w sposéb zblizony do naturalne-
go, a nastepnie, patrzac w monitor (nie-
zbedny przy ocenie i realizacji obrazu), na
ktérym widaé obraz z kamery, szuka sie
miejsc, ktore s3 Zle o$wietlone (zbyt stabo
lub zbyt intensywnie) i modeluje sie oswie-
tlenie. Przypomina to renesansowe malar-
stwo, gdzie zaczynano zwraca¢ uwage na
to, ze oSwietlenie nie jest ptaskie i jednorod-
ne. Jest kontrastowe i pomaga nadac wta-
Sciwego ksztattu w tréjwymiarowym s$wie-
cie. Czy istnieje jednak klucz pozwalajacy
w fatwy sposéb taki kompromis odnalez¢?

Gdyby zrobi¢ jedno zdjecie
w plenerze, a nastepnie po-
wtorzy¢ je doktadnie w ta-
kim samym kadrze nastepne-
go dnia, po tygodniu i po mie-
sigcu, jedno ranem, jedno wie-
czorem, jedno w nocy, jedno
w stoncu, jedno w deszczu, la-
tem i zima, réznic w tych zdje-
ciach bytoby sporo, ale dla
mnie najistotniejsza jest jedna:
SWIATLO. Ono nigdy nie jest
takie samo. Jego jasnos¢, nasy-
cenie, temperatura barwowa,
kontrastowos¢, pozycja zrodta
tego swiatta czy jego ostrosc
moga by¢ bardzo réznorodne.

Podobnie jest ze swiattem wykreowanym.
Dwaoch autoréw zdjeé w filmie nigdy nie usta-
wi Swiatta identycznie. Majac peten asorty-
ment o$wietlenia i narzucone pewne warun-
ki, w ktorych ma odbywac sie dana scena, je-
den moze ustawi¢ $wiatto podobnie do dru-
giego, ale nigdy nie tak samo. Kierunek, wy-
sokos$¢, temperatura barwowa, zmiekcze-
nie, moc. Istnieje spory wachlarz mozliwo-
$ci. Samych folii zmiekczajacych jest okoto
dziesiec¢ rodzajéw i miedzy kazda z nich jest
jakas réznica. Moze gdyby rola oswietlenia
w filmie i w telewizji ograniczata sie jedynie
do nadania ekspozycji, bytoby inaczej. Waz-
niejsze jednak jest wykreowanie odpowied-
niego nastroju, ale nawet kreujac ten sam
nastréj, mozna to zrobic na kilka sposobodw.

Praca oswietleniowca jest bardzo réznorod-
na. Pomijajac fakt, ze codziennie jest to inne
miejsce pracy, inni ludzie, z ktérymi sie pra-
cuje, inny jest takze rodzaj zadan do wyko-
nania. Czasami jego rola ogranicza sie do
ustawienia lamp na statywach i podtacze-
nia ich do pradu, gdyz operator ma doktad-
na wizje tego, jak swiatto ma wygladac i wie-
dze, jak tego dokonaé. Czasami operator ma
wizje i wiedze, ale jest rowniez otwarty na
sugestie - jesli masz jakis pomyst, méwisz
o tym otwarcie. Czasami operator ma wizje,
ale nie ma wiedzy - wtedy to ty musisz po-
myslec jakich lamp i w jaki sposéb uzy¢. Cza-
sami operator nie ma wizji - wtedy za catko-
witg koncepcje oswietlenia odpowiedzialny
jest oswietleniowiec.

Praca przy filmie fabularnym wymaga sta-
rannego przygotowania juz na etapie pre-
produkcji. Podczas tzw. dokumentacji od-
wiedza sie obiekty, w ktérych beda odby-
waty sie zdjecia i wspdlnie z operatorem
ustala sie, jaki sprzet bedzie tam potrzeb-
ny. Dzieki dokumentacji uzyskuje sie wiedze
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na temat warunkéw pradowych - czy wy-
starczy przytacze na obiekcie, czy bedzie
potrzebny agregat; dowiadujemy sie, jakie
sg mozliwosci ustawienia lamp (czy s jakie$
elementy, do ktérych mozna przymocowac
lampy, np. na suficie itd.). Po dokumentacji
nic nie powinno zaskoczy¢. Przy filmie fabu-
larnym zwykle realizuje sie jedna lub dwie
sceny podczas dnia. Jest czas na ,dopiesz-
czenie” ujeé, czyli na bardzo wymyslne usta-
wienie Swiatta, jesli jest taka potrzeba. Caty
osprzet oswietleniowy, ktérego wszystkich
elementéw prawdopodobnie nie uzyje sie
podczas zdje¢, ale ktére moga sie przydad,
nalezy wyjac¢ z samochodu oswietleniowe-
go i ustawi¢ jak najblizej miejsca zdjec, gdyz
czas, ktory jest na ustawianie, nie moze by¢
umniejszony o czas przynoszenia takich rze-
czy z auta. Jesli w Swietle jest co$, co moz-
na poprawié, zwykle jest jeszcze jeden dubel,
gdzie dane ujecie moze by¢ jeszcze raz nakre-
cone juz z drobng korekta Swiatta. Jesli jed-
nak scena jest wymagajaca (np. trudna pod
wzgledem aktorskim, czy wymagajaca efek-
téw specjalnych), to nie ma mowy o powté-
rzeniu jej ze wzgledu na btad w oswietleniu.

Inaczejjest naprzyktad przy teledysku, gdzie
mozna nakrecic¢ ujecie przy réznych warian-
tach oswietleniowych - dazy sie do tego,
zeby ujecie wygladato jak najlepiej i zawsze
jest czas na to, zeby co$ poprawié. Sa tele-
dyski bardziej i mniej skomplikowane - cze-
sto zdarzajg sie takie, gdzie trzeba nakrecic¢
bardzo duzo scen w jeden dzien. Nie ma wte-
dy czasu na ,dopieszczenie” ujecia, tym bar-
dziej, ze raczej nie zdarza sie, zeby praca przy
teledysku byta poprzedzona dokumentacja.

Ciekawie wyglada praca przy reklamie. Caty
dzien nakreca sie krétka, zwykle kilkuuje-
ciowa scene. Musi ona by¢ jednak zrealizo-
wana perfekcyjnie. Do realizacji uzywa sie
jak najwiekszych lamp, gdyz budzet zwykle

jest duzy, a klienci (obecni przy produk-
cji) musza widzie¢, na co wydaja tak duzo
pieniedzy. Tak, w filmie i w telewizji pienia-
dze réwniez odgrywajg duza role. Im wiek-
szy jest budzet produkcji, tym wiecej lamp
mozna wykorzystaé, wiecej jest réwniez
czasu na dopracowanie ujecia - staranniej-
sze ustawienie $wiatta.

Lampy i o$wietleniowe akcesoria filmowe
pozwalajg oszukaé rzeczywistos¢. Z ich po-
mocg mozna wykreowac dzienn w nocy, noc
za dnia, lato, jesien, zime. Dzieki nim tworzy
sie w kamerze odpowiednia scenerie - ko-
misariat policji, szpital, kawiarnie czy biuro.
Bardzo lubie moment, gdy mamy zdjecia we
whnetrzu i krecimy sceny dzienne, kiedy jest
juz dawno po zachodzie stonca. Wiele oséb,
ktére nie majg doswiadczenia z filmem na co
dzien, przyzwyczaja sie wtedy do tego oswie-
tlenia i w stanie ich $wiadomosci jest wciaz
stoneczny dzien. Kiedy gasimy lampy, osoby
te sg lekko zdezorientowane, gdyz efekt jest
taki, jakby nagle w srodku dnia zgasto stonce.

Oswietlenie filmowe to nie tylko film fabular-
ny, teledysk czy reklama. To réwniez progra-
my telewizyjne. Wazne jest to, zeby osoby
w nich wystepujace byty oswietlone w spo-
sOb, ktéry spodoba sie widzom. Istotne jest
eliminowanie ostrych cieni na ich twarzach
i cieni w tle. Mozna kreowac rézne nastro-
je takich programéw, ale najczesciej posta-
ci muszg by¢ oswietlone miekko i plastycz-
nie - nie kontrastowo, ale tez nie ptasko.

Podczas warsztatow, ktore miatem przy-
jemnos$¢ prowadzié¢, chciatem przekazac
uczestnikom mozliwosci takich wtasnie
kreacji. Ustawianie $wiatta to zauwazanie
btedéw i chec ich wyeliminowania. Razem
ze stuchaczami staraliSmy sie analizowaé
Swiatto i poprawiac je tak, zeby osiggnac
pozadany efekt. Chciatem, zeby uczestni-
cy warsztatow jak najwiecej zobaczylii sami
angazowali sie w ustawianie Swiatta.

Bartosz Gburek Oswietleniowiec i syn o$wietleniowca Piotra Gburka, niepotra-

fiacy przez to okresli¢ jak dtugo zajmuje sie oswietleniem w fil-

mie i w telewizji. Magister kulturoznawstwa na Uniwersytecie Sla-
skim, napisat prace magisterska dotyczaca oswietlenia teatral-

nego. Pracuje przy filmach fabularnych, dokumentalnych, tele-
dyskach, reklamach, programach telewizyjnych. www.gburek.pl
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Biata Niedziela GWSH

Ewa Bensz

i realizowaniem kampanii reklamowych. Praca zawodowa daje jej duzo
wdrazaé pomysty aktywizujace spoteczng lokalnos¢, takie jak: Biata Nie-

satysfakcji. Z jednej strony pozwala na ciagty kontakt z ludZzmi, z drugiej -
su na nude. Realizujac zadania w ramach Dziatu Promocji stara sie réowniez

dziela czy Uniwersytet Trzeciego Wieku. Dzieki temu w pracy petni réwniez

wymaga ciagtego tworzenia nowych projektéw, dzieki czemu nie ma cza-
role animatora czy pedagoga.

EwaBensz Pracuje w Dziale Promocji GWSH od 2006 roku, zajmuje sie planowaniem

Materiat filmowy Anny Mankowskiej zaty-
tutowany ,Slasko godka w domu, w pracy,
a nawet na »fejsie«” znajduje sie na ptycie
DVD bedacej podsumowaniem projektu
,Profesjonalne kadry mediéw lokalnych” oraz
na stronie: http://dlaciebie.tv/a/slasko-godka-
w-domu-w-pracy-a-nawet-na-fejsie

17 czerwca 2012, w ramach akcji promocyjnej ,Biata Nie-
dziela”, pracownicy Katedry Kosmetologii oraz Fizjotera-
pii Gérnoslaskiej Wyzszej Szkoty Handlowej beda udzie-
lali porad i konsultacji osobom zainteresowanym oferta
edukacyjng uczelni. W godzinach od 10.00 do 15.00 wszy-
scy zainteresowani beda mogli porozmawiac ze specjali-
stami na temat profilaktyki ztaman i osteoporozy, zaopa-
trzenia w schorzeniach ortopedycznych oraz wzig¢ udziat
w zajeciach nordic walking. Pracownicy Katedry Kosme-
tologii beda réwniez diagnozowac skoére, udzielaé porad
dotyczacych pielegnacji i wykonywaé pokazowe zabiegi
w pracowniach GWSH.

Osoby odwiedzajgce Wydziat Turystyki i Promocji Zdro-
wia beda mogty takze zwiedzi¢ pozostate pomieszczenia
i sale prezentowane w ramach akcji ,Biata Niedziela”.
Satom.in. salalaboratoryjnai sala gimnastyczna.

Catos¢ badan i zabiegéw odbedzie sie w budynku C GWSH
przy ulicy Kostki Napierskiego 38 w Katowicach-Piotrowicach.

AnnaMankowska Absolwentka politologii na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego. Ukonczy-

,Biata Niedziela” ma na celu promocje kierunkow fizjote-
rapia oraz kosmetologia. Dzieki poradom lekarzy specja-
listéw oraz pracownikéw Katedry Kosmetologii osoby za-
interesowane beda mogty lepiej poznac specyfike tych za-
woddw oraz dowiedzied sie szczegdtdéw dotyczacych ofer-
ty edukacyjnej GWSH. Studenci fizjoterapii i kosmetolo-
gii odpowiedza na szczegbétowe pytania o zaplecze dydak-
tyczne, przedmioty kierunkowe oraz warunki ptatnosci.
Ponadto akcja promocyjna ,Biata Niedziela” pozwala naszer-
sze zaprezentowanie specjalistycznego sprzetu i pracowni,
pokazanie w praktyce jak dziatajg urzadzenia oraz jakie za-
biegi wykonywane sg w ramach studiéw - wszystko to sta-
nowi atrakcje dla odwiedzajacych i zacheca do studiowania.

Link do tekstu: http://gwsh.pl/news.php?newsid=143

nych w Poznaniu. Do$wiadczenie zawodowe zdobywata m.in. w TVP3 Katowice i TVS Silesia,
CTV Czeladz oraz w najwiekszych slaskich agencjach PR. Wspétpracowata m.in. z Agencja PR
Pan Pikto, Plastikoff Public Relations Communications czy Agencja Imprez Kulturalnych ZDA-
NY. Od 2008 roku animatorka szkolen dziennikarskich dla dzieci i mtodziezy organizowanych
przez Fundacje Nowe Media i trener z zakresu edukacji medialnej. Od stycznia wspétpracu-

ta réwniez dziennikarstwo i komunikacje spoteczng w Wyzszej Szkole Umiejetnosci Spotecz-
je z ,TV dla Ciebie” tworzac materiaty do programéw ,Interwencje” i ,Wydarzenia dnia”. Ab-

niu szkolen okotomedialnych: trening medialny, Prawo prasowe, edukacja medialna, warsztaty
dziennikarskie. Pracuje z grupami o réznej rozpietosci wiekowej i zawodowej. W trenerstwie
kieruje sie zasada: powiedz mi, to zapomne, napisz, to zgubie, doswiadcze - to zapamietam.

solwentka Europejskiej Szkoty Treneréw Grupy SET. Jako trener specjalizuje sie w prowadze-
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i Mickiewicza

Inal

W kraju Len

Tomasz Cukiernik

Ducha wybitnego poety Ada-
ma Mickiewicza i komunisty-
cznego ludobojcy Wtodzimie-
rza Lenina widzimy na kaz-
dym kroku. To ulice, place,
popiersia, pomniki i muzea
Z nimi zwigzane. Czy moze sie
uda¢ kompilacja tak odlegtych
od siebie postaci? Na Biato-
rusi zgodnie wspoétistnieja,
nie wchodzac sobie w parade.

Ostatniego dnia podczas tygodniowego pobytu na Biatorusi posta-
nowitem, ze odwiedze miejsce o wielkim znaczeniu historycznym nie
tylko dla kraju nad Niemnem i Prypecia. Mianowicie tutaj, w gtebo-
kich lasach biatoruskiej czesci Puszczy Biatowieskiej, zaledwie kil-
ka kilometréow od granicy z Polska, miato miejsce bardzo wazne wy-
darzenie dla catego swiata. W sowieckim wtedy jeszcze patacyku
we wsi Wiskuli, wybudowanym dla prominentnych radzieckich szych
w potowie XX wieku (i tu chichot historii), doszto do podpisania aktu
likwidacji Zwigzku Socjalistycznych Republik Radzieckich. W grud-
niu 1991 roku zebrali sie tutaj najwyzsi komunistyczni przedstawi-
ciele radzieckich republik oraz prezydent Borys Jelcyn. Jak gtosi le-
genda, ktora opowiedziata mi bardzo mita wtascicielka biura podré-
zy w Biatej Podlaskiej, gdzie zatatwiatem biatoruska wize, w celu pod-
pisania odpowiedniego aktu szefowie sowieckich republik najzwy-
czajniej w $wiecie upili Jelcyna, by ten, bez jakichs specjalnych opo-
réw, podpisat podsuniety mu dokument. A jak wiadomo, prezydent
Rosji za kotnierz nie wylewat, wiec podstep udat sie bardzo tatwo.

Tam jest tylko rezydencja prezydenta
tukaszenki

Tak zainteresowata mnie ta legenda, ze ja-
dac z wytaczonymi swiattami mijania wybu-
dowana bez unijnych dotacji, niezattoczo-
na i niedroga (dla obcokrajowych kierow-
cow okoto 3 euro za niecate 400 kilome-
tréw z Brzescia do Minska, dla Biatorusinéw
okoto potowa tej sumy) autostradg z Bara-
nowicz, zdecydowatem, ze odwiedze to cie-
kawe miejsce. Ale najpierw nalezato zatan-
kowac paliwo. Na przyautostradowej sta-
cji benzynowej mozna ptacié nie tylko biato-
ruskimi rublami, ale réwniez dolarami i euro.
Ciekawe jest natomiast to, ze zanim z dystry-
butora zacznie sptywac do baku 95-oktano-
wa otowiowa benzyna, trzeba zaptaci¢ w ka-
sie sume, za jaka chce sie zatankowa¢ samo-
chéd. Biatorus jest w tym dobrym potozeniu,
ze dostepna jest tu lepsza dla samochodéow
i Srodowiska benzyna otowiowa, gdyz sub-
stancje zastepujgce w benzynie bezotowio-
wej otéw sg bardziej szkodliwe od wyelimino-
wanego otowiu zaréwno dla ludzi, jak i $rodo-
wiska. Za$ najbardziej kazdego zagraniczne-
go kierowce cieszy fakt, ze litr takiego paliwa
kosztuje zaledwie okoto 3 zt (w maju 2010
roku). Nic, tylko la¢ i jecha¢ po réwnej, bia-
toruskiej autostradzie! A informacje o cze-
stym zatrzymywaniu przez biatoruska mili-
cje samochoddéw z obca rejestracja, w celu
wymuszenia tapéwek, mozna wtozy¢ mie-
dzy bajki. Nie zostatem zatrzymany ani razu.

Jednak juz wkrétce musia-
tem opusci¢ te droge, by na
wysokosci Berezy ruszyé
w kierunku Pruzan. Nawie-
rzchnia drogi troche sie po-
gorszyta. Jechatem powoli
przez mate wioski, zabudo-
wane drewnianymi domo-
stwami, omijajac furmanki
i coraz wieksze dziury w as-
falcie. Im dalej od autostra-
dy, tym droga byta gorsza
(w listopadzie 2011 roku
w celu udostepnienia tych
terenéw dla inwestycji
otwarto nowa droge tacza-
cg Brzes$¢ z Grodnem, bie-
gnacy przez Puszcze Biato-
wieskg). W kolejnych wio-
skach mogtem zza szyby sa-
mochodu podziwiaé¢ sowiec-
kie pomniki sprzetu wojsko-
wego z drugiej wojny Swiato-
wej: zielony samolot z czer-
wonymi gwiazdami na skrzy-
dfachiogonie, czy radzieckie
dziato ozdobione pieknym
bukietem swiezych kwiatéw.
Dalsza, fragmentami grunto-
wa, droga wiodta przez co-
raz gestszy las. Od autostra-
dy przejechatem juz kilka-
dziesigt kilometréw i Pusz-
cza Biatowieska gestniata.
W pewnym momencie na
srodku drogi ujrzatem czer-
wono-biaty, podwdéjny szla-
ban z drewniang budka
straznicza. Obok stat duzy
drewniany napis ,Bieto-
wiezskaja Puszcza” wraz
z herbem tego przyrodnicze-
go skarbu w srodku Europy.
Powoli dojechatem do szla-
banu i zatrzymatem samo-
chéd. Poniewaz nikt do mnie
nie wychodzit, otworzytem
drzwi pojazdu i podszedtem
do budki. Wokét nie byto zy-
wej duszy. Nie wiedziatem
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czy mnie wylegitymuja, czy
zabiorg auto, czy moze od
razu aresztuja, albo zastrze-
13? Wszedtem po drewnia-
nych schodkach do srodka
i nic takiego sie nie wyda-
rzyto. Zamiast tego ze swo-
jego krzesta wstata straz-
niczka i zaczeta wypytywac
mnie po biatorusku.

- Gdzie wy chcecie jecha¢? -
spytata groznie, widzac moja pol-
ska rejestracje.

- Chciatem jecha¢ do Wiskuli -
odpowiedziatem.

- Ale po co? - zapytata.

- Chciatem zobaczyé patacyk
w Wiskuli - powiedziatem, ale po
minie strazniczki juz wiedziatem,
ze nic z tego nie bedzie.

- Ale tam nic nie ma do oglgda-
nia. Tam jest tylko rezydencja pre-
zydenta Aleksandra tukaszenki -
stwierdzita. - Prosze zawracaé -
dodata podniesionym gtosem
nieznoszacym sprzeciwu.

Nie mogtem oponowac. Ostry wzrok straz-
niczki nie dat mi szansy, by sie ttumaczy¢, by
prosi¢, zeby specjalnie dla mnie podniosta
szlaban i by mnie jednak puscita, tak jak kie-
dy$ w Peru. Bedac w tym potudniowoame-
rykanskim kraju chcieliSmy przejechad sie
najwyzej potozong wtedy na $wiecie Cen-
tralng Kolejg Transandyjska, zwana koleja
Ernesta Malinowskiego, wybudowangw XIX
wieku przez tego genialnego polskiego inzy-
niera (teraz najwyzej potozona jest wybu-
dowana niedawno kolej w Tybecie). Jednak,
jak sie okazato, akurat miat miejsce kilku-
dniowy strajk kolejarzy i kolej nie funkcjono-
wata. W zwigzku z tym chcieliSmy zobaczy¢
chociaz stacje w Limie, skad rusza pociag ko-
lei Malinowskiego. Na miejscu okazato sie,
ze jest ona zamknieta wielka zelazng brama
i nikt nie jest wpuszczany. Nie chcieliémy od-
pusci¢ tego miejsca. UprosiliSmy jednego
ze strajkujacych kolejarzy, by wpuscit nas do
$rodka, argumentujac, ze jestesmy z Polski,
ojczyzny Malinowskiego, i by¢ moze jedyny
raz w zyciu odwiedzamy Peru. Wtedy udato
sie - wpuszczono nas na stacje, gdzie zrobi-
lismy sobie pamigtkowe zdjecia pod ptasko-
rzezba polskiego budowniczego. Tym razem,
na znacznie nam blizszej i mniej egzotycz-
nej Biatorusi, nie byto dyskusji. Wsiadtem
w samochéd, zawrdcitem przy szlabanie
i kilkadziesiat kilometrow musiatem wrécic¢
przez lasy i wsie z powrotem do autostrady.

Tak wygladaja prawdziwi Biatorusini

Na szczescie nie wszyscy napotkani prze-
ze mnie podczas tego tygodnia Biatorusini
byli dla mnie tak nieuprzejmi. Wrecz prze-
ciwnie. Kiedy w karczmie ,Rzym” na ryn-
ku w Nowogrédku jadtem na obiad, podany
przez piekna, mtodg kelnerke w minispdd-
niczce, kotlet schabowy z ziemniakami i sa-
tatka, popijajac piwem ,Ziguliewskoje”, przy
stoliku obok siedziato dwdch facetéw, kto-
rzy wygladali, jakby wczoraj uciekli z wiezie-
nia i pili jakiego$ miejscowego jabola. Jeden,
z niewielkim zarostem, ubrany byt w podko-
szulek moro, a na nim miat niebieska kurt-
ke dresowa i do tego dresowe spodnie. Dru-
gi byt w dzinsach z szerokim brazowym pa-
sem i w letniej brazowej kurtce. Obaj z ta-
tuazami na rekach. Pierwszy z nich grzecz-
nie podszedt do mojego stolika i wskazu-
jac na moja lustrzanke lezacg na stole po-
prosit, zeby zrobi¢ im obu zdjecie, co nie-
zwtocznie uczynitem. Obaj panowie tad-
nie sie usmiechneli. Pstryk. - Jak bedziesz
w Polsce, to pokaz wszystkim to zdjecie - po-
wiedziat pan w niebieskim dresiku. - I po-
wiedz im, ze tak wyglqdajq prawdziwi Biato-
rusini - zaznaczyt. Odpowiedziatem, ze do-
ktadnie tak uczynie. Zreszta podobng sytu-
acje miatem podczas centralnych obchodéw
65. rocznicy zwyciestwa nad faszyzmem
w Minsku. To gigantyczna impreza, odbywa-
jaca sie co roku 9 maja. W dniu tym niemal
caty Minsk jest zablokowany, a ludzie ttu-
mami wala, by zobaczy¢ przemarsze wojsk,
przemowy prezydenta tukaszenki (transmi-
towane rowniez w telewizji) i innych oficje-
li, przelatujace z biatoruska flagg Smigtow-
ce bojowe i samoloty ciggnace za soba ko-
lorowe wstegi dymu. Wtasnie kiedy szeroki-
mi ulicami stolicy szedtem na te uroczystos¢
z wiszacym na szyi aparatem fotograficz-
nym, zagadneto mnie dwdéch mtodych chto-
pakéw w czarnych kurtkach. Wokét wstrzy-
many ruch, wielkie billboardy reklamujace
rocznice i olbrzymie telebimy transmituja-
ce impreze, a oni pytaja mnie, czy moge im
zrobi¢ zdjecie. Oczywiscie, zgodzitem sie,
a c¢i zamachali rekami i z szerokim usmie-
chem na twarzach uchwycitem ich w ka-
drze. Na pozegnanie pomachali mi przyjaznie.

Kiedy przemierza sie samo-
chodem drogi i bezdroza
Biatorusi, rzadko napotkac
mozna billboardy reklamo-
we, ktére w Polsce tak bar-
dzo psuja krajobraz przy
kazdej niemal drodze i ulicy.
Dla odmiany, na podréznych
i miejscowych przyjaznie
spogladajg z duzych patrio-
tycznych plakatéow propa-
gandowych, gdzieniegdzie
juz wyblaktych, usmiechnie-
te twarze Biatorusinéw. Cie-
kawa, a zarazem $mieszna
jest seria billboardow ,My
Bjetarusy”. Na jednym pla-
kacie trzech usmiechnie-
tych kotchoznikéw w stro-
jach roboczych w polu na
tle pracujacego kombajnu
zbozowego zachwala mie-
dzy soba zbiory pszenicy.
Na drugim - usmiechnieta
mtoda rodzina z tréjka dzie-
ci. Na trzecim - grajacy na
rynku w Nieswiezu ludo-
wy zespoét muzyczny. Z ko-
lei na plakacie zasponsoro-
wanym pewnie przez biato-
ruskie ministerstwo zdro-
wia wida¢ dwie u$miech-
niete lekarki i jednego mto-
dego lekarza z narciarzami
w tle i napisem: ,Za zdoro-
wuju Bjetarus!”. Ten usmiech
na twarzach z plakatéw
nie jest tylko chwytem
propagandowym. Po mu-
zeum Adama Mickiewicza
w Zaosiu koto Nowogréod-
ka, gdzie urodzit sie wieszcz,
oprowadzat mnie starszy,
ale bardzo mity przewod-
nik, opowiadajac historie
rodziny Mickiewiczéow ta-
mang polszczyzna, a takze
wiele swietnych dowcipow.
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tem wolnorynkowego Instytutu Globalizacji i wspdtpracuje z wolnorynkowym Instytutem
Misesa. Jest autorem ksigzki ,Prawicowa koncepcja parjstwa - doktryna i praktyka” oraz
wspotautorem o$miu tomdw podrozniczej serii ,Przez Swiat”. Na state wspotpracuje z ty-
terze”. Zajmuje sie takze redakcja ksiazek. Jego pasja sg dalekie podréze i wedréwki gor-
skie. Poza Europa odwiedzit miedzy innymi Tajlandie, Kambodze, Birme, Indie, Nepal, Chiny,
Wiecej materiatéw Tomasza Cukiernika znajduje sie na ptycie DVD bedacej podsumowa-

Wenezuele, Peru, Boliwie, Chile, Meksyk, Gwatemale, Tunezje, Nowa Zelandie, Fidzi, Gru-
niem projektu ,Profesjonalne kadry mediow lokalnych”.

sunkéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie. Szef dziatu poli-
tyczno-gospodarczych newséw z catego Swiata na portalu korwin-mikke.pl. Jest eksper-
godnikiem ,Najwyzszy CZAS!”, miesiecznikiem ,Opcja na Prawo” i ,Naszym Dziennikiem”.
Jego teksty ukazaty sie ponadto miedzy innymi w ,Rzeczpospolitej”, ,Wprost”, ,Globtro-
zje i Armenie. Prowadzi swoja strone internetowg www.tomaszcukiernik.pl

Tomasz Cukiernik Prawnik, publicysta, redaktor, podréznik i fotograf. Doktorant na Wydziale Ekonomii i Sto-

Jednak i tak nikt nie pobije w uprzejmo-
$ci jednej Gruzinki, kiedy prébowatem do-
stac sie do ambasady Azerbejdzanu w Thilisi.
Kierowca autobusu w stolicy Gruzji polecit
mi sie przesigs$¢ nainny autobus. Oczywiscie
biletu nie musiatem kupowac - tak byto za
kazdym razem, kiedy kierowca dowiadywat
sie, ze pochodze z Polski, czyli kraju ukocha-
nego przez Gruzindw Lecha Kaczynskiego,
ktory jest dla nich bohaterem narodowym,
gdyz w najtrudniejszych chwilach bronit ich
przed wspélnym wrogiem - imperialna Ro-
sja, ktéra napadta na malutkg Gruzje i bez-
prawnie zagarneta dwie gruzinskie prowin-
cje. Ze mng wysiadta Gruzinka - pasazerka
autobusu, ktéra podstuchata moja rozmowe
z kierowca. Nastepnie razem ze mna czekata
na przystanku na drugi autobus, abym przy-
padkiem nie wsiadt do niewtasciwego nume-
ru. Poniewaz jednak dwa kolejne autobusy
nie zatrzymaty sie na przystanku, gdyz byty
zbyt wypetnione, kobieta zatrzymata tak-
sowke, ktora podwiozta nas pod samg am-
basade. Gruzinka nie zgodzita sie, zebym za-
ptacit za takséwke. Spytata tylko, czy to tu-
taj chciatem przyjechaé. Kiedy potwierdzi-
tem, pozegnata mnie zusémiechem na twarzy
i odjechata z takséwkarzem.

Piekne dziewczyny
Ale Gruzja ma jeszcze co$
wspoélnego z Biatorusia -
dziewczyny. Do obu krajéw
warto jechac chocby z uwagi
natenaspektestetyczny.Czy
to w minskim parku z popier-
siem twoércy radzieckiej po-
licji politycznej Czeki i ludo-
boéjcy Feliksa Dzierzynskie-
g0, czy w stotecznym metrze,
czy na placu Lenina w matym
Nowogrdédku, czy na tadnie
odremontowanym deptaku
w Brzesciu, czy tez na targu
w Mirze - biatoruskie dziew-
czyny sg sliczne, tak jak ich
kolezanki z Thilisi czy Erywa-
nia. Jest to mity dodatek dla
podréznika po Biatorusi, wy-
nagradzajacy fizyczne nie-
wygody postkomunistycz-
nych hoteli i brak komfortu
psychicznego, kiedy w kazdej
najmniejszej nawet miescinie
z cokotu patrzy na przyjezd-
nego komunistyczny dykta-
tor majacy na rekach krew
milionédw niewinnych ludzi.
Oproécz pieknych dziewczat,
dobrych autostrad, taniej
benzyny Biatorus zaskakuje
takze czystoscia ulic w mia-
stach. W Brzesciu od samego
rana, kiedy storce jeszcze nie
do koncawstato,anadworze
byt lekki chtodek, szty wruch
polewaczki i traktory czysz-
czace ulice, a z nimi sprza-
taczki i sprzatacze w odbla-
skowych kamizelkach z tacz-
kami i wielkimi miottami. Uli-
ca Lenina, ulica Mickiewicza,
ulica Marksa, ulica Sowiet-
skaja, aleja Maszerowa i ulica
Gogola - one wszystkie mu-
siaty by¢ elegancko wyczysz-
czone. To samo w Minsku,
a nawet w malutkim Klecku.

Nie liczac bezsensownie straconego z po-
wodow biurokratycznych czasu na polsko-
biatoruskim przejsciu granicznym, Biato-
rus jest interesujgcym i tatwym krajem do
zwiedzania, szczegdlnie dla Polakéw, ponie-
waz bez problemu mozna sie porozumieé
Z miejscowymi. Zreszta - wbrew pozorom
- mamy sporo wspolnego. Bociany nad Nie-
mnem, zyjace wséréd kotchozowych pdl, sa
takie same jak w Biebrzanskim Parku Naro-
dowym. Adam Mickiewicz jest poetg niemal
tak waznym dla Biatorusinéw, jak dla Pola-
kéw - mozna spotkac jego pomniki w wielu
miastach, a muzea z nim zwigzane sg utrzy-
mane w bardzo dobrym stanie. Postkomuni-
styczne blokowiska na przedmies$ciach Min-
ska sa identyczne jak na warszawskim Ursy-
nowie. Biatoruskie dziewczyny sg tak piek-
ne jak polskie. Puszcza Biatowieska ciggnie
sie po obu stronach granicy, a zubry moga
sie przemieszcza¢ bez paszportéw. Z po-
wodu wysokiej akcyzy narzuconej przez
Unie Europejska w Polsce pali sie masowo
przemycane z Biatorusi papierosy (to fakt),
a po biatoruskich drogach jezdza kradzione
w Polsce samochody (to stereotyp). W Min-
sku wystawia sie pomniki Dzierzynskie-
go, czyli Polaka, ktéry zabit najwiecej Ru-
skich. Jako Polacy mieli$my tylko szczescie
o tyle, Ze do tej pory wielbionemu na Biatorusi
Witodzimierzowi lljiczowi nie udato sie pod-
bi¢ naszego kraju w 1920 roku. Zachecam
do odwiedzenia kraju Mickiewicza, Lenina
i pieknych kobiet w krétkich spédniczkach!

Niniejszy artykut zostat opublikowany w 4 numerze
miesiecznika ,Opcja na Prawo” z 2012 roku.
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- rozmowa z Krzysztofem Hanke

Barbara Jendrzejczyk

Drugiego takiego kabaretu nie ma...

Krzysztof Hanke
to znany aktor, ka-
bareciarz, lider ka-
baretu Rak, ktory
w ubiegtym tygo-
dniu goscit w Mu-
zeum PRL-u.

Jakie wspomnienia wigze Pan
z Rud3 Slaska?

Jestem drugi raz w Muzeum PRL-u, ale dzi-
siaj miatem chwile czasu, zeby sie przejs¢
i wrocity wszystkie wspomnienia, poczaw-
szy od kina ,Uciecha”, skoficzywszy na sa-
mochodzie Syrenka, ktory miatem. To jakies
déja vu... Naprawde fantastyczne miejsce,
pamietam je rowniez jako uczen Szkoty Pod-

stawowej nr 13, tu przeciez chodzilismy na
wagary, tu byt PGR, biegali$my po tych ta-
kach. Kiedy widze, jak to jest teraz pieknie
zrobione, to naprawde - czapki z gtéw.

Z kabaretem Rak jest Pan na
scenie juz ponad 30 lat. Pro-
sze powiedziec - jaka jest roz-
nica miedzy tym, co byto na
poczatku, atym, co jest teraz?

Wydawatoby sie, ze 30-lecie to okazja do ja-
kich$ poréwnan i podsumowan, ale mysle, ze
to w dalszym ciagu sie toczy. Tak jak ludzie
sie $miali 30 lat temu, tak samo $mieja sie te-
raz. Mozna powiedzie¢, ze $miejg sie nawet
z tych samych rzeczy. Kabaret Rak byt kaba-
retem obyczajowym, nigdy nie bawiliSmy sie
w polityke, oprécz pierwszego okresu dzia-
talnosci, bo kabaret powstat w stanie wo-
jennym, wiec wiadomo, jakie byty nastro-
je. Wtedy musielismy by¢ troche kabaretem
o zabarwieniu politycznym, ale teraz jesteSmy
takim kabaretem, z ktérego ludzie sie smieja.

Jaka jest publicznosé? Czy to

s mtodzi ludzie czy starsi?

Nasza publicznosc to ludzie w naszym wieku
i starsi, ale z wielkg przyjemnoscia oglada-
my na naszych wystepach rowniez mtodziez.
Mamy Krzysia Respondka, ktéry podbija
serca, mimo ze latka leca, ale mtodziezowa
czes$¢ widowni jest w niego troche wpatrzo-
na. My sie przy tym ogniu tez troche grzejemy.

Na przestrzeni kilkunastu lat
powstato troche kabaretow.
Prosze powiedzie¢ - czy wy-
czuwacie konkurencje? Jak
oceniacie inne kabarety?

Jest masa kabaretow tzw. mtodego pokole-
nia (np. cata Zielona Géra), ale na razie, po
30 latach, nie powstat taki kabaret jak nasz.
Nawet w Kabarecie Mtodych Panéw gwa-
ra $laska i ,$laskos¢” sg sprawg incydental-
na. A u nas, tak jak na co dzier rozmawiamy
ze sobg w domu, tak samo rozmawiamy na

scenie i méwimy tym jezykiem do catej Pol-
ski. Na razie drugiego takiego kabaretu nie
ma. | po co ma by¢? [usmiech]

Nawiagzujac do $laskiej gwary,
prosze powiedziec, jak sie Pan
zapatruje na uznanie mowy $la-
skiej jako jezyka regionalnego?
Przydatoby sie miec¢ cos takiego jak Kaszubi.
Mieszkam w tej chwili na pétnocy, nad mo-
rzem, i kiedy jezdze po Potwyspie Helskim
czy Kaszubach podoba mi sie to, ze maja
tam swdj alfabet, gramatyke i ortografie,
ze wszystko to jest ujete w jakich$ ramach,
sg napisy kaszubskie i polskie - to pokazu-
je, ze ten region, jest bogatszy kulturowo.
Fajnie, gdyby na Slasku tez co$ takiego byto.

Podrézuje Pan po Sswiecie,
czy utozsamia sie Pan ze Sla-
skiem? Jak ludzie reaguja na

gware slaska?

Ludzie s3 spragnieni gwary $laskiej. Jestem

kojarzony ze Slaskiem i kiedy méwie normal-
nym polskim jezykiem, to moi rozméwcy do-
magaja sie, zebym w koncu zaczat mowié po

$lgsku. Ludzie sa najczesciej bardzo pozy-
tywnie nastawieni do Slaska.

Co jest najtrudniejsze w by-
ciu kabareciarzem?

Utrzymanie sie. Po pierwsze - trzeba wy-
ptynac, zeby cztowieka zauwazyli, a po dru-
gie - utrzymac sie na tym rynku. Zdajemy
sobie sprawe z tego, ze kabaret Rak powo-
li bedzie musiat odchodzi¢, ale staramy sie,
zeby to odejscie nie byto takie nagte, dlate-
go robimy to powoli, zeby jeszcze istnie¢ na
rynku kabaretowym. Cieszymy sie, ze mo-
zemy wystepowac we wszystkich wazniej-
szych przegladach i festiwalach kabareto-
wych, mamy swoja publicznos¢. Jest masa
mtodych kabaretéw grajacych $wietne ske-
cze, ale kiedy wychodzimy na scene, to czu-
jemy, ze nagle na widowni robi sie takie cie-
pto, jest ogromna sympatia. Ci mtodzi jesz-
cze nie wiedzg jak my to robimy.

Kiedy przechadza sie Pan po
Slasku, jest Pan rozpoznawa-
ny jako Bercik czy cztonek
kabaretu Rak?

Kiedys$ bytem kojarzony z Bercikiem, teraz
czesciej z kabaretem Rak. Obecnie miesz-
kam nad morzem, dlatego tam czesciej widza
we mnie kabareciarza. Bercika nie krecimy
juz od szesciu lat, wiec epizod jest zamkniety.

Jak spedza Pan wolny czas?

Ptywam, zegluje. Od marca, kiedy kupitem
sobie jacht, caty czas jestem na morzu.

Co chciatby Pan przekaza¢
naszym czytelnikom?

Ze Ruda Slaska to takie miasto, z ktore-
go wyptyneta nie tylko Otylia Jedrzejczak.
I niech pamietaja, ze nawet z takiego miasta
mozna wyptynaé w Swiat.

Dziekuje za rozmowe.

Publikacja w portalu RudaSlaska.com.pl
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O projekcie

Diagnoza Strategii Rozwoju Kapitatu Spo-
tecznego (Ministerstwo Kultury i Dziedzic-
twa Narodowego, marzec 2011), jako jeden
z kluczowych czynnikéw tworzenia kapita-
tu spotecznego wskazuje komunikacje spo-
teczng rozumiang jako podstawa wspodtpra-
cy i wymiany wiedzy, jako proces wytwa-
rzania, przeksztatcania i przekazywania in-
formacji pomiedzy ludzmi, tworzaca prze-
strzen dialogu i debaty publicznej. Tak de-
finiowana komunikacja determinuje rozwdj
mediéw, ktére w dzisiejszych czasach - cze-
sto w wiekszym stopniu niz bezposrednie
kontakty miedzyludzkie - stanowig podsta-
we sfery publicznej.

Jednoczes$nie nastepuje wzrost popularno-
$ci nowych technologii informacyjno-komu-
nikacyjnych, ktéry zmienia wzorce korzysta-
nia z mediéw. Rozwdéj mobilnych technologii
(telefony komodrkowe, smartfony, tablety),
potaczony z coraz powszechniejszym doste-
pem do Internetu bezprzewodowego, uta-
twia coraz wiekszej liczbie oséb bezustan-
ny kontakt z zasobami sieci i réznego rodza-
ju informacjami. Coraz wiecej oséb korzy-
sta takze z portali czy serwiséw spoteczno-
sciowych, komunikatoréw internetowych.
Weciaz jednak istotng role odgrywaja me-
dia ,tradycyjne” - telewizja i radio. Polacy
przecietnie poswiecajg na ogladanie telewi-
zji prawie 200 minut dziennie, na stuchanie
radia ponad 100 minut, ,surfowanie” po sie-
ci - 50 minut, na czytanie czasopism 20 mi-
nut, w tym dziennikéw lokalnych/regional-
nych okoto 15 minut dziennie (dane Diagno-
za Strategii Rozwoju Kapitatu Spotecznego/
World Press Trends 2008).

Jednak to wtasnie media lokalne i regionalne
staja sie coraz popularniejszym i coraz waz-
niejszym narzedziem przekazywania infor-
macji. Prawie w kazdym wiekszym miescie
czy gminie mozna kupi¢ lokalna prase, cze-
sto dziataja tam tez lokalne rozgtosnie radio-
we czy telewizje, coraz szybciej rozwijaja sie
media internetowe o zasiegu lokalnym. Ba-
dania dotyczace tego sektora (m.in. ,Raport
z ogladalnosci telewizji lokalnych”, Pracow-
nia Badan Spotecznych, Sopot 2008) odno-
towuja wzrost zainteresowania tymi media-

mi i wzrost ich roli w zyciu spotecznosci lo-
kalnych wskazujac, iz media regionalne i lo-
kalne wspélnie docieraja do o wiele wiekszej
liczby odbiorcéw niz media krajowe. Ewa Ja-
ska w pracy ,Rola lokalnych $rodkéw maso-
wego przekazu w rozwoju regionéw” defi-
niuje szereg niezwykle waznych funkgji i za-
dan, ktére wypetniaja lokalne $rodki maso-
wego przekazu, m.in.:

- funkcje informacyjng - dostarczanie
wszechstronnej i bezstronnej informacji
lokalnej

- funkcje psychospoteczng i integracyjng -
wspierajgcg tworzenie $rodowiska spo-
tecznego, wiezi sasiedzkiej, podtrzymy-
wanie lokalnych tradycji

- funkcje kontrolng - wobec wtadz lokal-
nych, a jednoczes$nie ksztattujaca posta-
wy obywatelskie

- funkcje opiniotworcza - jako ptaszczyzna
wymiany pogladéw i opinii

- funkcje kulturalng - przejawiajaca sie mie-
dzy innymi w kultywowaniu kultury arty-
stycznej, lokalnej czy regionalnej, prezen-
towaniu twoérczosci lokalnych artystow

- funkcje promujaca - przede wszystkim
inicjatywy lokalne, takze te zwigzane
z rozwojem gospodarczym czy pobudza-
niem przedsiebiorczosci lokalnej

- funkcje reklamowo-ogtoszeniowa dla lo-
kalnego rynku.

Niestety, zgodnie z diagnozg Strategii Roz-
woju Kapitatu Spotecznego komunikowanie
masowe w Polsce szczegdlnie zawodzi wta-
$nie na poziomie lokalnym, wcigz w niewy-
starczajacy sposéb wspierajac powstawanie
opinii publicznej w skali regionu czy miasta.
Praca w mediach wymaga wszechstronne-
go przygotowania, m.in.: znajomosci zasad
zbierania i redagowania informacji, warszta-
tu jezykowego, znajomosci aspektow praw-
nych (m.in. Prawo autorskie/prasowe, Usta-
wa o radiofonii i telewizji), umiejetnosci pra-
cy z mikrofonem, a dla oséb zwigzanych
z obstuga techniczng m.in. podstaw zasad
os$wietlenia czy nagtosnienia.

Projekt Fundacji ARTeria, de-
dykowany profesjonalizacji
kadr mediow lokalnych po-
przez szereg specjalistycz-
nych szkolen i warsztatéw,
miat za zadanie zwiekszyc¢
dostep do aktualnej wiedzy
i informacji, a takze umiejet-
nosci i motywacje pracowni-
kow mediéw lokalnych w woj.
slaskim, a przez to wzmocni¢
ich konkurencyjno$¢ i zdol-
nos¢ do zatrudnienia.

Projekt wynikat zaréwno z diagnozy sytu-
acji w tym sektorze w wojewddztwie $lg-
skim, jak rowniez z doswiadczen oséb zwia-
zanych z Fundacjg ARTeria w zakresie pracy
w mediach lokalnych. Projekt ten byt jedno-
czes$nie - w pewnym stopniu - odpowiedzig
na podejmowany wielokrotnie przez Parla-
ment Europejski, Komisje Europejska i Ko-
mitet Ministréw Rady Europy temat plurali-
zmu w mediach. Studium na ten temat, przy-
gotowane na zlecenie Komisji Europejskiej,
wskazuje pluralizm mediéw jako dazenie do
prezentowania szerokiego wachlarza war-
tosci spotecznych, politycznych i kultural-
nych, a takze opinii, informacji i intereséw
- takze tych lokalnych i regionalnych. Pro-
jekt ,Profesjonalne kadry mediéw lokalnych”
byt wiec unikalng szansg, aby $laskie media
w wiekszym niz dotychczas stopniu reali-
zowaty te cele, co wptynie jednoczes$nie na
podniesienie i dostosowanie kwalifikacji
i umiejetnosci zawodowych oséb pracuja-
cych w mediach do potrzeb regionalnej go-
spodarki. Jest to spdjne z zapisami eksperc-
kiej diagnozy Narodowy Foresight - Polska
2020. Spojrzenie z przysztosci (pod redakcja
E. Bendyka, Warszawa 2009), ktéra wska-
zuje zasoby fachowej kadry jako jeden z klu-
czowych elementéw kapitatu spotecznego.
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O uczestnikach

Do udziatu w projekcie zakwalifikowato sie 64 pra-
cownikéw mediéw z 23 miejscowosci woj. Slaskie-
go (mapka na stronie 1 niniejszej publikacji), ktérzy
byli zainteresowani nabyciem nowych, uzupetnie-
niem lub podwyzszeniem kwalifikacji i umiejetno-
$ci zawodowych. Specjalistyczne szkolenia i warsz-
taty przewidziane w projekcie, a takze indywidual-
ne doradztwo, miaty na celu rozwdj osobisty uczest-
niczek i uczestnikdw projektu, poszerzenie ich ak-
tywnosci zawodowej niezbednej na rynku pracy,
poprawe umiejetnosci interpersonalnych istotnych
w stosunkach zawodowych, ale przede wszystkim
nabycie i podniesienie kwalifikacji zawodowych.
Wszystkie zakwalifikowane do projektu osoby wzie-
ty udziat w podstawowym bloku szkoleniowym (tre-
ning umiejetnosci spotecznych, ABC dziennikarstwa,
stworzenie indywidualnych planéw dziatania oraz
szkolenie z aspektéw prawnych dziatalnosci w me-
diach), a takze w szkoleniach specjalistycznych (usta-
lonych zgodnie z indywidualnymi planami dziatania),
takich jak warsztaty operatorskie, warsztaty obréb-
ki i montazu czy ABC os$wietleniowca. Kolejnymi za-
jeciami byty: szkolenia z wystagpien publicznych i kre-
owaniawizerunku, warsztaty zlogopediiiemisji gtosu,
wreszcie warsztaty dotyczace dziatania mediéw in-
ternetowych czy tez marketingu w mediach lokalnych.
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artena

fundacija

O Fundacji ARTeria

Fundacja ARTeria powstata w 2006 roku. Realizuje
réznorodne projekty zwigzane ze wspieraniem sze-
roko rozumianego rozwoju regionalnego i aktywi-
zacja srodowisk lokalnych, gtéwnie poprzez dziata-
nia zwiazane z kultura, edukacja, projekty zwigzane
z rozwojem samorzadnosci i Swiadomosci obywatel-
skiej, upowszechnianiem praw cztowieka i dziatania-
mi wspomagajacymi rozwoj demokracji.

Fundacja ARTeria realizuje swoje cele statutowe

w ramach trzech dziatéw:

- ART&NET - zagadnienia i badania zwigzane
z polityka kulturalna, projekty zwigzane z rozwo-
jem medidw, spoteczenstwa obywatelskiego
oraz sektora kultury - szczegdlnie organizacji
pozarzadowych dziatajacych w tej sferze, z rozwo-
jem spotecznym i gospodarczym poprzez dziatania
kulturalne, projekty artystyczne
ARTeriodziedzictwo - dziatania
zwigzane z dziedzictwem kulturowym
ARTeriopublikacje - dziatalnos¢
wydawnicza i wystawiennicza Fundacji

Fundacja ARTeria - jako jedyna polska organizacja
pozarzadowa - jest cztonkiem Culture Action Euro-
pe, miedzynarodowe;j sieci, ktéra od 1992 roku petni
funkcje swoistego adwokata reprezentujacego sek-
tor kultury na poziomie europejskim, aktywnie wta-
czajac sie we wspottworzenie polityki kulturalnej
Unii Europejskiej.

Wiecej nawww.fundacja-arteria.org
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